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Moyenne annuelle : 155,4

Comme l’année dernière, le temps des fêtes
semble propice à l’information dans Facebook.

En vacances, les abonné·e·s québécois·es de
Facebook sembent avoir plus de temps pour

s’informer à l’aide de leur réseau social favori.

Janvier 2022 Avril 2022

LA VISUALISATION DE DONNÉES

Les médias québécois ont toujours beaucoup recours à Facebook,
mais ils ont ralenti leur cadence de publication cette année. Par
ailleurs, leurs posts ont généré environ 12 % de moins d’interactions
que l’an dernier. Voici quelques faits saillants de l’utilisation de la
plateforme par les médias d’ici, entre le 1er juillet 2021 et le 30 juin 2022.
JEAN-HUGUES ROY

Une année dans Facebook

Méthodologie CrowdTangle, un outil de Meta, a fourni l’ensemble des quelque 535 000 publications (posts) de 274 pages
Facebook de médias québécois entre le 1er juillet 2021 et le 30 juin 2022. La liste de ces pages et les données complètes
de l’activité Facebook de ces médias pendant l’année sont accessibles ici : github.com/jhroy/FacebookQuebec2021-2022

A 25 JUILLET 2021
Ce sont les vacances, il ne se passe pas
grand-chose. Heureusement, Bertha
Blouin, 94 ans, fait un saut en parachute
avec son petit-fils, à Lévis. Son exploit
provoque plus de 10000 interactions sur
la page Facebook du Journal de Québec.

B 28 AOUT 2021
Près de 6000 ♥ et plus de
1300 commentaires positifs pour un
portrait de Melissa Haney, première
commandante de bord inuite au Canada.
Cet article, publié par le Journal
de Montréal, dope les interactions
ce jour-là.

C 28 NOVEMBRE 2021
Le congédiement de Marc Bergevin
provoque une miniéclipse médiatique.
Ce jour-là, près du quart de toutes les
interactions concernent les publications
consacrées au directeur général remercié
par les Canadiens.

D 5 JANVIER 2022
La saga des influenceurs atteint son
paroxysme. On apprend que ni Air Transat
ni Air Canada ne ramèneront au pays
les douchebags qui font fi des mesures
sanitaires. L’empathie n’est pas au rendez-
vous : une publication de TVA Nouvelles
génère près de 7000 rires !

E 29 JANVIER 2022
Début de la manif des camionneur·euse·s
à Ottawa. Une vidéo de Radio-Canada,
vue près de 175000 fois, suscite plus
de 16000 interactions, même si les
commentaires ont été désactivés.

F 22 AVRIL 2022
Mort de Guy Lafleur. Les deux tiers des
quelque 1800 publications Facebook
des médias nomment le légendaire
joueur disparu.

G 26 JUIN 2022
Victoire de l’Avalanche en finale
de la coupe Stanley.

A 296,6
B 274,2

C 237,6

D 294,4
E 283,7

F 283,7 G 256,5

Le sismographe des interactions dans Facebook

Évolution de la moyenne quotidienne des interactions suscitées
par les contenus journalistiques québécois sur la période. Sept pics
correspondent à des points forts de l’actualité, souvent sportive.
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Cogeco5 1,5 %
PostMedia1 1,9 %

3420976552+111z

38,2 %
Proportion des publications de
médias (204144 sur 535068)
qui ont engendré moins de dix
interactions au cours de l’année.
Près d’une sur dix (9,4%) n’a
suscité aucune interaction! On
se demande à quoi bon déployer
tant d’efforts pour fourguer son
contenu sur Facebook.

Interactions par groupe de presse
Plus de la moitié des interactions générées sur
Facebook en 2021-2022 l’a été pour des pages
des médias de Québecor ou de Radio-Canada.
En exposant : le nombre de pages Facebook d’information gérées
par l’entreprise.

155,4
Nombre moyen d’interactions
pour chacune des publications
Facebook des médias québécois
en 2021-2022. Cette moyenne est
en baisse de 11,6% par rapport
à l’an dernier.

Contenu commandité
Plus de 3 800 posts ont été commandités au cours
de l’année étudiée, soit le double de l’année dernière.
Voici les 15 médias qui ont le plus eu recours à cette
pratique discutable pour se financer.

389 MONSAINTROCH

MONMONTCALM362

RDS323

MONSAINTSAUVEUR313

MONLIMOILOU305

URBANIA243

NARCITY QUÉBEC168

LE SOLEIL156

98,5 FM95

LE JOURNAL DE MONTRÉAL90

104,7 OUTAOUAIS84

LE NOUVELLISTE72

LE QUOTIDIEN71

107.7 ESTRIE65

JOURNAL L’ÉVEIL62

Québecor17

34 %

11,1 %

20,1 %9,1 %

6,4 %

5,8 %

5,2 %

4,9 %

Bell3

Le Devoir2

La Presse1

Radio-Canada24

CN2i9

Narcity2

Autres210

444,9
320,5

217,2
256,0
319,0
159,2

282,1
127,2

132,6
334,3
289,7
149,0
122,4

445,0
504,6
410,3
286,1

Sélection de 20 sujets fréquemment mentionnés dans les
publications Facebook des médias québécois en 2021-2022
et interactions moyennes suscitées par ces sujets

PASSEPORT VACCINAL
MESURES SANITAIRES
ÉLECTIONS MUNICIPALES
GUERRE EN UKRAINE
JEUX OLYMPIQUES
CANADIENS DE MONTRÉAL
PÉNURIE DE MAIN-D’ŒUVRE
CHANGEMENT CLIMATIQUE
VARIANT OMICRON
AGRESSION SEXUELLE
ÉLECTIONS FÉDÉRALES
ARME À FEU
PRIX DE L’ESSENCE
COUR SUPRÊME
VIOLENCE CONJUGALE
CF MONTRÉAL
CONVOI DE LA LIBERTÉ
COUPE STANLEY
AIR CANADA
STAR ACADÉMIE

PUBLICATIONS INTERACTIONS PAR PUBLICATION

6 114
4 308

4 037
3 312
3 151

3 037
2 483

2 269
2 240
2 224
2 150

2 087

1001
1023
1200
1248
1 266
1313
1 314
1 428

69,8

70,1

31,3
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La publication qui a généré
le plus d’interactions

CBC Montreal, 19 avril 2022
Ce portrait de deux sœurs ukrainiennes
réfugiées à Montréal a généré près de
100000 interactions sur Facebook.
Et encore, les commentaires étaient
désactivés. Plus de 31000 de ces réactions
étaient le petit câlin de solidarité.

PERSONNES QUI INTERACTIONS PAR
AIMENT LA PAGE PERSONNE QUI

PAGE AU 30 JUIN 2022 PUBLICATIONS INTERACTIONS AIME CETTE PAGE

Noovo Info 5 969♥ 2928 253641 42,5
Radio-Canada Techno 15 796♥ 1805 435664 27,6
ICI Abitibi-Témiscamingue 27 182♥ 2772 602039 22,1
Radio-Canada Science 79 716♥ 1449 1677168 21,0
Le Soleil 92 512♥ 13095 1913235 20,7
Le Nouvelliste 59 583♥ 13728 1153265 19,4
La Voix de l’Est 29 255♥ 15117 541120 18,5
RDS 405 613♥ 10650 7009520 17,3
Le Quotidien 40 662♥ 8934 629746 15,5
Le Charlevoisien 10 628♥ 3348 152432 14,3
La Tribune 47 144♥ 9871 655139 13,9
ICI Estrie 59 150♥ 3246 799990 13,5

Les pages les plus « efficaces »

Quand on divise le nombre d’interactions suscitées par une page par le nombre de personnes
qui aiment cette page, on obtient en quelque sorte un indice de l’efficacité d’une page
Facebook. Les pages de ce tableau ont fait plus de 1000 publications dans l’année.

Publications en fonction du jour de la semaine,
et nombre moyen d’interactions par publication
obtenues ces jours-là

Les médias se la coulent douce la fin de semaine. Ils publient
bien moins de contenu dans Facebook le samedi ou le
dimanche. Pourtant, ce sont ces jours-là que les gens
interagissent le plus avec leurs contenus sur Facebook.

Nombre de publications

Lundi
0 0

25k 50

75k 150

50 k 100

100k 200

Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche

Interactions moyennes par publication
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Jean-Hugues Roy est professeur
à l’École des médias de l’UQAM.

253,5

189,6

237,9

659,8

514,4

135,2

238,4

172,8

476,9
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140,2

295,6

141,8

388,7

288,4

371,6

135,3

181,7

211,1

Les personnalités les plus souvent mentionnées dans
les publications Facebook des médias québécois

FRANÇOIS LEGAULT

JUSTIN TRUDEAU

CHRISTIAN DUBÉ

GUY LAFLEUR

CAREY PRICE

JOE BIDEN

VLADIMIR POUTINE

LUC BOILEAU

MARTIN ST-LOUIS

VALÉRIE PLANTE

DONALD TRUMP

ERIN O’TOOLE

FÉLIX AUGER-ALIASSIME

JEAN CHAREST

RICHARD MARTINEAU

MARC-ANDRÉ FLEURY

ÉRIC DUHAIME

BRUNO MARCHAND

DOMINIQUE ANGLADE

DENIS CODERRE

PUBLICATIONS INTERACTIONS PAR PUBLICATION

6 065

4 626

3 210

2 367

1 710

1 499

1 331

1 138

1 133

1 129

1 029

970

962

950

912

907

900

899

891

889

Les pages qui ont connu la plus forte croissance de leur nombre
d’adeptes (nombre de personnes qui aiment cette page)

Le Bulletin des agriculteurs 43,3% ↑ 786♥

Gaspésie Nouvelles 37,7% ↑ 585♥

Radio-Canada Techno 37,7% ↑ 5953♥

Le Mouton Noir 34,9% ↑ 1480♥

Le Soir 27,9% ↑ 1700♥

Radio-Canada Science 22,9% ↑ 18287♥

Silo 57 20,8% ↑ 5464♥

Zone économie 20,5% ↑ 21050♥

West Island News 20,0% ↑ 6040♥

Unpointcinq 19,7% ↑ 11058♥

N’ont été considérées que les pages «aimées» par plus de 1000 personnes en juillet 2021
et qui ont été créées avant le 1er janvier 2020.

261,1 M
Nombre total de vues enregistrées
par les quelque 18 000 vidéos
mises en ligne sur Facebook par
les médias québécois en 2021-2022.
C’est une augmentation, légère,
de 1% par rapport à 2020-2021.
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