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LA VISUALISATION DE DONNÉES

Les médias du Québec adorent Facebook. En un an, ils y ont publié plus 
de 590 000 posts. C’est l’équivalent d’un peu plus d’une publication par minute, 
à toute heure du jour ou de la nuit ! Voici quelques faits saillants de l’utilisation 
de Facebook par les médias d’ici.

JEAN-HUGUES ROY

Une année dans Facebook

Le sismographe des interactions dans Facebook

Portrait de la moyenne quotidienne des interactions suscitées par les 
contenus journalistiques québécois entre juillet 2020 et juin 2021. Six  
pics correspondent à des points forts de l’actualité… mais pas toujours.

  A  13 JUILLET 2020   
La mère des petites Romy et Norah, 
assassinées par leur père Martin Carpentier, 
rencontre la presse. Une publication 
de Radio-Canada a engendré plus 
de 70 500 interactions, dont plus 
de 40 000 réactions de tristesse.
 
  B  17 NOVEMBRE 2020   
Une publication de TVA Nouvelles annonçant 
la victoire de Joe Biden à la présidentielle 
américaine a suscité plus de 28 000 
interactions, dont près de 6 000 ♥.

  C  2 JANVIER 2021  
La Presse révèle que des vacanciers de 
retour au pays peuvent bénéficier d’une aide 
de 1 000 dollars. Ce jour-là est celui où les 
publications Facebook des médias québécois 
ont provoqué le plus de réactions en 
moyenne. Le post de La Presse a notamment 
suscité 7 760 réactions de colère.
 
  D  21 MARS 2021   
C’est le printemps. Une vidéo de CBC News 
mettant en vedette renardeaux, bébés castors 
et oisillons s’est retrouvée au deuxième rang 
des publications avec le plus d’interactions 
au cours de l’année, avec plus de 128 000. 
La vidéo cumule près de 7 millions de vues, 
en incluant tous les partages.

  E  11 AVRIL 2021   
Québec ramène le couvre-feu de 21 h 30 
à 20 h 00, à Montréal. La couverture en direct 
d’une manif contre ces mesures par MTL Blog 
a été vue plus d’un million de fois.
 
  F  24 JUIN 2021   
Les Montréalais célèbrent. Pour la première 
fois depuis 1993, leur équipe accède à la 
série finale de la coupe Stanley. Une vidéo 
mise en ligne par CityNews Montréal a été 
vue plus de 865 000 fois et a engendré près 
de 34 000 interactions.

Méthodologie CrowdTangle, un outil de Facebook, a fourni l’ensemble des publications de 263 pages de médias québécois entre  
le 1er juillet 2020 et le 30 juin 2021. La liste de ces pages et les métadonnées complètes de leur activité Facebook est accessible ici :  
github.com/jhroy/FacebookQuebec2020-2021

Moyenne annuelle : 175,8

Les Québecois semblent plus réceptifs 
à Facebook durant la période des Fêtes

Janvier 2021 Juillet 2021Juillet 2020 Octobre 2020 Avril 2021

A   339,3 B   337,9 C   344,2

D   298,2
E   269,7

F   331,3
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8,9 %
Proportions des publications des 
médias (52 402 sur 590 563) qui 
n’ont engendré  aucune  interaction 
au cours de l’année. Plus du tiers 
(36,3 %) ont suscité moins de 10 
interactions.

175,8
Nombre moyen d’interactions  
pour chacune des publications 
Facebook des médias québécois  
en 2020-2021.
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Contenu commandité

Seulement 2633 posts médiatiques ont été 
commandités au cours de l’année étudiée (0,4 %). 
Voici les 15 médias qui ont le plus eu recours à 
cette pratique.

103,8 M
Nombre total d’interactions (partages, 
commentaires et réactions) suscitées par 
les médias québecois dans Facebook au 
cours de l’année étudiée. Les interactions 
n’incluent pas les vues dans le cas de 
publications vidéo.

COVID-19 : 354 002

AUTOPROMOTION : 106 206

POLITIQUE QUÉBECOISE ET CANADIENNE : 86 578

FAITS DIVERS : 47 976

ÉTATS-UNIS : 45 047

HOCKEY : 26 180

Les principaux sujets abordés (nombre de publications)

Bien sûr, la pandémie a dominé l’actualité de façon écrasante. 
Mais il est étonnant de constater à quel point les médias se servent 
de Facebook comme d’une vitrine pour mousser leurs reportages 
ou autres productions par des appels à l’action, du genre « Lisez la 
chronique de Sophie Durocher » ou « Plus de détails au Téléjournal ». 
C’est une tendance également remarquée dans une analyse de 
l’utilisation d’Instagram par les médias francophones entre 2011 
et 2020, publiée dans Les Cahiers du journalisme.

Les pages les plus aimées

TVA Nouvelles   1 190 236
Radio-Canada Information   0 919 423
Le Journal de Montréal   0 713 434
La Presse   0 678 145
L’actualité   0 453 803
Le Journal de Québec   0 431 970
MTL Blog   0 430 268
RDS   0 405 613
Narcity Québec   0 393 546
Le Devoir   0 378 794
Nombre de personnes qui suivaient la page en juin 2021. 269
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Plus forte croissance du nombre  
de personnes qui aiment la page

24 heures   97,9 % ↑ 13 650 ♥
Silo 57   66,4 % ↑ 10 489 ♥
Espaces autochtones   38,9 % ↑ 11 749 ♥
Radio-Canada Techno   38,4 % ↑ 4 379 ♥
Journal Mobiles   34,9 % ↑ 4 481 ♥
Unpointcinq   32,1 % ↑ 1 585 ♥
Radio-Canada Science   24,7 % ↑ 15 783 ♥
CJMD 96,9 Lévis   24,7 % ↑ 3 982 ♥
Le Droit   20,9 % ↑ 6 513 ♥
CityNews Montréal   20,9 % ↑ 6 834 ♥
N’ont été considérées que celles qui étaient « aimées » 
par plus de 10 000 personnes en juillet 2020.

Les personnalités les plus souvent mentionnées dans les 
publications Facebook des médias québécois en 2020-2021

DONALD TRUMP

FRANÇOIS LEGAULT

JOE BIDEN

JUSTIN TRUDEAU

CHRISTIAN DUBÉ

HORACIO ARRUDA

JOYCE ECHAQUAN

VALÉRIE PLANTE

JEAN-FRANÇOIS ROBERGE

MARTIN CARPENTIER

GENEVIÈVE GUILBAULT

KAMALA HARRIS

MARC BERGEVIN

GEORGE FLOYD

RÉGIS LABEAUME

MARC-ANDRÉ FLEURY

DOUG FORD

PÈRE NOËL

RICHARD MARTINEAU

CAREY PRICE
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351,4

150,7
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214
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234,9

249,3

138,8

286,6

493,6

556,7

PUBLICATIONS INTERACTIONS PAR PUBLICATION

258,4 M 
Nombre total de vues enregistrées 
par les quelque 20 000 vidéos  
mises en ligne sur Facebook par  
les médias québecois.

Plus que jamais un joueur majeur 
en information au Québec.


