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RESUME

La présente recherche s’intéresse a la présence des femmes dans la presse écrite
frangaise et québécoise, en tant que journalistes mais également en tant que sujets de
la couverture médiatique. Nous analysons également les représentations véhiculées
par la presse écrite 4 I’égard des femmes et de leur statut social. A cet effet, nous
avons dressé un état des lieux de la place des femmes journalistes dans la presse
écrite frangaise et québécoise ainsi que de I’espace médiatique occupé par les
femmes. Nous avons délimité notre corpus & deux quotidiens publiés lors de .la
semaine du 9 décembre 2013, Le Monde et Le Devoir, et deux magazines
d’information générale parus pendant le mois de novembre 2013, Le Nouvel
Observateur et L’Actualité. Ces publications sont étudiées dans une approche
constructiviste et féministe. Nous visons ainsi & comprendre quelles sont la place et
les représentations des femmes dans la presse écrite québéeoise et frangaise
d’auyjourd’hui, en tant que journalistes et en tant que sujets médiatisés. Par cette
recherche, nous entendons contribuer & une meilleure compréhension du phénomene
de traitement médiatique genré. A I’aide d’analyses statistique et discursive, nous
observons la place occupée par les femmes journalistes et les femmes sujets de la
couverture médiatique au sein des publications ainsi que les discours véhiculés par la
presse €crite sur les femmes et leur statut social. Nos résultats nous permettent
d’affirmer nos hypothéses de départ, & savoir que les femmes journalistes sont moins
visibles que les hommes journalistes dans la presse écrite d’information générale et
- que les femmes sont également moins présentes que les hommes au sein des articles
de presse écrite. En effet, "approche quantitative statistique nous aura permis de
dresser un portrait genré de notre corpus et d’observer la présence des femmes et de
leur statut social dans la presse écrite. Notre approche qualitative permet de voir le
traitement médiatique des femmes et de leur statut social : la maniére dont elles sont
mentionnées et décrites. Nos résultats démontrent que les femmes journalistes
occupent une place moindre que leurs collégues masculins au sein des rubriques
politiques, technologiques, sportives, scientifiques, culturelles et de société, tandis
qu’elles sont plus nombreuses & publier des articles au sein des rubriques reflétant
leur statut social traditionnel : santé, environnement, mode. En outre, concernant les
sujets des articles, les femmes sont moins souvent présentes que les hommes ; elles
sont méme absentes de certains types d’articles comme c¢’est le cas notamment des
rubriques d’environnement, scientifiques, technologiques ainsi que d’éducation. Au
sein des unités rédactionnelles, nous avons pu observer que les thémes liés a
I’apparence et a la sphére domestique sont récurrents lorsqu’il s’agit de présenter des
femmes. L’on retrouve également une distribution dualiste entre la femme
responsable et influente et la femme victime, coupable. Ainsi, nous pouvons conclure
que la presse écrite frangaise et québécoise, dans 1’échantillon que nous avons étudié,
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se fait majoritairement dans une optique masculine, ou la femme occupe un espace
moindre et limité, au sein duquel elle est encore décrite selon ses attributs physiques,
son age et sa condition familiale ou matrimoniale.

Mots clés: presse écrite, femmes, journalisme, analyse de discours, études
médiatiques




INTRODUCTION

Leo, what happens to you happens to me. I'm
good at my job, Leo. I am a lion up there. I own
that room. I work for it. I give a strong briefing.
And they write about that. They cover the news.
And there are articles about how well I do at my
job. But they also write about me. If I wear
lipstick, I'm dolled up. If I don’t, I've let myself
go. They wonder if I'm trying to bring dresses
back and they don’t like it when I repeat outfits
even though I'm on a government salary. They
discuss my hair color. There are anonymous
blogs that say I'm too skinny. They have a
running joke that I'm on a hunger strike until 1
can be liberated by the Democrats ! They also
write about you. Every article that comes out
about me has your name somewhere in it.
Because, apparently, there’s this rule that in
order to write about me they also have to report
to the world that there’s a man who wants me. My
work, my accomplishments, my awards... I stand
at the most powerful podium in the world, but a
story about me ain’t a story unless they can report
on the fact that I am the girlfriend of D.C. fixer
Leo Bergen. Like it validates me, gives me an
identity, a definition. They can fathom the concept
that my life doesn’t revolve around you. My life
doesn’t revolve anywhere near you. It’s
horrifying. « Property of Leo Bergen ». Tell me,
when they write about you, Leo, do they report on
your clothes ? Write about your thighs ? There is
a difference. There is.

Darby Stanchfield, dans le personnage d’Abigail
Wehlan (2015, 19 mars), Scandal, [Série télévisée],
Shonda Rhimes, ABC, Saison 4 Episode 16



Cette citation est extraite de ’épisode 16 de la quatrieme saison de la série télévisée
états-unienne Scandal. Lors de ce monologue, le personnage d’Abigail Wehlan (joué
par Darby Stanchfield) porte-parole de la Maison Blanche, critique les normes
doublement sexistes qui régnent dans le traitement médiatique des femmes. En effet,
le monologue rappelle que lorsqu’une femme est dans une relation avec un homme
public, le travail de celui-ci et les scandales qui le touchent ont un impact sur la fagon
dont elle est présentée par la presse. Le traitement médiatique des femmes serait lié a
leur conjoint ou a leur pere. Le monologue se poursuit en évoquant I’importance de
I’apparence physique des femmes dans leur couverture médiatique. Ce moment de
télévision met I’accent non seulement sur les obstacles que doivent franchir les
femmes publiques a ’égard des médias, mais plus encore sur le sexisme latent des
médias d’information. Il convient de rappeler que les séries télévisées créées et
produites par Shonda Rhimes — Scandal (2012), Grey’s Anatomy (2005), Private
Practice (2007-2013) ou encore How to get away with murder (2014) — mettent a
I’honneur des personnages principaux féminins détenant un certain pouvoir
hiérarchique et politique (Turcan, 2014). Ces émissions télévisuelles tentent de briser
les tabous sociaux tels que le sexisme, 1’homophobie et le racisme en donnant la

vedette a des personnages faisant partie des minorités genrées, sexuelles, ethniques.

Depuis toujours, je réve d’étre journaliste et de travailler dans la presse écrite
d’information générale. J’ai encore I’ambition d’entrer dans la salle de rédaction du
Monde et de pouvoir couvrir I’actualité internationale. Mon entrée en maitrise de
Communication (concentration Etudes médiatiques) & I'UQAM m’a permis de me
diriger vers un champ d’études en lien avec mes ambitions professionnelles. Je
voulais étudier la presse écrite aussi bien dans son contenu que dans sa structure
professionnelle, en tant que « la presse fournit une documentation incontournable

pour comprendre des sujets sociétaux contemporains ou passés » (Ringoot, 2014,




p. 3). Désirant accompagner ma recherche d’un projet sociopolitique, j’ai choisi
d’analyser la place des femmes dans la presse écrite. 1l s’agissait ainsi d’actualiser les
recherches de sociologues tels qu'Erik Neveu et Sylvie Debras et d’observer la presse
¢erite contemporaine dans son rapport avec le genre, que ce soit au niveau des
journalistes ou des sujets des articles publiés. Ces derniers temps, de nombreuses
célébrités se disent féministes (mentionnons Emma Watson, Kerry Washington ou
encore Amy Poehler), et je voulais participer de cette prise de conscience a ’égard de
la nécessité de remettre sur le devant de la scéne médiatique le mouvement féministe.
J’ai donc choisi d’élaborer une recherche sur la presse écrite afin d’observer quelle

part les femmes jouent dans la presse et comment elles y sont représentées.

Dans le cadre de cette recherche, je suis partie du constat d’une différenciation
sexuelle dans les médias traditionnels, champ majoritairement masculin depuis les
débuts du journalisme, tant dans le contenu rédactionnel que dans les idéaux de la
profession (Wiik, in Damian, Frisque et Saitta, 2010, p. 93 ; Beauchamp, 1987, '
p. 105). Depuis le début des années 2000, des chercheurs relévent des inégalités
professionnelles entre les genres ainsi qu’un manque de visibilité des femmes au sein
de la presse écrite dans les pays occidentaux (Neveu, 2000, p. 181 ; Cohen, 1999,
p. 17 et p. 37). Certaines recherches dénoncent le fait que les médias semblent étre
écrits par et pour les hommes, ce qui se dénote aussi bien sur le plan de la sélection
des informations & traiter et des témoignages a citer que dans le ton utilisé dans les
'articles, y compris dans l’information sur les femmes (Debras, 1999, p.58;
Beauchamp, 1987, p. 105). Ainsi, si la scolarisation féminine a permis un renouveau
dans les salles de rédaction au cours du siecle dernier, les femmes journalistes sont
encore cantonnées a des rubriques entendues comme féminines — a savoir 1I’éducation,
la société et la culture — ainsi qu’a des postes subalternes (Co6té, 2007, p.29;

Ceulemans, M., Fauconnier, G., 1979, p. 72). En outre, les sujets journalistiques



portent rarement sur les femmes, présentant une actualité androcentrée (Debras, 2003

; Dumont, 2013, p. 107), ¢’est-a-dire axée sur les hommes et le masculin.

Le présent mémoire aborde la problématique du genre et des médias, plus
précisément la question des femmes dans la presse écrite d’information générale
contemporaine au Québec et en France. Il porte sur les femmes journalistes
participant a la transmission de ’actualité, mais également sur les femmes comme
sujets d’une couverture médiatique. Il s’agira donc d’étudier la place des femmes au
sein des salles de rédaction ainsi que leur présence médiatique. Cette analyse
comparative d’un phénoméne genré contemporain sera soutenue par une stratégie de
recherche mixte, présentant des données a la fois quantitatives et qualitatives sur les

médias traditionnels frangais et québécois. Dans notre mémoire, nous souhaitons nous

interroger sur la représentation générale des femmes dans le monde médiatique -

frangais et québécois. Nous voulons ainsi questionner I’éventualité d’un renforcement
de la domination masculine dans la presse qui serait du autant aux hommes
journalistes qu’aux femmes journalistes. Nous interrogeons également 1’invisibilité
sociale et publique des femmes, malgré la féminisation progressive de la profession
journalistique, les femmes demeurant encore en marge des sujets traités par la presse.

Nous tenons aussi a présenter une étude comparative entre le Québec et la France.

Le présent mémoire vise a étudier en détail la place qu’occupent les femmes
journalistes et les femmes sujets d’une couverture médiatique au sein de la presse
écrite frangaise et québécoise. Aidés par des cas particuliers (Le Devoir et Le Monde
pour la semaine du 9 décembre 2013, L’Actualité et Le Nouvel Observateur pour le
mois de novembre 2013), nous cherchons a analyser le traitement médiatique actuel
des femmes par la presse écrite d’information générale. Il ne s’agit pas de généraliser
les conclusions que nous tirerons de nos analyses quantitatives et qualitatives, mais

de mettre en lumiere un phénomeéne genré peu exploré. La question est a nos yeux




légitime : a I’heure actuelle, quelle est la place investie par les femmes dans la presse
écrite d’information généraliste, autant comme productrices d’information que
comme sujets d’un traitement médiatique ? Notre objectif principal est ainsi
d’analyser la problématique de la place et des représentations des femmes au sein des

médias, dans une logique comparative entre la France et le Québec.

Notre mémoire se compose de quatre chapitres qui correspondent & nos différentes
approches théoriques et méthodologiques. Nous y présentons notre posture, notre
stratégie de recherche mixte ainsi que ’angle féministe et communicationnel que

nous avons adoptés dans le cadre de notre recherche comparative.

Le premier chapitre de notre mémoire présente la problématique générale de notre
recherche, & savoir la place des femmes dans la presse écrite. Pour ce faire, nous
répertorions les recherches scientifiques antérieures ayant analysé les femmes
journalistes, les femmes sujets de la couverture médiatique mais aussi la domination
masculine. Ce chapitre vise a offrir une vue d’ensemble de la presse écrite et du réle
que jouent les femmes dans les salles de rédaction ainsi qu’au sein des unités
rédactionnelles. 1l aborde par ailleurs I’intériorisation des pratiques différenciées par
les femmes journalistes ainsi que la méfiance du lectorat féminin a 1’égard de la
presse écrite d’information générale. Nous cherchons a souligner qu’une
représentation juste et égalitaire des femmes dans la presse écrite est un enjeu
démocratique & part entiére, notamment parce que la presse écrite est un lieu de

socialisation au méme titre que la famille et I’école.

Le deuxieme chapitre présente notre cadre théorique. Ainsi, nous évoquons I’apport
de la recherche féministe et des gender studies dans notre analyse mais aussi le
postulat que nous adoptons a 1’égard de la construction sociale du genre. Nous

cherchons & mettre en lumiere le lien que la langue établit avec le genre dans ce




méme processus de construction sociale et identitaire. Cela nous améne alors a
analyser plus particuliérement le discours journalistique. Ce discours est intimement
lié aux rapports de pouvoir présents dans la société. Comme la presse écrite informe
les individus sur le monde, elle participe de la représentation qu’on se fait des genres.
Si nous prenons le parti de penser la presse écrite comme reproduisant les stéréotypes
genrés, il convient d’admettre que cette reproduction du traitement médiatique
différencié n’est pas I’apanage des journalistes hommes ; les femmes journalistes

contribuent également aux pratiques discriminatoires.

Notre troisiéme chapitre dépeint la méthodologie que nous avons choisie d’adopter.
Nous avons retenu une stratégie méthodologique mixte, alliant analyse quantitative et
analyse qualitative. Notre analyse quantitative est une analyse statistique du contenu
de notre corpus. Notre analyse qualitative porte sur une analyse discursive d’un
échantillon limité d’articles provenant de notre corpus. Pour mener a bien ces
analyses, notre recherche s’inscrit dans un cadre conceptuel constructiviste. Nous
considérons ainsi le réel, le genre mais également le sens comme construits

socialement et partagés ensuite par la société.

Notre quatriéme et dernier chapitre se divise en deux parties, présentant
successivement nos analyses quantitative et qualitative. Dans un premier temps, nous
présentons les résultats de notre analyse statistique de la presse écrite au moyen d’une
série de tableaux. Ces tableaux mettent cote a cote les données relatives a la presse
écrite frangaise et québécoise en fonction du genre des journalistes, du genre des
sujets de la couverture médiatique, du genre des experts, des témoins mais aussi en
fonction de la distribution des rubriques politique, économique, culturelle, sportive,
etc. Au cours de la seconde partie de ce chapitre, nous étudions un échantillon
d’unités rédactionnelles de maniére a distinguer le discours journalistique relatif aux

femmes et a leur statut social. En effet, nous cherchons a observer les représentations




médiatiques des femmes, les termes employés pour évoquer leurs fonctions
professionnelles, leur apparence, etc. Notre recherche nous permet ainsi de faire
ressortir la multiplicité des discours présents dans notre corpus sur les femmes et leur

statut social.

Notre mémoire vise principalement a observer la place des femmes journalistes et
sujets d’une couverture médiatique au sein de la presse écrite. Nous cherchons par
ailleurs a étudier les différentes représentations véhiculées par cette méme presse sur
les femmes et leur statut social. Quelles sont la présence et les représentations des
femmes dans la presse écrite québécoise et frangaise, en tant que journalistes et en
tant que sujets médiatisés ? Voila la grande question que nous explorerons tout au

long de notre mémoire.




CHAPITRE I

LES FEMMES ET LA PRESSE ECRITE AU QUEBEC ET EN FRANCE

Dans ce premier chapitre, nous présentons notre problématique a 1’aide d’une revue
de littérature abordant le développement historique de la place des femmes dans la
presse écrite frangaise et québécoise, le processus de féminisation de la profession
journalistique ainsi que les enjeux et les impacts du traitement médiatique différencié.
Nous complétons cette recension d’études scientifiques et institutionnelles en
analysant d’une part le statut des femmes journalistes et d’autre part la visibilité
médiatique des femmes. Nous présentons par la suite 1’intériorisation des pratiques
discriminatoires par les journalistes femmes. Nous analysons enfin la méfiance du
lectorat féminin a 1’égard de la presse écrite et ’enjeu démocratique d’une meilleure

représentation des femmes dans la presse écrite.

La présence des femmes journalistes et des femmes sujets d’une couverture
médiatique dans la presse écrite frangaise et québécoise a fait 1’objet de diverses
¢tudes scientifiques et institutionnelles au cours des derniéres décennies. Nous
considérons ces deux phénomeénes liés : si les femmes se font plus nombreuses au
sein de la profession journalistique, la visibilité médiatique des femmes ne s’est pas
améliorée. Cela nous émén¢ ainsi & traiter la domination masculine comme pratique
intériorisée par les femmes journalistes. Finalement, nous analysons les enjeux du
traitement médiatique sexuel différencié : la sous-représentation des femmes dans la
presse écrite va a I’encontre des principes démocratiques dont se réclame la presse

écrite et induit une méfiance du lectorat féminin (Debras, 1999, p. 67).




1.1.1 Les femmes journalistes : une apparition récente et lente

Dans les sociétés occidentales, jusqu’a la seconde moitié¢ du XXe siecle, les pouvoirs
politiques, économiques et culturels étaient réservés aux hommes, cantonnant ainsi
les femmes aux sphéres domestique et privée (Millet, 1977, p. 40). Les femmes ne
disposaient pas de pouvoir décisionnel en ce qu’elles ne pouvaient étre éligibles aux
fonctions politiques et ne se voyaient pas confier de responsabilités majeures dans les
entreprises. Confinées a la sphére privée, les femmes ne pouvaient assumer des
responsabilités publiques et électives, leur parole était alors minorée. Pour
I’historienne Michelle Perrot, le Verbe demeure l’apanage des dirigeants, et les
femmes, n’ayant pas la possibilité de s’affirmer sur la scéne décisionnelle, ont été
exclues de ’espace public et médiatique (Perrot, 1998, p. 260). Il a fallu attendre le
XIXe siecle pour que les femmes fassent leurs premiers pas dans les salles de
rédaction des journaux écrits au Québec, mais aussi en France (Dumont-Johnson,
1992, p. 292). Et si elles occupaient dans les premiers temps les pages féminines des
journaux, elles sont parvenues, au cours du XXe siécle, a accéder a la plupart des
champs de I’information, allant de la politique & 1’éditorial en passant par 1’économie
et le sport (Saint-Jean, 2000, p.77). Cette premiére féminisation du métier de
journaliste a par ailleurs induit une prise de conscience des femmes comme sujets
médiatiques : se voyant offrir la possibilité d’occuper I’espace public et médiatique
par leur parole journélistique, les femmes eurent alors 1’occasion de rendre visibles
les sujets traitant des femmes et de leur statut dans la société. En d’autres termes,
- ’apparition des premicres femmes journalistes a favorisé le traitement journalistique
de sujets liés au statut social des femmes (Damian-Gaillard, Frisque et Saitta, 2010,
p. 94 ; Sore, 2012, p. 39). Et cette présence des femmes journalistes ainsi que des
femmes sujets d’une couverture médiatique s’est accrue graduellement. Son
accélération s’est méme accentuée a partir des années 1960, a 1’occasion notamment
des mouvements de libération de la femme (Dumont-Johnson, 1992, p. 500). Les

femmes ont su se tailler une place de plus en plus importante dans 1’espace public en
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prenant la parole, aussi bien en tant que journalistes qu’en tant que sujets de la
couverture médiatique (ibid.). II convient de rappeler que la premiere femme
journaliste québécoise, Robertine Barry, publia ses premiers articles (sur ’éducation
et les Courriers du cceur) en 1891, dans La Patrie, sous le pseudonyme de
« Frangoise » (Desplanques, 2011). En France, le premier journal quotidien destiné
aux femmes et exclusivement publié et rédigé par des femmes, La Fronde, vit le jour
en décembre 1897 mais disparait en 1905. Ce quotidien, congu par Marguerite
Durand, « embrassait les domaines de la politique, des sports et de la haute finance,
traitait de questions sociales et publiait les feuilletons », se donnant ainsi des objectifs
éducationnels et professionnels pour les Frangaises (Roberts, 1997). En 1947, Judith
Jasmin devient la premiére Canadienne & obtenir le statut de grand reporter et
correspondante étrangére (Desplanques, 2011). Présentes dans les journaux, les
femmes parviennent également a se faire reconnaitre parmi leurs pairs ainsi que dans
les écoles de journalisme. En effet, depuis quelques décennies, quelques femmes
journalistes réussissent a se frayer un chemin dans les mythologies journalistiques,
jusqu’a devenir des personnalités renommées et adoptées par le grand public : parmi
ces femmes 1’on retrouve Colette, Florence Aubenas et Sylvie Kauffmann en France,
et Judith Jasmin, Jeanne Sauvé et Lizette Gervais au Québec. La renommée de ces
femmes journalistes permet de donner aux étudiants, mais aussi a la société entiére,

des modeles, offrant ’image d’un journalisme mixte ol chaque sexe aurait sa place.

Aujourd’hui, les femmes ont atteint au Québec et en France une quasi-parité
numérique parmi les collaborateurs de journaux d’information généraliste (Saint-
Jean, 2000, p.78). Selon le rapport du secrétariat frangais d’Etat & la Solidarité
« L’image des femmes dans les médias », en 2008 les femmes représentaient 43% des
journalistes en France (Reiser et Grésy, 2008, p.32). Selon Anne-Caroline
Desplanques, de 1’Observatoire du journalisme, on observe une tendance semblable a

la féminisation du journalisme au Québec : en 2011, les femmes constituaient 44%
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des membres de la Fédération professionnelle des journalistes du Québec
(Desplanques, 2012). En outre, ces données propres au monde journalistique peuvent
étre comparées avec celles du marché du travail tant en France qu’au Québec. Cette
représentation est a ’image de la place des femmes dans le marché du travail. Ainsi,
I’on remarque selon I’Institut National de la Statistique et des Etudes économiques
(INSEE, 2013), qu’en France, le taux d’activité¢ des femmes dgées de 25 a 49 ans
atteignait 83,8% en 2012, contre 41,7% en 1982 (ibid.). Quant au Québec, 61% des
femmes de plus de 15 ans participaient au marché du travail en général, en 2013
(Gouvernement du Québec, 2014). L’on peut noter que les taux d’activité ne différent
pas des taux de féminisation du journalisme. La profession journalistique semble
donc refléter la société, du moins a certains égards. La présence des femmes dans les
salles de rédaction devient incontestable, mais il convient de souligner qu’il ne suffit
pas de produire des informations, de participer a la diffusion de 1’actualité pour étre
visible. La signature des articles dans la presse écrite ainsi que la présence des
photographies des journalistes leur offrent une visibilité au sein des pages des
journaux. Or, nous verrons avec le corpus analysé dans le cadre de notre recherche,
que la représentation visuelle des journalistes dans la mise en page des journaux
favorise plus les hommes que leurs collégues féminins. Lorsque les articles
journalistiques sont accompagnés d’une photographie d’un journaliste, il s’agit plus
souvent de journalistes hommes que de journalistes femmes, contribuant ainsi a

renforcer 1’illusion que I’information se fait en majeure partie par les hommes :

Malgré toutes les campagnes contre le sexisme et la
discrimination qui ont été menées au cours des derniéres années,
’apparition de programmes d’équité en matiére d’emploi et le fait
que les départements de communication des universités
québécoises attirent aujourd’hui une plus grande proportion de
femmes que d’hommes, le journalisme demeure, au Québec, un
domaine d’emploi majoritairement masculin. (Poussart, 1996,

p.-1)
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En d’autres termes, ce n’est pas parce que les femmes détiennent une parole
journalistique qu’elles ont acquis une légitimité publique et sociale (_Reiser et Grésy,
2008, p.53). Nos recherches aborderont d’ailleurs le fait que la signature des
journalistes n’est pas systématiquement apposée a [’article, et que dans certains cas
c’est la signature du chef de rubrique que I’on observe, voire le nom de 1’agence dont
est tiré D’article. Or, la signature d’un article symbolise un acte d’appropriation
intellectuelle par lequel le ou la journaliste est responsable de sa parole et de

I’information transmise (El Yamani, 1998, p. 232).

11 convient de rappeler que ce sont de longues et dures luttes féministes qui ont
permis cette féminisation du journalisme frang:aié et québécois. Ainsi la féminisation
qui représente en elle-méme une avancée sociographique importante (Maruani, 20035,
p. 7) fut permise par I’émergence des mouvements sociaux des années 1960 — le
printemps des peuples en Europe (mai 1968 en France, par exemple) et la Révolution
tranquille au Québec. Force est de constater que plus de quarante ans aprés la création
du Mouvement de libération des femmes en France — qui militait pour I’égalité des
droits sociaux, juridiques et économiques entre les deux sexes —, les femmes se font
toujours aussi rares dans les postes a hautes responsabilitésA, se confrontant au plafond
de verre, aussi bien en France qu’au Québec (Bereni, Chauvin, Jaunait et Revillard,
2012, p. 178). L’ Observatoire des métiers de la presse en France met en exergue cette
tendance a la différenciation sexuée, en notant qu’en 2012, seuls 26,2% des directeurs
de la rédaction en presse écrite et 36,8% des rédacteurs en chef en presse écrite
étaient des femmes (2012, p. 35 ; p. 37). Par plafond de verre, nous entendons la
ségrégation verticale, & savoir la difficulté, si ce n’est ’impossibilité, pour les
femmes d’atteindre les postes de responsabilité (Saint-Pierre, 2012, p. 16). Le plafond
de verre s’accompagne d’une concentration d’hommes en haut de la pyramide

hiérarchique. Ce plafond de verre « journalistique » a un triple effet : il rend difficile
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I’acceés des femmes journalistes & la parole publique et médiatique ; il entrave leur
ascension hiérarchique ; il ne permet pas de développer des modeles féminins
(Ziamou, 2000, p. 7). La logique aurait voulu que la féminisation des journaux, et
celle du monde du travail en général, soit un élément déclencheur d’une seconde
libéralisation du statut des femmes vers une définition plus actuelle — la premiére
libéralisation des femmes datant des années 1960, et des Mouvements de libération
des femmes. Au contraire, il semblerait que I’on se heurte, aujourd’hui encore, & une
réelle contradiction au sein du monde médiatique. En effet, si les femmes occupent
une place importante dans les salles de rédaction, I’avancement de leur carriére
demeure limité. Cette contradiction est symptomatique de notre société et de son
rapport au statut des femmes :

Plus de femmes instruites, actives, salariées, mais aussi plus de
chémeuses, de salariées précaires ou pauvres ; les lois sur 1’égalité
professionnelle se sont multipliées, mais la résorption des
disparités de carriéres et des écarts de salaires stagne. (Maruani,
2005, p.7)

A partir des recherches présentées précédemment, nous examinerons dans le cadre de
notre mémoire I’éventualité d’une disparité genrée au niveau des différents sujets a
couvrir par les journalistes. Nous chercherons & déterminer ainsi, si une
discrimination genrée se dénote & I’égard de la distribution des sujets journalistiques
— discrimination qui serait alors significative de 1’image traditionnelle des femmes
dans la société. Des études ont déja relevé que les sujets liés a 1’éducation, a la
famille et a la mode sont bien souvent traités par des femmes journalistes, tandis que
les sujets abordant la politique, 1’actualité internationale, les sciences, la finance, le
sport ainsi que les éditoriaux sont surtout confiés aux journalistes masculins (Damian,
Frisque et Saitta, 2010, p. 159-165). Ainsi, les femmes journalistes s’occupent de
rubriques reflétant le role social qui leur est traditionnellement assigné, prolongeant
leurs responsabilités domestiques, a savoir un réle de soin, d’assistance, de soutien et

d’éducation (Roventa-Frumusani, 2009, p.12; Debras, 2003). Et les femmes
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journalistes sont minoritaires dans les rubriques considérées comme plus sérieuses
telles que la politique, 1’économie et les relations internationales. Cette disparité
aurait peut-&tre une influence dans le traitement médiatique de I’information, car seul
le regard masculin serait pris en compte dans la réalisation des articles de ces

domaines.

1.1.2 Les femmes, sujets d’une couverture médiatique

Les Québécoises et les Frangaises ont respectivement obtenu le droit d’exercer un
métier sans le consentement de leur mari en 1964, et en 1965, le droit a I’Interruption
volontaire de grossesse (IVG) fut voté en 1975 en France et en 1988 au Canada.
L’adoption de ces lois sur I’émancipation des femmes et le droit de disposer de leur
propré corps au Québec et en France a soutenu I’émergence de sujets médiatiques
traitant du statut des femmes dans la société. Les avancées sociales et féministes des
mouvements frangais et québécois de libération et d’autonomisation des femmes ont
fait sortir les femmes du silence médiatique dans lequel elles étaient jusqu’alors
cantonnées. En participant a la sous-représentation des femmes dans le contenu de
I'information, les médias traditionnels concouraient et concourent encore a faire
croire aux lecteurs que les femmes occupent une place mineure dans ’espace public
(Cohen, 1999, p.37). Cette sous-représentation médiatique des femmes, comme
sujets médiatisés ou journalistes, conduit a faire du point de vue masculin le discours
médiatique générique (Claveau, 2010, p. 16). Des recherches sur le sujet démontrent
déja que de maniere générale, quels que soient les theémes abordés, les femmes
occupent un moindre espace médiatique et public que les hommes, plus souvent
mentionnés dans les articles de presse (Roventa-Frumusani, 2009, p. 12). Ainsi, selon
une ¢tude menée en 2006 par The World Association for Christian Communication,
les femmes sont mentionnées dans 20% de I’information mondiale (Le Monde

diplomatique, 2006). Si les femmes composent un peu moins de 50% de la population
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sur Terre (Holzinger, Malécot, Papin et Olivier, 2015), ’actualité semble se faire en

grande partie sans elles.

Sur le plan médiatique, certes les femmes sont plus nombreuses qu’auparavant a
investir les salles de rédaction des nouvelles, mais elles ne possédent pas pour autant
une grande visibilité dans les articles, que ce soit des chroniques, des reportages ou
des portraits (Brun, 2009, p. 109-110 ; Chollet, 2006). Les femmes ne sont pas autant
mentionnées que les hommes ; les expertes sont moins citées que leurs homologues
masculins, quel que soit le domaine d’activité. Michele Reiser et Brigitte Grésy
dénombrent la présence des expertes dans les médias frangais & hauteur de 20%,
reflétant ainsi que «la légitimité du savoir est masculine » (2011, p.3). Il est
intéressant de comparer ce chiffre & ceux qui présentent la place des femmes dans les
différents secteurs économiques et politiques. Cette comparaison permet de vérifier si
la couverture médiatique correspond a la réalité de la répartition des genres dans les
secteurs professionnels. Ainsi, selon I'INSEE, en 2014 les Frangaises représentaient
46% des effectifs féminins des parlementaires européens et le pourcentage des
conseilléres municipales en France s’élevait a 40,3% (INSEE, 2015). En outre,
Jacqueline Laufer a répertorié la place des femmes dans différents postes de la
fonction publique en 2005, ce qui contribue a offrir un témoignage de la visibilité des

femmes dans la société frangaise :

Ainsi, les femmes ne sont que 7% parmi les cadres dirigeants des
entreprises, alors qu’elles constituent 31% des cadres
administratifs et commerciaux, et elles n’occupent que 12% des
emplois supérieurs de la fonction publique, alors qu’elles sont
54% des cadres et professions supérieures de la fonction publique
d’Ftat. Dans les universités frangaises, pour I’ensemble des
disciplines, on ne compte que 18% des femmes parmi les
professeurs, contre 37% parmi les maitres de conférence. (Laufer,
2005, p. 31)
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Au Québec, en 2014, 34 femmes occupaient le poste de députées a 1’Assemblée
nationale, ce qui constitue 27,2% des députés provinciaux. Il convient de rappeler que
ces chiffres sont en baisses par rapport aux élections de septembre 2012, aux termes
desquelles 41 femmes avaient été élues a 1’Assemblée (Gouvernement du Québec,
2014). En ce qui concerne le domaine de la santé, selon Statistique Canada, les
femmes représentaient 53,5% des personnels professionnels des soins de la santé et
93,7% des professionnels en sciences infirmi¢res (Statistique Canada, 2012, p. 91-
92). En outre, les femmes représentaient 75,5% des professionnels de bureau ou
d’administration, 25% des juges et 39% des avocats et notaires en 2006 (ibid., p. 138
et p. 219). Ainsi, si les femmes sont majoritaires dans certains secteurs économiques,
elles ne sont toutefois pas considérées comme des expertes dans leurs domaines, ou

du moins n’en sont pas présentées comme telles par les médias.

Dans le cadre de ce mémoire nous nous intéressons aussi bien aux images et
représentations transmises par les médias qu’a ce qu’ils ne disent pas. Les messages
médiatiques se dénotent aussi bien dans le discours que dans le silence. En omettant
de parler de femmes, d’éveénements sportifs féminins (Ceulemans et Fauconnier,
1979, p. 39 ; Damian-Gaillard, Frisque et Saitta, 2010, p. 173) ou en n’ayant pas
recours & des expertes, les médias en disent long sur la place des femmes, ou sur leur
effacement. Pour reprendre le philosophe Jean-Paul Sartre, « le silence est un moment
du langage ; se taire ce n’est pas étre muet, c’est refuser de parler, donc parler
encore » (Sartre, 1964, p. 32). Ainsi, lorsque la presse écrite ne mentionne pas de
femmes, elle choisit de marginaliser ou de rendre absentes les femmes, et rend alors
invisibles le role et la place des femmes dans la société. Le traitement médiatique des
femmes est une affaire de parole et d’absence de discours car marginaliser la parole
féminine revient a refuser de prendre en compte la perspective, le point de vue de
plus de 50% de la population. A I’aide de nos recherches, nous nous attacherons a

évaluer et comparer, entre le Québec et la France, le poids des femmes en tant que
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sujet médiatiques et a interroger le fait que les hommes sont plus souvent mentionnés
dans les articles de presse. Nous étudierons également le contenu journalistique sur le
plan des marqueurs linguistiques et du vocabulaire utilisés en fonction du genre des
sujets médiatiques. Car si la féminisation du journalisme est aujourd’hui indéniable, il
n’en reste pas moins que les représentations que la société se fait des journalistes sont
empreintes de références masculines et d’habitudes hérités d’un passé masculin qui
n’a pas encore disparu (Byerly et Ross, 2006, p. 78). Nous nous attarderons dans les
prochains chapitres sur le contenu des messages journalistiques, tant explicites
qu’implicites, car ces messages sont bien souvent différents selon le sexe de la
personne évoquée (Sourd, 2003, p. 5). On entend par messages implicites les sous-
entendus mais également lorsqu’un article ne fait mention d’aucune femme, ou

d’experte, ou se réfere 4 un homme pour faire le portrait d’une femme.

Cette distinction genrée se retrouve également dans le discours journalistique, qui ne
traite pas de la méme fagon les sujets interrogés et présentés selon s’il s’agit de sujets
« féminins » ou « masculins ». Ainsi, on ne posera pas les mémes quéstions a une
interviewée et & un interviewé (Debras dans Bonnafous, Jouét et Rieffel 2003). Il
convient de prendre pour exemple les nombreuses invectives de Ségoléne Royal,
candidate a la présidentielle frangaise de 2007, & I’adresse des journalistes lorsque les
questions semblaient la déranger — adresse qui souligne le traitement différentiel des
femmes politiques dans et par les médias : « Vous ne demanderiez pas cela si j’étais
un homme ! » (Karlin et al., 2007). On peut également rappeler la question posée par
Laurent Fabius & Ségoléne Royal lors de cette méme campagne €lectorale « Mais qui
va garder les enfants ? » ; ou encore le commentaire de Jean-Luc Mélenchon a 1’égard
de ’annonce de la candidature de Ségoléne Royal & la primaire socialiste de 2005,
lors d’une interview sur les ondes de la radio RTL : « La présidence de la République
n’est pas un concours de beauté » (Coté, 2014). Ainsi, il semble que les termes

employ€s par les journalistes pour dépeindre une femme ne seront pas les mémes que
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ceux utilisés pour décrire un homme. En outre, les caractéristiques qui sont attribuées
aux hommes sont interprétées comme faisant partie de la norme, tandis que celles que
’on attribue aux femmes apparaissent comme un €cart aux normes, comme reflétant
quelque chose a justifier (Saint-Pierre, 2012, p.4). Les femmes sont davantage
nommées par leurs prénoms que par leur nom de famille, alors que pour les hommes
c’est I’inverse ; et les articles portent une attention toute particuliére a 1’habillement
des femmes politiques (Debras, 2003). Pour prendre un exemple récent, a la une du
magazine frangais L Express, pour la semaine du 10 au 16 octobre 2012, on peut
apercevoir une photo du président Frangois Hollande, et cinq photos de femmes :
Ségolene Royale, son ex-femme et ancienne candidate aux élections présidentielles
de 2007 ; Valérie Trieweiler, sa compagne a 1’époque ; Martine Aubry, ancienne
cheffe du Parti Socialiste et maire de Lille ; Cécile Dufflot, a I’époque ministre du
Logement ; et Angela Merkel, chanceli¢re allemande. Sous ces photos, une phrase
décrivant ces femmes politiques : « Ces femmes qui lui gichent la vie », « Rivales,
ennemies, fausses alliées... Un président en mal d’autorité ». Ce traitement
médiatique de la femme publique favorise linfantilisation des femmes et
décrédibilise leurs idées et compétences puisqu’elles sont alors présentées comme des
personnes nuisibles a la carriére et fonction du Président’ de la République, dans
Pexemple de cette couverture de L’ Express. Certaines recherches mettent en lumiére
la dualité qui sous-tend la représentation des femmes dans la presse écrite. Les
femmes sont décrites pér les médias selon leur réle traditionnel, celui d’une mere,
d’une épouse, d’une ménagére ou d’un objet sexuel & posséder (Claveau, 2010, p. 1).
Sinon, elles sont présentées comme autonomes, indépendantes, selon le modele de la
superwoman moderne, devant jongler entre carriére et vie privée. Les femmes
semblent donc toujours étre renvoyées a leur féminité, comme un atout ou un
obstacle. En outre, la représentation stéréotypée des femmes dans les médias conduit
a offrir une image des femmes comme témoins de la société. Le traitement

différentiel médiatique transmet une image des femmes comme passives : elles ne
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sont pas des actrices a part entiére, elles sont reléguées a des roles d’assistance et de

soutien, au second plan des hommes.

1.1.3 D’une domination masculine a D’intériorisation par les femmes des pratiques

inégalitaires ?

Au cours des siécles précédents, les femmes ne possédant pas encore le statut de
citoyennes & part entiére, les médias étaient entiérement, ou quasiment, masculins
(Chaponniére et Ricci Lempen, 1970, p. 115). En effet, le droit de vote des femmes a
été adopté en 1940 pour les Québécoises — en 1918 au niveau fédéral — et en 1944
pour les Frangaises. Les normes professionnelles du journalisme préexistant a la
féminisation de la profession, les pratiques journalistiques et les hiérarchies
inhérentes aux médias ont été décidées et imposées sans prendre en compte les

femmes journalistes :

Cette hiérarchie de I’information [...] a été créée par des hommes,
pour des hommes, & une époque ou les femmes étaient rarement
journalistes ou méme lectrices, époque ou elles n’avaient pas le
droit de vote non plus. Cette hiérarchie est fondée sur des valeurs
et des centres d’intéréts qui ont été longtemps le monopole des
hommes. (Barré in Serdjénian, 1997, p. 50)

Alors qu’anjourd’hui, comme on 1'a vu, on tend vers une quasi-parité au sein des
collaborateurs des journaux et que les lois québécoises et frangaises garantissent
’égalité en droit des femmes et des hommes, on remarque que les médias continuent
de favoriser un systéme hégémonique masculin, décrivant « la vie d’un monde sans
femme, ou avec peu de femmes » (Eveno, 2003). Certes la lente féminisation des
professions journalistiques témoigne d’une discrimination genrée a ’embauche ou
dans la gestion des carriéres, interdisant 1’accés a la parole médiatique et donc

publique aux femmes (Cohen, 1999). Mais cette absence de visibilité publique des
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femmes journalistes se dénote également & 1’égard des experts et intervenants choisis
ainsi qu’a ’égard des sujets médiatiques : les pages des journaux présentent peu de
sujets mentionnant des femmes, traitant de leur statut dans la société ou offrant le
- regard d’une femme sur un sujet spécifique. Cette actualité androcentrée fait
transparaitre la domination masculine dans I’espace public et médiatique, participant
donc pleinement des relations de pouvoirs sociales. Les médias renvoient 1’image
selon laquelle les hommes détiennent la parole, le verbe et la reconnaissance sociale
de pouvoir s’établir dans I’espace public. Pour reprendre Eric Macé, « la construction
de la réalité du monde se fait toujours du point de vue des groupes sociaux dominants
a travers ’emprise de leur vision du monde sur 1’orientation des actions, des normes
et des identités » (Macé, 2006, p. 21). L’information telle qu’elle est véhiculée par la
presse écrite s’ancre dans des relations de pouvoir et répond alors & des logiques
hiérarchiques structurelles. En d’autres termes, la réalité est le reflet des points de vue
dominants et donc du regard que portent les groupes sociaux qui possédent les
moyens de production et de transmission de I’information : et dans le cas de la presse
écrite, les propriétaires des journaux sont majoritairement, si ce n’est exclusivement,
des hommes. Le journalisme est lui aussi touché par la division sexuelle du travail,
engendrant des discriminations sexuées. Pour Roland Pfefferkorn, la division sexuelle
du travail a des effets structurants et sociaux : « objectivement, socialement et
matériellement, c’est le travail, c’est-a-dire 1’organisation et la division du travail, qui
sert de levier a la domination du groupe des hommes sur celui des femmes » (Giraud

et Pfefferkorn, 2012, p. 123).

Mais plus encore qu’un modéle de domination masculine, il semble que I’on est passé
a un modele d’une intériorisation des pratiques différenciées de la part des femmes
journalistes. Les normes d’écriture journalistique seraient intériorisées par les
journalistes au cours de leurs parcours scolaires et professionnels ainsi que par les
relations qu’entretiennent les journalistes entre eux et avec leur direction. Le

sociologue frangais Erik Neveu rappelle a ce propos que les mécanismes sociaux de




21

division de sexe sont intériorisés par les agents sociaux eux-mémes, et non pas
seulement par les institutions médiatiques (Neveu, 2000, p. 200). Ce ne sont plus
seulement les journalistes masculins qui participent au maintien de ’invisibilité et de
la différence de traitement médiatique des femmes dans la presse' écrite, il semblerait
que leurs homologues féminins contribuent aux mémes pratiques discriminantes :
« les stéréotypes sont un mal partagé et véhiculé par les hommes comme par les
femmes » (Reiser et Grésy, 2008, p. 45). De maniére générale, les journalistes ont
intégré les pratiques quotidiennes et les contraintes spécifiques a la profession
journalistique lors de leur scolarité ou dés leur premiére entrée dans les salles de
rédaction. Ces mémes normes ont €té mises en place par une hiérarchie patriarcale, et
renforce ainsi le point de vue dominant, répondant alors a«des critéres
traditionnellement masculins » (Saint-Pierre, 2012, p. 1). Quel que soit leur genre, les
journalistes répondent aux mémes logiques professionnelles et sociales, ce qui influe
sur le traitement de ’information. Ainsi, la production, la transmission et la diffusion
de I'information sont régies par les normes des organisations médiatiques, que les
journalistes appliquent quel que soit leur genre, ce qui concourt sinon a une
normalisation, du moins 4 une homogénéisation, des pratiques professionnelles
(Poussart, 1996, p. 12). 1l s’agirait ainsi d’une socialisation secondaire : les écoles et
facultés de journalisme ainsi que les salles de rédaction sont autant de lieux de
socialisation que 1’école, I'Etat ou encore la religion. Le traitement de I’information
s’en trouve alors normalisé puisque les apprentis journalistes intériorisent les mémes

normes professionnelles, ce qui est repris par Séverine Chauvel et Amélie Le Renard
(2013, p. 2):

Notre hypothése principale est que les pratiques quotidiennes des
journalistes, les contraintes spécifiques dans lesquelles elles
s’insérent, ainsi que les normes professionnelles fagonnant leur
appréciation de ce qu’est un « bon » traitement de 1’information,
contribuent a4 amplifier la hiérarchie de genre. (Chauvel et Le
Renard, 2013, p. 2)
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Les techniques journalistiques de recherche et d’écriture étant fortement
standardisées, elles deviennent des habitudes reprises dans 1’ensemble des médias.
Ainsi, les modéles d’écriture sont repris par les professionnels des médias, ce qui
induit une reproduction des stéréotypes (Neveu, 2000, p.190). Ces pratiques
normalisées dépassent toute intervention sexiste directe, il s’agit ainsi d’une
intériorisation des normes et des codes professionnels, sous-tendus par un traitement
différentiel genré repris autant par les journalistes femmes que les journalistes
hommes. Les images des individus dépeintes dans les médias sont alors figées et

acceptées comme des normes, des mythologies.

1.1.4 Méfiance du lectorat féminin

Il convient de rappeler de prime abord que la presse écrite d’information généraliste
connait depuis plusieurs années une perte de confiance de la part de son lectorat
compos¢ essentiellement de jeunes et de femmes (Debras, 1999, p. 67). Les femmes
abandonneraient de plus en plus la presse écrite d’information pour se tourner vers les
magazines féminins, ou elles sont présentes, visibles et non marginalisées (ibid.).
Toujours selon Sylvie Debras, les femmes se défient de cette presse d’information qui
les marginalise et les cantonne dans un statut de majorité silencieuse (ibid.). Les
magazines féminins sont pourtant décriés par certaines femmes, notamment pour
leurs représentations traditionnelles et stéréotypées ; mais il n’en reste pas moins que
les femmes sont au cceur de ces titres de papier glacé aussi bien dans le contenu que
dans les salles de rédaction (Barette Ouellette, 2012, p.35). Les femmes
rechercheraient dans les titres féminins une information portant sur les femmes et sur
le statut social des femmes, une information qui s’adresserait a elles, contrairement a
celle véhiculée par la presse écrite d’information générale, qui serait marquée par un

certain androcentrisme (Neveu, 2000, p.203 ; Debras, 1999, p.58). Des auteures
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comme Béatrice Damian-Gaillard et Eugénie Saitta offrent quelques solutions pour
contrer cette crise de la presse écrite. Aux premiers rangs de ces propositions, la
féminisation de la profession journalistique, la mise en place d’une égalité et d’une
parité au sein de la hiérarchie des salles de rédaction ainsi qu’un effort de visibilité
médiatique des femmes: «la commercialisation de 1’information favoriserait
I’empowerment des femmes journalistes » par exemple (Damian-Gaillard et Saitta,
2011). Ainsi, en tentant d’attirer un public plus large, et majoritairement féminin, les
médias contribueraient & une nouvelle vague de féminisation de la profession. Les
contraintes économiques de la presse seraient donc 1’occasion d’améliorer la visibilité

des femmes comme journalistes et comme sujets médiatisés.

1.1.5 Enjeu démocratique d’une meilleure représentation dans la presse écrite

La presse écrite, par son role de production de messages journalistiques, est un
puissant vecteur de représentation. Il convient de rappeler que ’information n’est pas
absolue, objective ou préexistante; elle est fabriquée (Cohen, 1999, p.119).
L’information est donc construite par des journalistes qui appartiennent eux-mémes a
une classe sociale et s’ancrent dans des relations de pouvoir qui leur sont propres. La
presse écrite participe a l’établissement de l’opinion publique, la fagonnant et
’orientant & travers ses discours journalistiques. Et en affichant le pluralisme des
images et des discours existant dans notre société, la presse écrite permet d’édifier un
discours journalistique respectant 1’équité entre les genres (CDEACF et
WomenAction, 2000, p.81). Car en diffusant des images stéréotypées et en
cantonnant des femmes au sein des rédactions a des postes réputés féminins, la presse
écrite joue un role majeur dans la perpétuation des inégalités genrées et sociales. Pour
Jacqueline Laufer, un triptyque sous-tend les inégalités hommes-femmes dans le
monde médiatique : la domination des hommes et du masculin, la division sexuelle

du travail ainsi que la dévalorisation du féminin au regard du masculin (Laufer, 2001,
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p. 61). Le point de vue masculin, point de vue dominant dans nos sociétés
contemporaines, diffuse une construction sociale de la réalit¢ du monde, orientant par
la méme les actions, les normes et les identités des acteurs sociaux (Macé, 2006,
p. 21). Rendre invisible la parole féminine et la représentation des femmes dans la
presse écrite d’information générale reviendrait a aller a I’encontre des idéaux
démocratiques sur lesquels s’est fondée la presse écrite : « la presse est considérée
comme devant apporter, a la fagon d’un miroir, un reflet juste du réel, ou comme
devant se faire I’écho fidéle du monde social qui nous entoure » (Delforce, 1996,
p. 22). En France, le journalisme est particuliérement per¢u comme un quatriéme
pouvoir, un contre-pouvoir qui agirait comme un chien de garde de la démocratie ;
mais en niant la parole journalistique et médiatique aux femmes, les médias
empécheraient les femmes d’exercer ce contre-pouvoir et de participer ainsi a I’élan

démocratique :

La condition féminine est tributaire, entre autres, de la place
qu’occupent les femmes et leurs discours dans les médias. Et la
présence, les actions et les mots des femmes dans les médias
fagonnent a leur tour I’espace public. (Brun, 2009, p. 3)

En outre, les femmes qui refusent de lire la presse écrite parce qu’elles ne s’y sentent
pas représentées refusent par 1a méme l’accés a l’information et 4 un outil
démocratique et social des plus importants (Charaudeau, 1997, p. 73). Attirer une
clientele féminine participerait donc d’une logique tant démocratique que

commerciale, dans cette ére concurrentielle de I’information.

1.2 Questions de recherche
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La question de recherche générale de ce mémoire se lit comme suit : quelle est la
présence et la représentation des femmes dans la presse €crite québécoise et frangaise

d’aujourd’hui, en tant que journalistes et en tant que sujets médiatisés ?

Par ailleurs, il s’agira ici de répondre a deux sous-questions de recherche spécifiques,
qui viendront soutenir notre question principale.
Notre premiere sous-question de recherche spécifique s’énonce comme suit : quelle

part les femmes journalistes représentent-elles dans la presse écrite d’information ?

Quant a notre deuxi¢me sous-question de recherche spécifique, elle traite plus
particuliérement du traitement médiatique des femmes. Elle est formulée de la
maniére suivante : quelle place et quel statut sont accordés aux femmes dans les

journaux ?

1.3 Hypotheses spécifiques

Deux hypothéses spécifiques sous-tendent ce projet de recherche.

La premiére hypotheése que nous formulons concerne la place des femmes dans les
salles de rédaction, a savoir le nombre d’articles qu’elles publient, leur représentation
iconographique ainsi que les rubriques dans lesquelles elles publient leurs articles.
Nous supposons ainsi que les femmes journalistes sont moins visibles que les

hommes dans la presse écrite d’information générale.
p g

La deuxiéme hypothése a trait aux sujets des articles de notre corpus. Ainsi, nous

supposons que les femmes sont moins présentes que les hommes au sein des articles
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de presse écrite d’information générale en tant que sujets d’une couverture

médiatique.

Ces deux hypothéses se vérifieront, ou s’infirmeront, a I’aide des données statistiques
offertes par les institutions journalistiques, mais également & travers [’analyse

statistique élaborée sur notre corpus d’étude.
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1.4 Pertinence communicationnelle

Notre recherche s’attardera sur le média traditionnel qu’est la presse écrite. Malgré
I’émergence de nouveaux médias sociaux numériques ces dernieéres années, la presse
écrite a conservé aujourd’hui son statut prédominant, demeurant une référence dans le
monde journalistique. La presse écrite continue d’étre une référence en termes
d’information critique et constructive. Malgré I’apparition des nouveaux médias
numériques et leur emprise sur la société, la presse écrite conserve son statut influent
sur les autres médias, ce qui est en partie du a la distance critique et & la mise en
perspective de [l’information qu’elle présuppose (Robinet et Guérin, 1998 ;
Murchison-Morand, 2012, p. 16). Ainsi, si les médias en ligne sont nombreux et
connaissent une certaine popularité, la presse écrite demeure un outil d’information
notoire. La presse écrite est un haut lieu de médiation et de communication en ce
qu’elle permet la constitution d’informations et le partage de savoirs et de
représentations communes (Mattelart, 2003). En effet, c¢’est une communication qui
s’établit entre le média et son lectorat. Et le contenu devient le message, le médium
entre les deux acteurs sociaux. Cette communication entre les consommateurs de
nouvelles, par exemple, et le média en lui-méme n’est pas sans enjeu ni conséquence

a 1’égard des valeurs et de I’identité :

Si les médias découpent symboliquement le réel en
métamorphosant les événements en mythes médiatiques et si les
individus agissent a partir de ces images plutdt qu’a partir de leur
propre expérience, la modalité dans laquelle la presse, la radio, la
télé operent, devient une question cruciale & une époque de
déstructuration/restructuration des valeurs fondamentales (liberté,
identité, éthique). Roventa-Frumusani, 2009

Reprenant le concept de la lecture comme acte psychologique, Umberto Eco et

d’autres théoriciens littéraires, tels que Roland Barthes et Antoine Compagnon, font
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de la lecture un acte communicationnel & part entiére par lequel le lecteur regoit la
pensée de 1’auteur, en ’occurrence ici la ligne éditoriale (Compagnon, 2001, p. 156 ;
Eco, 1985, p.75). Il convient de noter que la théorie de la réception littéraire
d’Antoine Compagnon et d’Umberto Eco qui présente la lecture comme acte
psychologique actif est parfaitement adéquate dans le champ d’étude
communicationnel puisque la consommation médiatique s’élabore de la méme
maniére : que ce soit en €coutant la radio, en regardant la télévision, ou encore en
liSé.nt la presse écrite, le consommateur médiatique entre en relation avec une autre
pensée, une pensée créative qui n’est autre que celle de l'auteur du message

médiatique.

1.4.1 La presse €crite, cet agent socialisateur particulier

En transmettant des messages, des images et des informations, les médias produisent
des valeurs et apparaissent comme le reflet de la société. Ils diffusent I’information,
ils véhiculent le savoir mais aussi des stéréotypes (Serdjénian, 1997, p. 22). La presse
écrite est donc un miroir social que les journalistes proméneraient le long d’un
chemin, pour reprendre les termes de Stendhal & propos du roman, dans Le Rouge et
le Noir, publié en 1830. Mais ce miroir est déformant puisqu’il est orienté et imposé
par des journalistes et un mod¢le institutionnel spécifiques (Beauchamp, 1987,
p. 168). Le discours journalistique est performatif : il exerce une certaine influence
sur les individus en ce qu’il leur offre un regard sur le monde et son actualité, regard
accepté par tous comme vrai. La presse écrite véhicule des représentations collectives
(Amossy et Herschberg Pierrot, 2005, p. 110), & partir desquelles se forment 1’opinion
publique et I’information, constituant alors un imaginaire collectif et partagé (Jamet
et Jannet, 2000, p. 3). Cette rhétorique journalistique s’apparente ainsi a une doxa qui
s’articule & des pratiques sociales spécifiques, déterminant I’identité des individus

(Bertini, 2007, p. 7). Et en tant qu’agents de socialisation et miroirs de nos sociétés,
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les médias sont traversés au premier chef par les changements sociaux qui touchent la
société et ses différents acteurs. Les journalistes ne dépeignent pas seulement le
monde qui les entoure, ils créent aussi du lien social ainsi qu’une culture commune et
partagée par les différents acteurs politiques, sociaux, économiques et culturels
(Julliard, 2009). 11 convient de noter que la presse écrite, et plus largement la culture,
n’est pas un simple agent socialisateur. Elle est également traversée par des tensions
entre des forces inégales cherchant & soumettre ou a résister, mécanismes qui sont
notamment genrés et sociaux (Grossberg, 2003, p.43). La presse écrite est
aujourd’hui encore un indicateur de la visibilité d’un événement, de son importance et
de sa 1égitimité. C’est ce qui améne certains auteurs a noter qu’« en omettant ou en
favorisant certains faits, certains éveénements, en pouvant méme aller jusqu’a les
créer, les médias les font exister ou, au contraire, en contrarient 1’émergence »
(Souchard, 1998, p. 40 cité par Adam, 1997, p. 9). C’est ainsi qu’en mentionnant ou
non des femmes au sein de leur contenu, la presse écrite, comme tout média, participe
d’une communication genrée particuliére. Et en choisissant de présenter une
information qui dépeint autant les femmes que les hommes et de maniére non
stéréotypée, les médias, et en particulier la presse écrite, participeraient a la
promotion d’un enjeu démocratique dont ils se disent garants. La différenciation
sexuelle dans les salles de rédaction frangaises et québécoises s’insére dans un
processus global d’inégalités sociales, rapportées dans tous les domaines

économiques et politiques.

1.4.2 Pertinence scientifique

Depuis les années 1960, en France comme au Québec, les recherches concernant la
problématique des femmes dans la société se multiplient. Les premiéres réflexions
des analystes féministes de 1968, se situant dans la lignée de Simone de Beauvoir, ont

induit un intérét de recherche spécifique pour les publications €crites par les femmes
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ou adressées aux femmes. Depuis, de nombreuses recherches ont porté sur le role des
femmes dans la transmission de 1’actualité, sur la représentation médiatique des
femmes, la place des femmes dans l’espace public ou médiatique. Nous nous
baserons sur ces analyses antérieures et profiterons ainsi des conclusions tirées par
d’autres chercheur-e-s. En comparant deux pays, par le choix d’un corpus frangais et
québécois, nous ferons avancer la recherche sur le mode comparatif tout en
actualisant ce phénomeéne. Il s’agit ainsi de constituer une nouvelle base
documentaire pour cet objet de recherche dans le monde francophone. Il s’agira, dans
ce mémoire, de comparer ces deux presses francophones, et d’examiner s’il y a une
différence de visibilité et de traitement médiatique des femmes entre la France et le
Québec. A notre connaissance, aucune analyse ne compare les publications frangaises
et québécoises, ce qui rend d’autant plus pertinente notre analyse (Poussart, 1996,
p- 1). En effet, cette recherche a pour objectif de combler une lacune dans les
connaissances, qui est observée dans les recherches antérieures depuis quelques
années. Ce présent mémoire se distingue donc des recherches présentées
antérieurement pour ce qui est du corpus retenu et sa nature francophone. Le monde
intellectuel québécois, contrairement au champ universitaire frangais, offre en effet
une visibilité accrue des études sur les genres, et ce plus particuli¢rement en ce qui
concerne les études médiatiques. Le Québec a su produire de nombreuses recherches
en études féministes, ce qui permet de prendre conscience plus largement de 1’apport
des recherches des cultural studies dans la recherche francophone. Par ailleurs, ces
derniéres portent bien souvent sur la presse télévisuelle ou les magazines féminins, ot
le visuel et I’esthétique des corps sont trés présents (Julliard, 2009). En ce qu’il porte
sur la presse d’information générale ou la visibilité médiatique, notre projet se dénote
certes par quelques photographies, mais plus encore par les mots et par les signatures
de journalistes. Notre recherche vise & comprendre une situation particuliére, 4 savoir
le statut et le role des femmes dans la presse écrite. A travers le corpus retenu, nous

chercherons a analyser I’image des femmes que les médias diffusent, afin d’observer
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les médias frangais et québécois sous 1’angle du traitement journalistique différencié

selon le sexe.




CHAPITRE I
LE DISCOURS JOURNALISTIQUE ET LE GENRE

Dans ce deuxiéme chapitre, nous décrivons le cadre théorique qui sous-tend notre
réflexion. C’est & partir du modéle de la recherche féministe, I’apport des gender
studies dans notre démarche et les rapports qu’entretient le genre avec la langue, que
nous abordons le discours journalistique comme traversé par des rapports de pouvoir
qui influent non seulement sur notre conception du monde mais également sur la
représentation des femmes dans nos sociétés. Etudier le discours journalistique vise &
comprendre en quoi la structuration du champ journalistique et les caractéristiques
particuliéres de la parole médiatique participent aux représentations normées de la
réalité sociale, plus spécifiquement en ce qui concerne les identités genrées et les
~ rapports de force. Ce mémoire part du constat d’un traitement différenciel entre les
genres dans I’espace médiatique, notamment en ce qui concerne les femmes & hautes
responsabilités. Finalement, aprés avoir présenté ces concepts et établi les liens
nécessaires entre eux, nous expliquerons les hypothéses de recherche qui guident

notre démarche.

2.1.1 La recherche féministe

Né au début du XXe siecle en Grande-Bretagne et aux Etats-Unis, le féminisme est
un mouvement et un courant de pensée ceuvrant pour I’égalité économique, sociale et
politique des sexes. Le mouvement féministe a par la suite évolué, tout d’abord avec
le mouvement suffragiste qui visait une émancipation politique des femmes puis avec
les événements sociaux du printemps 1968 ceuvrant pour I’émancipation des femmes
a travers la libéralisation sexuelle du corps de la femme (Coulomb-Gully, 2009). La
recherche féministe se constitue comme projet sociopolitique, non seulement parce

que son émergence a été sous-tendue par des mouvements sociaux — libération et
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autonomisation des femmes — mais également parce qu’elle se fixe un objectif
sociopolitique, celui de combattre la domination masculine, qu’elle soit
institutionnelle, symbolique ou juridique (Chaponniére et Ricci Lempen, 1970, p. 9).
Ainsi, toute recherche féministe vise a ’amélioration du statut social des femmes,
notamment en analysant et observant les femmes. Si notre mémoire s’inscrit dans une
approche communicationnelle et médiatique, il est fortement influencé par les études
féministes, notamment en ce qui concerne ses notions conceptuelles et sa

méthodologie.

A partir des années 1960, soutenues par le Printemps des Peuples en Europe et
prenant appui sur Le Deuxiéme Sexe de Simone de Beauvoir (1947), de nombreuses
recherches interdisciplinaires visent & analyser le statut et le role des femmes. Il s’agit
alors d’étudier et d’observer un genre marginalisé, des individus souvent délaissés par
les principales disciplines et champs de recherche. Ces recherches ont pour objectif
de mettre « en évidence la place des rapports sociaux de sexe et de la division
sexuelle du travail dans la production et la reproduction des inégalités entre hommes
et femmes dans la famille comme dans la sphere professionnelle » (Laufer dans
Laufer, Marry et Maruani, 2001, p. 57). Ces études analyéent entre autres les sphéres
d’activités et de pouvoirs tant politiques, économiques, financiéres que médiatiques
afin d’observer le role et la place des femmes au sein de ces sphéres décisionnelles.
L’espace médiatique fait partie de ces sphéres décisionnelles qu’il convient
d’analyser a 1’égard d’une éventuelle reproduction des idéologies patriarcales et des
inégalités sociales et genrées. Les recherches portant sur la problématique des
femmes et des médias furent traversées par une certaine tension entre le savoir
constitué dans le cadre des recherches féministes et les relations des chercheurs-es
avec les institutions académiques. Ne faisant pas encore partie des programmes de
recherches institutionnelles et académiques, cette problématique demeura longtemps

en marge des recherches scientifiques. En effet, selon Michele Mattelart, il a fallu
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attendre la fondation du Center of Contemporary Cultural Studies de 1’Université de
Birmingham, en 1964, pour que la problématique de la relation entre la condition des
femmes et les médias connaisse une attention particuliére et soit reconnue comme un
champ de recherche universitaire et scientifique & part entiére (Mattelart, 2003). La
recherche féministe s’est appuyée sur les cultural studies pour faire sortir de I’ombre
universitaire les études sur les marginaux a savoir les women’s studies, les punks
studies ou encore les queer studies. Les cultural studies visent ainsi & analyser les

pratiques culturelles quotidiennes et les relations de pouvoir qui les traversent :

Les Cultural Studies décrivent la maniére dont les vies
quotidiennes des gens sont articulées par et avec la culture. Elles
étudient comment les gens sont dotés ou privés de pouvoir par les
structures et les forces particuliéres qui organisent leurs vies
quotidiennes selon des modalités contradictoires et comment leurs
vies (quotidiennes) sont elles-mémes articulées a et par les
trajectoires du pouvoir économique et politique. (Grossberg, 2003,
p. 43-44)

L’approche féministe a été théorisée par des auteures comme Michelle Ollivier et
Manon Tremblay, qui soulignent la capacité de la recherche féministe 4 viser le
changement de I’évolution des mceurs de la société ainsi que dans le regard des
universitaires. Selon ces mémes chercheures, la recherche dite féministe « exige non
seulement la reconnaissance des femmes comme sujet historique et social, mais
surtout la reconnaissance des rapports sociaux de sexe comme facteur de division et
de hiérarchisation dans ’ensemble de la vie sociale » (Ollivier et Tremblay, 2000).
Notre recherche tentera quant a elle de participer pleinement de cette prise de
conscience a 1’égard de la sous-représentation des femmes dans nos sociétés et du
traitement médiatique différencié. Nous chercherons & comprendre le traitement
médiatique des femmes et & voir comment la presse écrite représente le role des

femmes dans la société. Selon Laure Ortiz, les recherches en études féministes et
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celles qui portent sur les femmes comme sujets d’une histoire politique ou d’une
recherche scientifique, visent & rendre les femmes visibles, tentant de les restituer au
cceur de ’histoire et de la société (Ortiz dans Corradin et Martin, 1999, p. 22). Cette
volonté de sortir les femmes de la sphére privée en leur offrant un espace ou parler
ainsi qu’ou étre représentée est une notion fondamentale des courants féministes. Le
féminisme qui ceuvre & parler des femmes et de leur statut social vise ainsi a faire
entrer les femmes dans 1’espace public, a les intégrer au débat public (Perrot, 1998,
p- 264-265). C’est en dressant le tableau du statut des femmes et de leur role dans la
société que la recherche féministe parvient a leur offrir un espace, leur permettant

donc d’entrer sur la scéne médiatique et publique.

2.1.2 Le genre et la construction sociale

Au cours de notre recherche, nous analyserons le genre féminin, son role et son statut
au sein de la presse écrite. Nous entendons par « genre » le concept, utilisé par les
sciences sociales, qui désigne et présente les différences non biologiques entre les
femmes et les hommes (Fleury-Vilatte et Walter, 2005). Il convient de rappeler que le
genre n’est pas prédéterminé ni préconstruit; il est en perpétuel changement, en
constante construction. C’est ce que ’on entend par la céleébre formule de Simone de
Beauvoir, dans Le Deuxiéme Sexe, « on ne nait pas femme, on le devient » (De
Beauvoir, 1986b, t. II p. 13). Le genre est une construction sociale, historique et
culturelle des rapports qui dominent les relations entre les sexes (Coulomb-Gully,
2011, p. 39 ; Julliard, 2009). Les genres, féminin et masculin, ne sont pas pas une
entité¢ fixe et stable dans I’espace spatiotemporel, c’est une construction sociale —
construction réalisée au moyen d’un processus que 1’on peut par ailleurs nommer
socialisation. Ce sont des instances sociales comme 1’école, la famille, I’Etat et la
religion qui contribuent a la socialisation — entendue comme processus interactif

(Guionnet et Neveu, 2004). L’on distingue la socialisation primaire — établie par la
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famille — de la socialisation secondaire qui se construit par I’école, les groupes de
pairs, les groupes professionnels, etc. Les médias aussi participent pleinement de

cette construction identitaire sexuée en tant qu’agents socialisateurs :

Les représentations que les médias génerent constituent un mode
de connaissance mais contribuent dans le méme temps a
I’élaboration des identités individuelles et sociales, a la diffusion
de normes, conduites et valeurs. (Reiser et Grésy, 2008, p. 11)

Le concept de genre favorisant la construction identitaire des individus, comme étres
sexués et sociaux, place ces derniers « & I’écart des assignations héritées du patriarcat
et qui alimentent la domination masculine » (Coulomb-Gully, 2009, p. 149). Il s’agit
donc de sortir des acceptations initiales du concept de genre comme simple donnée ou
critére d’analyse pour se concentrer sur une construction sociale qui entraine chez les
individus des rapports sociaux de domination et de résistance. Cette identité genrée
est construite dans un rapport entre le Méme et 1’ Autre, entre ce que nous sommes et
cet autre que nous ne sommes pas (Dubar, 2007, p. 55). Ainsi, le genre féminin est un
genre qui se construit en partie en opposition au genre masculin, par ce qu’il n’est
pas. Et les industries médiatiques font souvent le relais d’une vision traditionnelle du
masculin et du féminin. Les hommes et les femmes sont représentés dans les médias

par des images, qui parfois révelent toute la disparité des genres.

Nous envisagerons les industries informationnelles telles que la presse écrite comme
un systéme complexe reproduisant les inégalités sociales entre les femmes et les
hommes. Peter Dahlgren démontre ainsi que les médias font partie de I’espace public,
et qu’ils le construisent notamment en diffusant les éléments d’une culture commune
(Dahlgren, 2000, p. 159). Nous voyons le monde a travers les médias, qui ne nous
offrent pas un reflet pur mais bien une représentation, une imitation subjective du

réel. En outre, le monde qui nous entoure est le produit d’une construction effectuée
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par les relations de pouvoir qui organisent le discours journalistique (Grossberg,
2003, p. 44). En ce sens, les médias s’inserent dans des rapports de pouvoir, des
relations de domination qui établissent des représentations des individus, des groupes.
Ces représentations ne sont pas non plus fixes, elles évoluent au fil du temps et au gré
des mouvements sociaux. Ainsi, s’ils ne produisent pas le changement social, les
médias tendent a [’accompagner et parfois a soutenir son accélération: « ils
contribuent & la construction de notre réalité et renforcent la réalité de ce qu’ils
montrent et occultent davantage encore celle qu’ils minorent » (Coulomb-Gully,
2011, p. 10). Les pratiques discursives journalistiques créent des représentations

genrées qui seront par la suite intériorisées par les agents sociaux :

La représentation de la femme & travers les médias résulte en
derniére analyse de I’interaction des forces qui fagonnent la réalité
sociale, et les médias sont I’une de ces forces : ils engendrent des
systémes de messages et des symboles qui donnent naissance ou
forme aux images prédominantes de la réalité sociale, et influent
de ce fait sur I’évolution sociale. (Ceulemans et Fauconnier, 1979,

p-7)

Il s’agira ici plus particuli¢rement de comprendre les choix et les enjeux de quatre
médias frangais et québécois quant & la place qu'y occupent les femmes et a la
représentation qui en est proposée. Nous entendons ainsi analyser un phénoméne
précis et restreint mais nous espérons que la contribution de notre recherche pourra
aider a une meilleure compréhension de la problématique des femmes et des médias :
« Appréhender le média comme un systeme de représentation, c’est se poser des
questions de lecture culturelle et de lutte culturelle pour la création des modes
alternatifs de narration, de production et de distribution de 'image » (Mattelart,
2003). Dans le cadre de notre recherche, nous prenons pour appui les théories
féministes de la construction sociale et identitaire des genres. Cette notion de
construction genrée s’établit a travers les traces discursives et linguistiques de la

presse €crite, témoignant d’un rapport différentiel entre le masculin et le féminin.
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Pour Roland Pfefferkom, les rapports sociaux sont également affaire d’organisation
du travail. La division du travail, tel que le travail journalistique, induit des rapports
de pouvoir qui sont le reflet des rapports de force présents dans la société : « c’est le
travail, c’est-a-dire, ’organisation et la division du travail, qui sert de levier a la
domination du groupe des hommes sur celui des femmes » (Pfefferkorn et Giraud,
2012, p. 118). Qu’elles soient québécoises ou frangaises, les différentes études sur les
genres ont participé grandement au fenouvellement conceptuel du statut du genre
(Irigaray,. 1990, p. 9). Dorénavant, le genre est considéré comme un agent social

structurant le réel et ses différentes composantes.

2.1.3 Les gender studies

Dans le cadre de notre mémoire, nous nous inspirons a reprendre des théories
provenant des gender studies. Nous empruntons ce domaine d’études qui appartient
aux cultural studies dans le but d’analyser le phénomeéne contemporain du statut et du
traitement médiatique des femmes. Ce domaine de recherche a la particularité
d’emprunter des références et des théories provenant de nombreuses disciplines. Les
gender studies traversent ainsi des disciplines telles que la communication, la

sociologie, I’histoire ou encore la politique :

L’approche interdisciplinaire = permet d’appréhender les
représentations médiatiques comme autant de propositions de sens
qui résultent d’interrogations plurielles, historiquement et
socialement situées, tout en accordant une grande attention & la
dimension matérielle de leur inscription. (Julliard, 2009)

Les recherches en études féministes offrent une vision d’un monde ancré dans des
rapports sociaux complexes. La société y est représentée comme lieu de production

du pouvoir, elle contribue par ailleurs & son maintien ou a sa perte en établissant des
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normes, des lois et des valeurs partagées par la doxa ou s’insérant dans un phénomeéne
de lutte (Bertini, 2009, p. 164). Jusqu’a présent, le traitement médiatique des femmes
ainsi que leur place dans les publications francaises et québécoises relévent d’un
domaine de recherche relativement peu exploré, particuli¢rement en France (Julliard,
2009 ; Bertini, 2009, p. 156). En 2002, un document préparatoire pour le programme
frangais pluriformation « Genre, Science et Société » soulignait le manque de

visibilité des recherches féministes et des gender studies :

Alors qu’on assiste actuellement & la multiplication des débats,
des enseignements, des €tudes et des publications sur les femmes,
la différence des sexes, les rapports sociaux entre hommes et
femmes et leurs représentations en France, ce développement est
encore peu visible en raison du faible nombre de départements,
instituts ou centres universitaires d’études sur les femmes et/ou
féministes et reste atomisé (cité dans Mattelart, 2003)

En effet, les gender studies sont un domaine d’études a part entiére dans la recherche
universitaire québécoise, mais restent aujourd’hui encore limitées en France (Julliard,
2009), s’inscrivant parfois au sein de programmes de cours intitulés « Education,
Genre et Société » comme c’est le cas a I’Université Paris IV Sorbonne en France'.
Les recherches en études médiatiques se concentrent ainsi sur la production, la
réception ou encore 1’organisation communicationnelle. Mais elles ne prennent pas en
considération, sinon trés superficiellement, la question du genre (Julliard, 2009). Si
les gender studies ont acquis leurs lettres de noblesse au Québec, on dénote des
lacunes pour ce qui est des recherches portant sur les femmes productrices de
I’information quotidienne (Poussart, 1996, p. 1). La chercheure en cybernétique
Michele Mattelart dénonce ’absence en France d’un champ universitaire ou d’un
institut spécifique aux femmes dans la recherche sur les sciences de ’information et

de la communication, soulignant « une singuliére carence d’études, un manque de
2

! Cours offerts dans le programme d’histoire contemporaine a 1’Université Paris IV Sorbonne, en
France pour I’année 2013-2014.
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corpus consistant, dialogique, contradictoire, dans ce domaine précis des médias »
(Mattelart, 2003). Ce retard frangais peut s’expliquer par le contexte sociopolitique de
la reéherche universitaire frangaise (Bertini, 2009, p. 156). En effet, en France, c’est a
partir de 2001, & ’occasion de la loi sur la parité sous le gouvernement du premier
ministre socialiste Lionel Jospin, que la recherche universitaire a exprimé un intérét
pour la place des femmes dans la société occidentale (Julliard, 2012, p. 17). Par la
suite, si les recherches communicationnelles frangaises et québécoises ont porté une
attention particuliére & la presse féminine, les recherches concernant la place des
femmes dans la presse d’information généraliste demeurent rares. A partir des
concepts et théories des gender studies portant sur la presse féminine ou sur la place
des femmes dans la société, nous pourrons observer un phénoméne contemporain peu
exploré par la recherche : la place et la représentation des femmes dans la presse
écrite d’actualité, tant comme productrices de ’information et comme sujets de la
couverture médiatique. Ce phénoméne est notamment visible dans ’utilisation de la
langue, dans les discours médiatiques véhiculés sur les femmes, qui laissent une

empreinte sur les individus sociaux.

2.1.4 Lalangue et le genre

Les traces discursives et linguistiques ont un impact sur notre société, entre autres
parce qu’elles sont le reflet de notre réalité, rendant apparentes, ou au contraire
gommant, les relations de pouvoir, notamment entre les sexes. Une pionniére en
recherche sur le genre en France, Luce Irigaray démontre que la marque
grammaticale du féminin dans un discours n’est pas anodine : puisque le féminin
n’est pas un genre considéré comme universel ou neutre, la féminisation du discours
(ou sa non-féminisation) laisse transparaitre les rapports de force sexués. Le féminin
n’est pas un genre différent ou autre, mais bien ce deuxiéme genre qui est d’ordinaire

considéré de maniére négative. Cela améne Luce Irigaray & nommer le genre féminin
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comme le « non-masculin, c’est-a-dire une réalité abstraite, inexistante » (Irigaray,
1990, p. 23). La féminisation de la langue fut remise en question de nombreuses fois,
résistance qui traduit une volonté de conserver le statu quo. L’on pense ainsi aux
noms de certains métiers dont I’ Académie francaise n’a pas encore féminisé le terme,
tels que le métier d’auteur (Yaguello, 1989, p. 31), celui de chirurgien ou encore de
médecin. Cela dit, I’on peut noter une différence entre le traitement frangais et le
~ traitement québécois de ces termes puisque 1 ol le frangais garde la terminaison
masculine pour désigner une femme député ou chercheur, en disant « Madame le
député », le québécois préfére employer les termes sous leur forme féminisée,
distinguant ainsi nettement le masculin au féminin dans cette fonction politique
élective, ce qui n’est pas sans produire une signification symbolique (Bamberger,
2012, p. 77). Comme le souligne Pierre Bourdieu : « la force de 1’ordre masculin se
voit au fait qu’il se passe de justification : la vision androcentrique s’impose comme
neutre et n’a pas besoin de s’énoncer dans un discours visant a la légitimer » (1998,
p. 15). En d’autres termes, le masculin est un genre — en particulier grammatical —
reconnu comme légitime et universel. Il semble s’insérer au-dessus des simples
rapports de force, s’établissant comme pouvoir symbolique et social, contrairement

au genre grammatical féminin :

Si je veux me définir je suis obligée d’abord de déclarer : « Je suis
une femme » ; cette vérité constitue le fond sur lequel s’enlévera
toute autre affirmation. Un homme ne commence jamais par se
poser comme un individu d’un certain sexe : qu’il soit homme,
cela va de soi. (De Beauvoir, 1949, p16)

Cette dévalorisation du féminin se dénote également par la transposition du genre
masculin comme universel et dominant dans la grammaire et la syntaxe de la langue
francaise. En effet, le neutre et I'impersonnel sont tous deux exprimés avec les

mémes formes que le masculin dans la langue frangaise.
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La langue produit du lien social mais également un sens symbolique. Le monde a un
sens par le langage. La langue est donc porteuse de sens, reproduisant les modéles
dominants et les schémas normés et normatifs. En produisant des stéréotypes, les
discours favorisent une représentation schématique non représentative. Ils contribuent
alors en grande partie a4 engendrer des préjugés qui peuvent étre acceptés par tous
comme une norme. Ces stéréotypes et préjugés sont tout aussi présents dans les
images que dans la langue et les discours (Chabrol dans Boyer, 2007). La langue
participe pleinement des structures genrées et du modéle patriarcal, ce que Michéle
Mattelart postule comme un jeu entre les individus sociaux et les structures

institutionnelles, telles que les médias :

Un jeu de va-et-vient ou interviennent des sujets traversés certes
par les significations attachées au genre par le systtme de
représentation dominant, dans une formation discursive donnée,
mais ol interviennent aussi des acteurs socialement situés, qui ont
un vécu, une pratique, qui commentent par le geste et le langage la
différence des sexes et les rapports de domination. (Mattelart,
2003)

Le langage introduit donc des représentations sociales et politiques, contribuant ainsi

A transmettre du savoir. Ce savoir est construit et refléte les rapports de force et les
points de vue dominants. En tant que langage, les nouvelles journalistiques sont
également construites et reprennent les représentations sociales : « Both selection and
transformation are guided by reference, generally unconscious, to ideas and beliefs »
(Fowler, 2013, p. 2). Les nouvelles sont sélectionnées, produites et transmises dans
un contexte social, politique et économique particulier qui explique alors le sens

produit et transmis au public.
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2.2 Le discours journalistique

2.2.1 Le discours journalistique et les rapports de pouvoir

Kate Millett définissait le systéme patriarcal comme une politique et une idéologie
sexuelle instaurant un « rapport de domination et de subordination » entre les femmes
et les hommes (1983). On entend par rapports de force les relations entre les
individus qui sont régies par des rapports de hiérarchie et de domination. Le discours
journalistique n’échappe pas aux contraintes sociopolitiques du langage. Il est
traversé par des idéologies et des courants de pensée dominants produits tant par les
journalistes que par leur rédaction et leur direction. Dés son origine, la presse écrite
fut congue, produite et dirigée par des hommes : les femmes ne sont apparues que
tardivement dans la presse. Cette féminisation de la profession s’est heurtée aux

rapports de force qui sous-tendaient le milieu journalistique depuis ses origines :

La domination désigne toute forme d’exercice du pouvoir qui
existe dés que et pour autant qu’on la reconnait comme telle, dans
un espace donné, conduisant & un jugement de légitimité de
soumission ou de contestation. Elle peut étre associée a la force ou

au droit, a la détention de ressources économiques et culturelles.
(Maruani, 2005, p. 67)

Dans le cadre de ce mémoire, nous nous appuyons sur le philosophe Michel Foucault
et son analyse discursive comme miroir de la réalité et des rapports de pouvoir. Nous
adoptons la définition foucaldienne du pouvoir en tant que rapport de forces
complexes — rapport présent partout car provenant de partout (Hérmald, 2014, p. 11).
Selon le philosophe frangais, les rapports de force ne s’exercent pas uniquement au
sein des instances politiques et économiques. Pour Michel Foucault, le pouvoir se

dénote certes dans un pouvoir global souverain mais plus encore dans le quotidien
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(Brassard Desjardins, 2000, p. 34). Le pouvoir serait donc corolaire des relations
entre les individus. Le pouvoir traverse la vie quotidienne des individus, jusqu’a
s’ancrer dans les messages discursifs véhiculés aussi bien dans des relations
interpersonnelles que par les médias : « Le pouvoir est quelque chose qui opere a
travers le discours, puisque le discours est lui-méme un élément dans un dispositif
stratégique de relations de pouvoir » (Foucault, 1978, p.465). Michel Foucault
souligne ainsi le caractére omniprésent de ces rapports, que I’on étudiera ici dans le
domaine médiatique (Foucault, 1971 et 1978, p. 469). Ces rapports de domination
s’opérent a travers les « micro-pouvoirs ». Le propre du pouvoir apparait étre ainsi de
se retrouver a chaque niveau de la société, au sein méme des individus ; personne ne
peut échapper au pouvoir, Il s’exerce continuellement sur les individus, sa
surveillance est omniprésente. Le langage est un des canaux du pouvoir : « C’est bien
dans le discours que pouvoir et savoir viennent s’articuler » (Foucault, 1976, p. 133).
Fait social non statique, le langage reflete les structures du pouvoir qui sont
inhérentes & toute interaction sociale. Le discours journalistique est a la fois
Pinstrument dans lequel le pouvoir vient s’articuler et son effet (Harmaila, 2014,
p. 30). L’ordre du discours est alors considéré comme reflétant 1’ordre symbolique du
réel, faisant du langage un élément central de la vie sociale. Il s’agira au cours de ce
mémoire de compréndre dans quelle mesure les mots influencent et délimitent les
conceptions que 1’on se fait de notre monde, des autres et de nous-mémes, comment
les discours journalistiques parviennent a figer dans la sphére publique ’image des

femmes comme unique et universelle.

Le philosophe frangais souligne également le caractére performatif des pratiques
linguistiques, la langue contribuant & la construction de la réalité (Keller, 2007,
p. 293). Cette théorie est reprise par le sociologue Pierre Bourdieu dans son ceuvre Ce
que parler veut dire : « en structurant la perception que les agents sociaux ont du

monde social, la nomination contribue a faire la structure de ce monde et d’autant
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plus profondément qu’elle est plus largement reconnue, c’est-a-dire autorisée »
(1982, p. 99). Les rapports de pouvoir déterminent en grande partie ce qui sera un
discours accepté par tous comme légitime. En effet, selon Pierre Bourdieu, les mots
détiennent en eux-mémes un pouvoir symbolique. La langue entraine alors des
relations de domination qui sont semblables a celles qui régissent les classes sociales
et les rapports entre les sexes : « ce qui fait le pouvoir des mots et des mots d’ordre,
pouvoir de maintenir I’ordre ou de le subvertir, ¢’est la croyance dans la légitimité
des mots et de celui qui les prononce » (Bourdieu, 2001, p.210). Les identités
sociales ainsi que les r6les sociaux des individus sont mis en scéne et déterminés au
sein des discours. Et les mécanismes de pouvoir et de domination s’operent dans et
par le langage, alors considérés comme un micro-pouvoirs. Ces micro-pouvoirs
foucaldiens contribuent & établir les structures mémes du macro-pouvoir. Ainsi, les
échanges linguistiques entre les agents sociaux participent du maintien et du
renforcement du pouvoir symbolique ainsi que des rapports de dominants et dominés
qui en sont sous-tendus (Bourdieu, 2001, p. 59-60). Cette perpétuation des rapports
de force est €galement rendue possible par la parole médiatique et publique qui

apparait dans 1’espace social.

Le discours correspond aux implications sociales, historiques, psychologiques de la
langue (Maingueneau, 1991). Le discours journalistique se fait le miroir des rapports
de force, il les (re)produit également, contribuant par 14 méme au renforcement de la
violence symbolique envers les femmes. La presse écrite, en reproduisant les rapports
de forces participe donc a la domination masculine. Les individus se forgent leur
opinion sur le monde et sur les personnes qui les entourent en grande partie a travers
les médias de masse qu’ils consomment. C’est donc en consommant des médias que
le lecteur et la lectrice se construisent une image du monde mais aussi des hommes et
des femmes qui forment leur société. Nous avons vu auparavant que la féminité n’est

pas donnée telle quelle, mais acquise au cours de la vie de 1’individu, tout comme la
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masculinité. La féminité est codée par des gestes, des postures, des vétements qui
sont principalement représentés par les médias: « Le langage journalistique, et a
travers lui les stratégies discursives qu’il mobilise, fait donc fond sur un imaginaire
sociodiscursif qui s’avere particulicrement contraignant pour les femmes » (Bertini,
2007, p. 21). Les représentations médiatiques des femmes sont donc une construction,
un point de vue situé mais qui se donne comme naturel. La presse écrite se trouve étre
responsable de ’image des femmes dans la société en ce qu’elle en véhicule une
représentation admise comme objective et naturelle. Cette représentation normée et
prescriptive peut étre changée, critiquée et renversée. Les discours dominants sont
traversés par des discours de contre-pouvoir. En analysant les discours journalistiques
et leur responsabilité dans la rediffusion des stéréotypes genrés, nous participons déja
a la critique des discours normatifs. Pour Michel Foucault, le pouvoir ne peut
s’établir sans résistance qui permet de transformer son fonctionnement (Hirmild,
2014, p. 2). En d’autres termes, on ne peut changer la société qu’a la condition de

changer les micro-pouvoirs selon la logique foucaldienne. Les théories de la lutte des

classes sociales soulignent la capacité que les classes sociales populaires ont & résister

aux messages véhiculés par les classes sociales supérieures : ainsi le pouvoir global
est sous-tendu par la résistance. Les contre-pouvoirs maintiennent la société en place
en offrant un regard critique et distancié du macro-pouvoir. Dans la méme optique,
les femmes détiennent une capacité a résister aux messages stéréotypés et au
traitement médiatique différencié que publient les médias. C’est donc en ciblant les
messages médiatiques et le traitement différencié qu’ils produisent que ’on peut
aborder le changement plus global du réle des femmes dans la société et du traitement

qui leur est fait par les individus et les différentes sphéres de pouvoir.

2.2.2 L’influence de la rhétorique journalistique
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Les individus acquitrent le savoir certes par I’éducation qu’ils regoivent, mais la
consommation des médias leur véhicule également une information constituant un
savoir & part entiere. Les médias dépeignent le monde, et en ce sens ils fagconnent

I’image que les individus se font de la société (Cadoux, 2013, p. 11):

[Les médias] sont des acteurs clés dans la construction des grilles
de lecture qui nous permettent de saisir notre environnement, et ils
participent a 1’élaboration des imaginaires collectifs, tout en
interagissant avec les valeurs et les schémas de pensées de leurs
publics. Parmi ces schémas de pensée se trouve la perception de la
féminité et de la masculinité. (ibid.)

En outre, selon Patrick Charaudeau, le discours journalistique se distingue des autres
discours — tels que le discours politique — dans la mesure ou il balance entre la
captation favorisant une fidélisation du public (ce qui permet a tout érgane de presse
de survivre dans un marché concurrentiel de I’information) et la crédibilité qui
justifierait sa place dans la formation de l’opinion publique, dans une logique

éthique :

L’objectivité absolue ; la pureté de cristal, cela n’existe pas. Tout
est choix dans ce métier [le journalisme] — et qui peut prétendre ne
faire de choix qu’objectifs et indiscutables ? Mettre une nouvelle
en téte d’un journal télévisé, d’un bulletin de radio ou sur trois
colonnes en premiére page d’un journal ; commenter telle affaire
et pas telle autre, renoncer a telle dépéche, parce qu’on ne peut
pas tout dire et tout imprimer, pour publier telle autre [...],
nommer telle marque, tels produits, telle personne et ne pas retenir
d’autres noms ou indications [...]. A chaque instant, quel que soit
le journal, sa formule, sa tendance s’il y en a une, son objet, il faut
choisir et donc manquer & I’impossible objectivité (Viansson-
Pont¢ in Kerbrat-Orecchioni, 1997[1980], p. 122, cité par
Claveau, 2010, p. 113)."
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Le discours médiatique favorise non seulement la construction d’une opinion
publique mais également celle d’une identité sociale. Pour reprendre les termes de
Patrick Charaudeau, le discours journalistique « rend possible, justifie et transforme
les rapports sociaux » (Charaudeau, 2002). Le discours médiatique légitime et
fagonne donc [P’identité sociale et, par extension, potentiellement genrée des
individus. La presse écrite est certes un agent de socialisation mais aussi une actrice
de P’identité et de la construction du monde. La rhétorique journalistique est adoptée
comme norme de discours informationnel par la société, ce qui en fait par 1a méme
une doxa (Bertini, 2007, p. 5). Elle influe grandement sur les autres sphéres publiques
et privées de la société. En ce qui a trait au discours médiatique, rappelons que les
représentations linguistiques des articles représentent un monde largement partagé et
favorisent « les constructions identitaires, les identifications sociales et politiques,
elle propose des codes de déchiffrement du monde informés par le genre, fournit des
modéles de vie au quotidien » (Thérenty, 2009). La presse écrite est un lieu de
médiation véhiculant des représentations de maniére normée. Pour Simone de
Beauvoir, cette représéntation du monde est produite et diffusée par les hommes, « ils
le décrivent du point de vue qui est le leur et qu’ils confondent avec la vérité
absolue » (De Beauvoir, 1986a, tome 1, p. 244). Les médias étant congus, dirigés en
grande partie par des hommes, le point de vue dominant dans les médias serait ainsi
celui produit par les hommes journalistes (Beauchamp, 1987, p. 105 ; Eveno, 2003).
Des recherches antérieures amenent & penser le point de vue journalistique dominant
comme un point de vue masculin générique (Olivesi, 2012, p. 25 ; Claveau, 2010,
p. 16). Et selon Elizabeth Cadoux, « les médias reproduisent le discours dominant en
excluant les femmes de la sphére publique, et en réservant le monopole de la

représentation au masculin » (Cadoux, 2013, p. 11).

L’individu acquiert sa légitimité sociale par le discours journalistique, par la parole

du journaliste entendu comme pilier de la démocratie. En cela, la féminisation de la
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profession journalistique est une avancée sociale majeure. Luce Irigaray en appelle a
la modification des lois linguistiques concernant le genre pour permettre une
évolution des rapports entre les sexes (Irigaray, 1990, p. 39). Tout comme I’instance
politique, ’instance médiatique permet & l’identit¢ des femmes d’étre ou non
légitimée par l’octroi de la parole, et par 14 méme par une meilleure visibilité
médiatique et sociale. Les auteures Martine Chaponni¢re et Silvia Ricci Lempen
démontrent qu’en accédant a la fonction journalistique, les femmes ont acquis le droit
de « traiter dans les médias les affaires sérieuses de la cité » (Chaponniére et Ricci
Lempen, 1970, p.117). En intégrant la profession journalistique, des femmes
journalistes parviennent & occuper un espace médiatique et public leur offrant une
certaine légitimité. Leur point de vue est alors pris en compte et reconnu comme

légitime.

2.2.3 Reproduction des stéréotypes genrés par les femmes journalistes

Il n’est pas aisé€ de trouver une définition commune de la notion de stéréotype sexué.
Les stéréotypes relevent des représentations sociales et culturelles, ce qui fait d’eux
une expression socialement partagée de jugements, mais qui n’ont aucune valeur

universelle (Hoebeke, 2008, p. 287). Les stéréotypes ne sont pas des affirmations

- véridiques mais des points de vue, des caractéristiques subjectives faussées et

simplistes. Alors qu’en droit, la société occidentale a mis en place des lois
garantissant 1’égalité entre les étres humains, quel que soit leur sexe, leur ethnie ou
leur appartenance religieuse, de réelles inégalités subsistent dans les faits. Et comme
nous avons observé plus haut, les médias sont partie prenante de cette
stéréotypisation de la société et de ses individus. Plusieurs chercheurs ont mis de
I’avant la reproduction par les médias des représentations patriarcales, établissant
alors comme norme la hiérarchisation des sexes (Bourdieu, 1998, p. 86-87 ; Cohen,

1999, p.9; de Beauvoir, 1986a, p.244 ; Hoebeke, 2008, p.15, etc.). Les
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gouvernements lancent des plans d’action pour sensibiliser les individus aux images
véhiculées par les médias, mais les lois en faveur d’une image plus juste et équilibrée
se font encore attendre. La liberté d’expression peut parfois marquer un frein dans
I’application de ces lois. En effet, la liberté d’expression est un droit fondamental qui
ne peut étre bafoué et qui garantit par 13 méme la non-intervention de I’Etat dans les
choix éditoriaux des médias. Il appartient donc aux citoyens et aux journalistes eux-
mémes de prendre conscience du traitement médiatique sexuel différencié. De
nombreux sites témoignent de cette distanciation critique : c’est le cas des tumblr
frangais « Macholand » et « Prenons la Une »%, qui tentent de mettre au jour les
propos sexistes des médias et de souligner I’invisibilité¢ des femmes et des femmes

journalistes.

Cette différenciation médiatique se dénote entre autres par des formes discriminantes
et stéréotypées qui contribuent en grande partie & figer les rdles sociaux et les

identités des femmes et des hommes :

Les modes d’écriture des articles de presse en particulier,
conditionnés par la double exigence de rapidité (due aux délais de
rédaction et a la réactivité de ’actualité) et de concision, sont
caractérisés par le recours fréquent a des automatismes

linguistiques marqués par 1’usage d’expressions convenues.
(Bertini, 2007, p. 4)

Les stéréotypes confortent donc les roles sociaux traditionnels, les maintiennent tout
en leur donnant une apparence ainsi qu’une permanence qui semblent dés lors
naturelles. Ces stéréotypes sont véhiculés autant par les hommes que par les femmes.
Ce sont les individus qui participent de la catégorisation des genres. Les rapports de

force genrés construisent un espace de représentations qui s’offrent comme

? Utl de “Macholand”, récupéré le 13 décembre 2014 : http://macholand.fr
Url de “Prenons la Une”, récupéré le 13 décembre 2014 : http://prenons-la-une.tumblr.com
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normalisées et naturelles : « Les dominés appliquent des catégories construites du
point de vue des dominants aux relations de domination, les faisant ainsi apparaitre
comme naturelles » (Bourdieu, 1998, p.54). Femmes et hommes créent des
archétypes qu’ils partagent comme valeurs et normes. Ces valeurs, ces modeles de
normes sont véhiculés dans le langage journalistique, traversant la parole médiatique.
En effet, 1’écriture journalistique est régie par des pratiques homogénéisées,
standardisées voire normalisées. Les pratiques d’écriture et de recherche
journalistiques contribuent 4 maintenir [’ordre établi et la hiérarchisation genrée

(Poussart, 1996, p. 12) :

Les textes médiatiques résultent et témoignent des contraintes
d’un organe de presse, des régles communes & toute écriture
journalistique, d’une ligne éditoriale, de la sensibilité des
journalistes & certaines thématiques, de leurs diverses sources, des
rapports de dépendance que les journalistes entretiennent avec

celles-ci et avec le public pour lequel ils se figurent écrire.
(Julliard, 2012, p. 17)

On peut en conclure que les normes sociales ne sont pas produites exclusivement pas
les institutions politiques et culturelles ; elles sont aussi intériorisées, reproduites et

réactivées par les agents sociaux, par les journalistes eux-mémes :

Les pratiques quotidiennes des journalistes, les contraintes
spécifiques dans lesquelles elles s’insérent, ainsi que les normes
professionnelles fagonnant leur appréciation de ce qu’est un
« bon » traitement de l’information, contribuent & amplifier la
hiérarchie de genre. (Chauvel et Le Renard, 2013, p. 2)

Et la violence symbolique qui s’exerce sur les femmes & travers la communication et
la sphere publique n’est pas le simple fait des journalistes hommes, elle est également

due aux femmes journalistes qui intériorisent et reproduisent les normes
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journalistiques et sociales qui leur ont été inculquées au cours de leur formation
universitaire et professionnelle (Neveu, 2000, p. 190). Quelques auteurs ont en effet
théorisé I’intériorisation des modeles masculins hégémoniques par les femmes elles-
mémes, démontrant ainsi que les femmes participent pleinement de la reproduction
des stéréotypes mais aussi des discriminations dans les distributions des sujets et des
postes journalistiques. Béatrice Damian-Gaillard, Cégolene Frisque et Eugénie Saitta
soulévent par exemple la responsabilité féminine en soulignant « I’auto-affectation
des femmes a des thématiques préconstruites comme féminines, des assignations
hiérarchiques, et des stratégies éditoriales et commerciales des directions » (Damian-
Gaillard, Frisque et Saitta, 2011, p. 11). Les femmes intériorisent donc les images

véhiculées par la société, et en particulier dans la presse écrite (Taylor, 1997, p. 42).




CHAPITRE III

METHODOLOGIE

Ce chapitre vise & expliquer comment nous allons analyser le traitement médiatique
des femmes au sein de notre corpus. A I’aide d’une méthode mixte, nous tentons
d’observer si la presse écrite pratique un traitement médiatique différent selon les
sujets de la couverture médiatique et de mesurer la place occupée par les femmes
journalistes dans la presse écrite. Au sein de ce troisiéme chapitre, nous présentons
notre cadre épistémologique, lequel trouve ses assises principales dans les théories
constructivistes d’auteurs tels que Von Glasersfeld (1996) et Pfefferkorn et Giraud
(2012). Par la suite, nous décrivons les différentes manieres dont nous allons analyser
notre corpus. Il s’agit donc, dans ce chapitre, de présenter la méthode statistique ainsi
que I’analyse qualitative que nous utilisons pour étudier notre corpus. Cette stratégie
de recherche mixte comprend les procédures de collecte de I’information, les outils

méthodologiques et la méthode de traitement d’analyse de nos données.

3.1 Posture méthodologique

3.1.1 La stratégie de recherche mixte

Notre mémoire s’appuie sur une méthode de recherche dite mixte. La stratégie de
recherche mixte allie des données et des méthodes d’analyse aussi bien quantitatives
que qualitatives (Creswell et Plano Clark, 2010, p.2). Les méthodes mixtes sont

décrites comme le troisieme courant méthodologique, notamment en communication,
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ou linterdisciplinarité est une composante essentielle de la recherche (Mongeau,
2008, p.33). Ces méthodes présupposent une sélection de données diverses et
variées. En outre, 'utilisation d’une méthode mixte a pour avantage d’analyser le
double phénomene sur lequel nous avons décidé de nous concentrer, tant d’un point
de vue quantitatif (statistique) que qualitatif (analyse de discours). Selon Lionel
Groulx, intégrer des méthodes quantitatives et des méthodes qualitatives au sein
d’une méme recherche offre une meilleure compréhension de phénomenes sociaux de

plus en plus complexes et indéterminés (Groulx, 1997).

L’étude de cas comparative du Monde, du Devoir, de L’Actualité et du Nouvel
Observateur a €té choisie dans le cadre de notre recherche afin d’illustrer un
phénomeéne qui touche la grande majorité de la presse écrite au Québec et en France.
La complexité des représentations stéréotypées est telle que passer par une étude de
cas permet de mieux observer les dynamiques a ’ceuvre. Les données quantitatives et
qualitatives que nous avons récoltées sont intégrées dans la recherche a travers
I’analyse des résultats, dans une logique de triangulation. Cette présentation
séquentielle a I’avantage d’offrir un portrait global, mais aussi détaillé, du contenu de
notre corpus. En effet, ’analyse statistique dresse un tableau général du contenu,
décrivant la présence des femmes journalistes et sujets d’une couverture médiatique
au sein de 1’échantillon choisi. La méthode qualitative étudie certes un échantillon
plus restreint, mais dans le but d’observer le traitement médiatique et linguistique
plus spécifique des femmes au sein de plusieurs articles, reportages ou nouvelles

bréves.

Dans notre recherche, les quatre médias imprimés que nous avons choisis, constituent
un échantillon représentatif de la presse au moment de 1’analyse, d’une part a cause
de leur tirage important et d’autre part, par I’importance significative de leur lectorat :

Le Monde avait 1,89 million de lecteurs en 2007, Le Nouvel Observateur 2 788 000
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lecteurs (Le Nouvel Obsérvateur, 2007), en 2014 L’Actualité avait 134 189 lecteurs
(Lulofs, 2014) et Le Devoir comptait 315 000 lecteurs par semaine en 2011
(Descodteaux, 2011). En outre, Le Monde et Le Devoir sont tous deux considérés
comme des quotidiens nationaux d’envergure et de référence. Ainsi, Marc Deschénes
et Florian Sauvageau présentent le quotidien québécois Le Devoir comme un journal

de qualité et de grande réputation :

Le Devoir est au Québec ce que Le Monde est a la France et le
New York Times aux Etats-Unis : le quotidien de référence (« the
newspaper of record»); le journal que les bibliothéques
conservent, celui que les historiens consultent et qu’on lit a
I’étranger quand on s’intéresse au Québec. (Deschénes et
Sauvageau, 1994, p. 99, cité dans Charron et Bastien)

Les résultats statistiques que nous pouvons dégager de notre analyse ont pour utilité
de comprendre un phénoméne social spécifique et d’analyser la construction sociale
médiatique du genre dans les médias, ce qui répond aux objectifs de la recherche
mixte (Pluye, Nadeau, Gagnon, Grad, Johnson-Lafleur, et Griffiths, 2009, p. 128).
Dans le cadre de notre mémoire, les analyses quantitatives serviront & vérifier nos
hypothéses de départ. Il convient de rappeler que nous avons postulé les hypothéses
de départ suivantes : « Nous supposons que les femmes journalistes sont moins
visibles que les hommes dans la presse écrite d’information générale » et « Nous
supposons que les femmes sont moins présentes que les hommes au sein des articles
de presse écrite d’information générale en tant que sujets d’une couverture
médiatique ». Il s’agit de prendre en compte la présence numérique des femmes dans
le corpus et le traitement médiatique dont elles sont 1’objet. Afin d’évaluer
concretement la présence et le traitement médiatique des femmes dans la presse
écrite, nous étudions le nombre de femmes journalistes ayant publié des articles, mais
également le nombre et le théme des articles traitant d’une femme en particulier ou de

statut social des femmes, ainsi que les représentations discursives des femmes
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diffusées par ces articles. En ce qui concerne la structure professionnelle des
publications, nous étudions le nombre de journalistes selon leur sexe mais également
le nombre d’articles diffusés selon le sexe des journalistes. Par la suite, nous
cherchons a analyser plus spécifiquement les journalistes et leur place dans les salles
de rédaction. Cela nous améne ainsi & observer les photographies des journalistes qui
sont publiées, selon le sexe de leur sujet. Ensuite, nous cherchons & comprendre la
distribution des rubriques selon le sexe des journalistes. Nous comptabilisons donc le
nombre d’articles écrits par des femmes et des hommes journalistes au sein des
rubriques suivantes : politique, économie, société, santé, culture, environnement,
technologie, sciences, éducation, sport et mode. Puisque nous visons & étudier le
traitement médiatique des femmes et de leur statut social, nous observons la méme
distribution des rubriques selon le sexe des sujets de la couverture médiatique. Cela
nous permet de comprendre dans quelles rubriques les femmes sont plus souvent
I’objet principal d’articles. Enfin, nous cherchons également a observer la présence
des femmes comme expertes ou témoins au sein des publications, afin de voir si les
journalistes ont autant recours a 1’expertise des femmes qu’a celle des hommes. Ces
indicateurs sont nos principaux outils de recherche et permettent par 14 méme une

meilleure interprétation des phénomenes genrés contemporains.

Dans le cadre de notre démarche, ’approche qualitative permet une analyse des
discours journalistiques : nous étudions les représentations qui sont faites des femmes
et du statut social des femmes dans notre corpus. En d’autres termes, nous analysons
les différentes maniéres dont les journalistes parlent des femmes et les décrivent afin
« de mettre au jour d’éventuelles différences de traitement dans les thémes abordés,
les mots utilisés, les registres notionnels employés » (Sourd, 2005). Ainsi, la méthode
qualitative, notamment & travers 1’analyse des discours, rend possible la comparaison
de la place et du traitement des femmes dans les différentes unités textuelles. La

chercheure Lise Chartier démontre par ailleurs que I’analyse d’une couverture
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médiatique vise a saisir et comprendre le sens tout autant que l'impact de
I’information médiatique, tant sur le point de 1a quantité que de sa qualité (Chartier,
2005, p. 21). Cette complémentarité des méthodes induit une validité de la recherche
en la rendant plus objective. Il s’agit, & travers ce modéle d’enchissement des

données, de soutenir et de préciser les résultats quantitatifs et qualitatifs.

3.1.2 L’approche constructiviste

Cette recherche s’appuie certes sur une stratégie de recherche mixte, mais elle prend
également appui sur un modéle constructiviste de la réalité et du sens. Il convient de
rappeler, de prime abord, que le constructivisme considére le sens comme construit
socialement et partagé collectivement (Mucchielli et Guivarch, 1998, p. 52). Le
constructivisme est un paradigme qui attribue une importance particuliére a

Pinteraction entre P’individu et son environnement. Cette interaction produit, entre

autres, une connaissance qui se révele étre une représentation subjective du monde.

Plus spécifiquement, la connaissance s’acquiert a travers les représentations par
lesquelles I’individu pergoit et fait ’expérience sensible des phénoménes. Cette
compréhension du monde est construite par l’interaction entre le sujet et les
conceptions de la réalité qu’il a assimilées antérieurement (Dacheux, 2009, p. 10)
dans une construction inconsciente (Von Glasersfeld, 1996, p.20). Ainsi, selon
’approche constructiviste, la réalité sociale que nous avons en commun est en état de
transformation et de construction des représentations de maniére continue. Les
constructivistes refusent ’immuabilité de la réalité, qu’ils considérent comme
produite entre autres par les discours (Dumora et Boy, 2008, p.348). Ces
représentations sont le fruit de discours oraux ou écrits, d’images, etc. Nous
apprenons notre réalité & travers les dires de personnes que nous considérons
1égitimes, a savoir notre famille, des professeurs, des journalistes, des politiciens, etc.

L’épistémologie constructiviste affirme le role performatif et social du langage : c’est
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paf le langage que passe la transformation de la vie sociale puisqu’il permet de
« générer de nouvelles significations » (Dumora et Boy, 2008, p. 452). Les médias
construisent notre représentation du monde ainsi que notre conception des individus
en ce qu’ils produisent une information en constante définition. Non seulement
Iinformation que les médias nous offrent n’est pas un fait donné, mais une
construction, plus encore, notre compréhension du monde est sans cesse renouvelée
(Benoit, 2004, p. 187). Les acteurs sociaux, tels que les journalistes par exemple,
participent pleinement a la construction de la réalité, en interprétant, en donnant sens

a leurs observations et 4 leur vision du monde et de la société.

Nous cherchons également & adopter cette posture constructiviste & I’égard du genre,
comme co-construit par le discours. Car si les médias participent de notre vision du
monde, ils contribuent également & construire notre maniére de percevoir les
individus, et plus encore le genre. Rappelons que les théories féministes
constructivistes montrent que le genre est construit historiquement et socialement.
Ainsi, les différences entre les genres ne sont pas une donnée biologique ; elles sont
construites et conditionnées par le social, mais également par le langage (Pfefferkom
et Giraud, 2012, p. 68). Nous considérons donc que le genre n’est pas fixe, il est en
perpétuelle définition et redéfinition (Guionnet et Neveu, 2004). Cette définition du
genre se fait & travers les agents socialisateurs que sont, notamment, la famille,
I’école, I’Eglise, I’Etat, les médias et les discours qu’ils produisent. Car le langage
permet de construire le genre en véhiculant des significations particuliéres et un sens
symbolique et social (Reiser et Grésy, 2011, p.11). En analysant les discours
journalistiques, nous tentons d’observer les représentations genrées des médias, la
maniére dont la presse écrite représente les femmes. Notre corpus a ét€ choisi dans
cet objectif final d’observer le traitement médiatique des femmes et donc la

construction symbolique et médiatique des femmes.



[Cette page a été laissée intentionnellement blanche]




60

3.1.3 Corpus

Notre recherche porte sur la place des femmes dans les presses écrites frangaise et
québécoise. La recherche s’établit a partir de 1’étude du quotidien frangais Le Monde
et du quotidien québécois Le Devoir (pendant la semaine du 9 décembre 2013) ainsi
que de deux magazines d’information, L Actualité et Le Nouvel Observateur (pour le
mois de novembre 2013). Les numéros choisis pour notre corpus datent des mois de
novembre et décembre 2013. En ce qui concerne les quotidiens, nous traiterons leur
parution allant du lundi 9 décembre au dimanche 15 décembre. Nous analysons les
parutions de ces magazines d’information portant sur tout le mois de novembre 2013.
Désirant observer un phénomene contemporain, nous nous sommes tournées vers un
échantillon actuel. L’échantillon fut colligé au cours d’une période de I’année durant
laquelle la plupart de la population active vaquait & ses occupations ordinaires. 11
s’agissait ainsi de prendre en compte une période « ordinaire » dans le sens ou elle
n’a pas €t€¢ marquée par un événement extraordinaire ou d’envergure mondiale qui
aurait mobilisé la presse. Il était également nécessaire de choisir une période de
I’année durant laquelle se déroulent les activités sociales les plus courantes. Nous
avons donc exclu les périodes de vacances telles que 1°été, les fétes de Noél, du Jour
de I’an ou la rentrée scolaire. L’échantillon vise en effet & étre le plus représentatif
possible de 1’actualité courante. Enfin, I’envie de pousser I’analyse en profondeur et
la nature circonscrite d’un mémoire de maitrise ont limité notre échantillon a

seulement quelques numéros par magazine.

En recueillant nos données, nous avons tenté¢ de constituer des fragments de
Pactualité afin de comprendre les représentations d’un sujet et sa représentativité.
Nous ne prétendons pas obtenir une recherche représentative de la presse écrite
frangaise et québécoise. Nous cherchons & observer un phénoméne au sein de
journaux pergus comme une référence journalistique et présentant 1’information

généraliste (Valette-Florence et de Barnier, 2010, p. 4). Rita Valette-Florence et
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Virginie de Barnier analysent deux publications formant notre corpus, & savoir Le
Monde et Le Nouvel Observateur. Les chercheures observent les médias a travers
leurs relations personnelles avec leurs lecteurs, en attribuant a chaque média des traits
de personnalités spécifiques. Ainsi, Le Monde et Le Nouvel Observateur sont tous
deux per¢us comme disposant de ce que Rita Valette-Florence et Virginie de Barnier
nomment « sagesse » et se positionnant comme des médias « affirmés » (ibid., p. 14
et p. 16). Il s’agit donc d’interroger ces publications reconnues pour leur intégrité et'
professionnalisme a 1’égard de leur responsabilité dans la reproduction du traitement
sexuel différencié. Par ailleurs, le groupe Le Monde fait partie des nombreux médias
ayant signé ’acte d’engagement de la Commission frangaise de réflexion sur ’image
des femmes dans les médias, en 2008. Sous I’impulsion d’Eric Fottorino, président du
directoire du groupe La Vie-Le Monde, un groupe de travail fut créé en 2008 et un
bilan dressé en 2010 sur la question des femmes, de leur représentativité et de leur
traitement médiatique au sein du groupe médiatique (Reiser et Grésy, 2011, p. 15). Le
bilan formulé par Annie Kahn met en avant la perte du lectorat féminin et les

conséquences économiques de cette défiance du lectorat (ibid.).

Nous avons choisi d’analyser & la fois des quotidiens et des magazines afin
d’observer les différences de représentations véhiculées par ces deux médias
d’information. Selon des auteurs comme Jean-Marie Charon et Cécile Sourd, les
magazines d’information sont une alternative aux quotidiens, offrant une place
importante au visuel et s’appuyant sur un public segmenté (Sourd, 2005). Le mode de

traitement de 1’information différerait entre les quotidiens et les magazines :

La ou le quotidien centrait son propos sur I’information, avec la
place privilégiée donnée au registre du politique et de I’actualité,
ce qui n’empéchait pas d’y associer des contenus divertissants et
distractifs, qu’illustre la place du feuilleton ou des jeux, le
magazine, lui, se concentre sur la relation au lecteur et les
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différents registres de satisfactions qu’il peut lui proposer.
(Charon, 2001)

Il peut donc étre intéressant de voir si ces différences ont un effet sur le traitement
médiatique des femmes. Visant & entretenir une relation particuli¢re avec leur lecteur,
les magazines d’information ont peut-étre choisi de représenter les femmes de
maniére plus juste et moins stéréotypée. La comparaison des quotidiens et des
magazines d’information nous permet ainsi d’observer les différents modes de
traitement de D’information, pas seulement entre des publications comparables
produites en France et au Québec, mais également entre les différentes formes de

publications qu’il convient désormais de présenter.

Le Monde fut fondé par Hubert Beuve-Méry en 1944, sur un décret du général de
Gaulle. Le Monde tirait en 2013 & 303 432 exemplaires. Louis Dreyfus est le directeur
de la publication depuis 2010, Gilles van Kote est directeur du Monde et membre du
directoire et Jérome Fergolio est & la direction des rédactions depuis 2014. Le Monde
diffuse 7 publications par semaine. Chaque publication compte environ 22 pages,
sans compter les suppléments. Les articles portent sur la politique frangaise, la

politique internationale, 1’économie, I’actualité internationale et la culture.

Fondé en 1908 par Henri Bourassa, Le Devoir est dirigé par Bernard Descbteaux
depuis 1999. En 2011, le quotidien québécois vendait 29 812 exemplaires en semaine
et 48 228 exemplaires le samedi. Le Devoir est publié six jours par semaine. Le
quotidien publie des articles portant sur I’actualité québécoise, la politique
québécoise, la politique canadienne, la culture, la société, les sports et I’économie.
Les articles portant sur I’actualité internationale sont souvent des reprises de dépéches
d’agences telles que 1’Agence France Presse et La Presse canadienne ou d’articles

provenant d’autres quotidiens comme Le Monde.
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Les quotidiens Le Monde et Le Devoir n’ont pas la méme diffusion, les tirages du
Monde étant diffusés sur le plan international. Cela dit, ces deux quotidiens nationaux
sont considérés dans leur pays respectif comme des références de la presse écrite, de
par leur intégrité et le niveau d’exigence et d’analyse des articles publiés (Valette-
Florence et de Barnier, 2010).% Rita Valette-Florence et Virginie de Barnier mettent

en avant ce capital symbolique propre aux deux quotidiens.

Fondé en 1964 par Claude Perdriel, Jean Daniel (directeur de la publication depuis
2008) et André Gorz, Le Nouvel Observateur vendait 519 405 exemplaires en 2013.
En 2014, il change de nom et devient L’Obs. Matthieu Croissandeau en est le
directeur de la rédaction depuis 2014. L’hebdomadaire frangais d’environ 170 pages
traite d’actualité ‘internationale, francaise, européenne, de politique, d’économie, de

société et de culture.

L’Actualité a été fondé en 1976 par Lloyd M. Hodgkinson et Jean Paré et vendait
157 000 exemplaires en 2012. Depuis 2009, Carole Beaulieu est I’éditrice et la
rédactrice en chef du bimensuel québécois. Le magazine québécois est composé
d’environ 80 pages. Le magazine diffuse des articles et des reportages portant sur les

politiques québécoise et canadienne, la culture, ’actualité internationale et la société.

Les deux magazines d’information, s’ils n’ont pas le méme rythme de diffusion —
L’Actualité est un magazine bimensuel alors que Le Nouvel Observateur est un

magazine hebdomadaire — couvrent I’actualité locale, nationale et internationale,

* Egalement, ces deux quotidiens ont nommé a leur direction pour la premiére fois dans leur pays
respectifs une femme. En effet, Lise Bissonnette dirigea Le Devoir dans les années 1970 (Beauchamp,
1987, p. 229), et en 2013 Natalie Nougayréde est nommée directrice du journal Le Monde avant de
démissionner en 2014.
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alliant articles de fond et dépéches, et s’intéressant de mani¢re similaire aux
phénomenes socioculturels. Certes, des différences se font sentir au sein du corpus
choisi, mais les journaux sélectionnés détiennent une popularité, une 1égitimité ainsi
qu’un lectorat proportionnel comparables. De maniere plus générale, ces différentes
études de cas permettront de comparer les presses écrites francophones, et plus

particulierement de noter s’il y a une différence de visibilité et de traitement

' médiatique a I’égard des femmes entre la France et le Québec.

Ainsi, Le Monde et Le Devoir ont été choisis pour leur réputation et leur crédibilité
tant aupres de leurs publics qu’aprés des journalistes eux-mémes (Valette-Florence et
de Barnier, 2010). Le choix des magazines L’Actualité et Le Nouvel Observateur
répond a4 une volonté d’observer les différences entre les quotidiens et les magazines

d’information.

3.2 Techniques d’analyse

3.2.1 Analyse quantitative

L’analyse quantitative a pour objet d’étude des données primaires tirées des différents
numéros publiés par nos quatre journaux d’information. L’échantillon est composé de
sept numéros pour Le Monde, de six numéros pour Le Devoir, de deux numéros pour
L ’Actualité et de cinq numéros pour Le Nouvel Observateur. En ce qui concerne la
disparité entre les échantillons, elle tient au nombre de numéros publiés par les
journaux. En effet, alors que Le Monde publie sept numéros par semaine, dont le
numéro du week-end (en date du dimanche et lundi), Le Devoir publie six numéros
par semaine (le numéro du week-end date aux jours du samedi et du dimanche). De la

méme fagon, Le Nouvel Observateur et L’Actualité n’ont pas le méme nombre de
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parutions puisque L’Actualité est un magazine bimensuel alors que Le Nouvel
Observateur est un magazine hebdomadaire. Mais comme il s’agit d’analyser la place
et les représentations des femmes dans ces différents médias durant une période
précise, la disparité du nombre de numéros ne vient pas invalider notre échantillon.
Les diftérents numéros analysés sont comparables en ce qu’ils traitent d’'une méme
période : a savoir une semaine entiere pour les quotidiens Le Monde et Le Devoir (la
semaine du 9 décembre 2013) et un mois pour les magazines d’information

L’Actualité et Le Nouvel Observateur (le mois de novembre 2013).

Des indicateurs précis sont utilisés pour 1’élaboration des statistiques : unités
textuelles et picturales selon le sexe du journaliste et selon le sexe des sujets
médiatisés, nombre d’articles selon le sexe des sujets de la couverture médiatique,
distribution des thémes selon le sexe des personnes mentionnées et des journalistes
ainsi que la place occupée par les journalistes dans 1’espace du journal selon leur sexe
(ces indicateurs sont mentionnés dans les annexes 1, 2, 3 et 4). En observant la
longueur des unités textuelles selon le genre des personnes mentionnées dans les
textes analysés, nous pouvons mieux nous figurer 1’espace proprement occupé par les
femmes en tant que productrices de I’information ainsi qu’en tant que sujets
d’articles. En définitive, nous obtenons huit éléments de comparaison nous
permettant d’approfondir les disparités entre chaque numéro. Pour les auteures
Michelle Ollivier et Manon Tremblay, « la compréhension d’un probléme est le
second moment vers 1’émergence de solutions et la préparation & ’action. » (Ollivier
et Tremblay, 2000, p.120). Ainsi, ’analyse quantitative effectuée a travers
I’établissement de données statistiques est un outil pour mieux comprendre le
phénomene d’effacement des femmes dans les salles de rédaction des journaux ainsi

qu’au sein méme du discours journalistique.
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3.2.2 Analyse qualitative

Selon Clara Bamberger, 1’étude de la représentation des femmes dans les médias
d’information nécessite certes I’analyse de leur visibilité, mais plus encore I’analyse
du contenu du discours journalistique, lorsque celui-ci mentionne les femmes
(Bamberger, 2012, p. 41). Notre regard de chercheure se pose par ailleurs sur les
détails des textes, a I’aide d’une analyse de discours qui nous aide a comprendre la
mani¢re dont les femmes sont représentées au sein des différentes publications
composant notre corpus. En étudiant les discours médiatiques, nous cherchons a
observer les représentations imaginaires de notre société, et plus spécifiquement
comment est pergu le féminin. Nous tentons de repérer si certains termes sont plus
fréquemment utilisés que d’autres lorsque le sujet de I’article concerne une femme ou
le statut social des femmes. Chacun des concepts retenus dans les chapitres
précédents est opérationnalisé et observé dans 1’optique de préparer notre corpus et
d’étudier les thémes se démarquant au sein des articles sélectionnés : par exemple, le
théme de la vie privée, du physique des femmes, le lien avec une posture masculine
venant légitimer leur présence dans les médias, etc. Notre analyse linguistique nous
sert & repérer les tendances androcentrées du discours journalistique. I nous semble
intéressant, par exemple, d’examiner les champs lexicaux employés. Car au-dela de la
visibilité propre des femmes au sein des journaux, les structures grammaticales ainsi
que le vocabulaire participent a la perpétuation d’une représentation genrée du monde
occidental contemporain. Afin de mener & bien notre analyse de contenu, une grille de
lecture est employée, a 1’aide de catégories préétablies, reprenant ainsi les régles
énoncées par Jean de Bonville, dans son ceuvre L 'aralyse de contenu des médias, de
la problématique au traitement statistique (De Bonville, 2000, p. 145). On se pose
ainsi diverses questions telles que : « Qui parle ? », « Quel type d’information nous
est transmis ? », « Quelle place dans le journal cet article occupe-t-il ? », « Quelles

images sont utilisées pour représenter le ou la figurant-e ? », etc.
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L’analyse qualitative porte, dans les différents journaux, sur la mani¢re dont les
femmes sont nommées et les caractéristiques qui leur sont attribuées afin de mieux
comprendre le type de discours qui en traite. Plus spécifiquement, nous observons
dans les unités textuelles les thémes des articles, les adjectifs, les temps verbaux
employés, I'utilisation des pronoms personnels, les réseaux sémantiques sexués et
généraux, la place accordée a I’apparence et au statut familial. Nous cherchons alors a
comprendre comment les femmes sont présentées dans les articles, comment les
journalistes les font apparaitre. Car les messages linguistiques sont révélateurs des
phénomeénes sociaux qui traversent nos sociétés contemporaines (de Bonville, 2000,
p. 19). La réalité subjective est réalisée en partie par notre rapport a la langue et a ses
représentations. Pour reprendre les termes de Marie-Joseph Bertini, il s’agit ici
d’analyser le discours journalistique et d’en dégager les différentes « catégories
sémantiques et les structures interprétatives qui orientent et déterminent les modes
d’écriture journalistiques a propos des femmes et de leurs actions au sein de 1’espace
public » (Bertini, 2007, p. 3). Ainsi, des éléments des textes sont codés sous forme
d’indices, regroupés par la suite dans des catégories avant d’é&tre finalement organisés
au sein de tableaux et de graphiques (voir les annexes 1, 2, 3 et 4). Cette analyse de
contenu se déroule en deux grandes étapes successives qui seront décrites avec plus
de précision dans le chapitre prochain — qui présentera également les résultats que
nous avons obtenus. La premiére est celle de la lecture et de la description des
contenus ; elle permet de mettre en place une premiere grille de classification des
différents éléments du texte. La deuxiéme étape met en relation ces différentes
catégories afin de dresser un portrait des publications étudiées et la représentation des

femmes qui s’y fait jour.




CHAPITRE IV

RESULTATS

Le présent chapitre vise & présenter les données que nous avons récoltées et traitées.
La méthodologie mixte nous permet d’étudier notre corpus de maniére tant
quantitative que qualitative. A travers ce dernier chapitre, il s’agira de démontrer en
quoi les résultats obtenus par la cueillette des données permettent de répondre a nos
questions de recherche. L’analyse statistique de notre corpus offre un portrait global
du phénomeéne que nous voulons mesurer, a savoir la présence des femmes dans les
journaux d’information généraliste. Cette représentation statistique du contenu des
journaux permet de comprendre comment I’information est présentée. Enfin, la
derniere étape de notre recherche vise a interpréter les résultats de 1’analyse de nos

données.

4.1 Analyse quantitative de notre corpus : un portrait global

4.1.1 Collecte des données

Aprés avoir sélectionné notre corpus et nos journaux comme décrit dans le chapitre
précédent, nous avons décidé de collecter les données nécessaires en analysant tout le
contenu de notre corpus. Nous avons choisi de segmenter les pages de notre corpus
selon leur taille, leur théme, leur auteur et leur sujet spécifique. Nous avons tout
d’abord regroupé ces informations par « unités textuelles ». Ce terme désigne tous les

segments rédactionnels qui forment notre corpus, a savoir les articles, les dépéches
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d’agences de presse, les reportages, les chroniques, les éditoriaux, les critiques et les
nouvelles bréves. Ces unités textuelles rendent la structure générale de notre corpus
intelligible et quantifiable. Ainsi, nous avons lu chaque article, dépéche d’agences de
presse, reportage, critique, nouvelle bréve, éditorial et chronique en prenant soin de
décrire chaque piéce rédactionnelle. Il s’agissait plus spécifiquement de retranscrire le
nom du journaliste, si une photographie du journaliste était présentée, si une
photographie était jointe & I’article. Ensuite, nous avons décrit le théme et le sujet de
I’article, indiquant alors si I’article portait sur un sujet neutre, mixte, sur le statut
social des femmes ou s’il faisait le portrait d’un homme et/ou d’une femme.
Lorsqu’un article ne distingue pas clairement de sujets genrés, nous avons choisi de
nommer cette catégorie « neutre ». Les articles portant sur des femmes et des hommes
ensemble, ou aucun genre n’est plus mis en avant que l’autre, font partie de la
catégorie que nous avons appelée catégorie « mixte ». Nous avons par la suite
comptabilisé le nombre d’experts, de témoins et de personnes mentionnées en
fonction de leur sexe. Par expert, nous entendons une personne a qui I’on attribue, au
sein de larticle sélectionné, une parole légitimée, offrant des informations
considérées sinon comme institutionnelles, du moins comme hautement fiables. Et
par témoins, nous entendons toute personne qui fait ceuvre de jugement, de
témoignage au sein de larticle. Enfin, nous avons mesuré chaque article en
paragraphes, pages et/ou colonnes selon le sexe du journaliste. En observant la
longueur des différentes unités textuelles selon le sexe des journalistes, nous pouvons

nous figurer ’espace occupé par les femmes journalistes au sein des journaux.

Par la suite, nous avons transcrit les données dans des feuilles de calcul du logiciel
Excel de la suite Office. Nous avons regroupé les données statistiques afin d’obtenir
des pourcentages pour chaque journal. Nous disposons donc de données par
publication ainsi que par journal. Cette opération de codification quantitative rend

compte d’une description objective de notre objet de recherche et de notre corpus.
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Elle offre également une base comparative commune. Ainsi, chaque représentation
humaine est fichée, qu’il s’agisse d’hommes ou de femmes (voir les annexes 1, 2, 3 et
4). Les données statistiques que nous avons recueillies nous permettent d’observer la
récurrence de thémes traités plus souvent par des journalistes femmes ou au contraire

’absence de femmes journalistes dans certaines rubriques.

4.1.2 Portrait statistique

Puisque nous disposons maintenant d’une idée générale de notre corpus, il convient
désormais de découvrir les thémes récurrents. Nous avons choisi de distinguer les
données portant sur les femmes journalistes et celle traitant des femmes comme sujets
de la couverture médiatique. Cela nous permet de répondre & chacune de nos
questions de recherche et d’aborder notre objet d’étude dans sa totalité et de maniére

détaillée.

4.1.2.1 Les femmes journalistes

Il convient tout d’abord d’observer le nombre de journalistes femmes et hommes qui
écrivent au sein de notre corpus afin de nous donner une premiére impression de la
place occupée par les femmes journalistes dans les salles de rédaction de nos quatre
publications. Ci-dessous, I’on peut observer les statistiques des journalistes écrivant

dans les différentes publications de notre corpus en fonction de leur sexe :
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Tableau 4. 1 Place des journalistes selon leur sexe

Pourcentage de | Le Monde | Le Devoir Le Nouvel Observateur | L’Actualité
journalistes  selon

leur sexe

Journalistes 37% 39,4% 41,44% 38,77%

femmes

Journalistes 63% 60,6% 58,56% 61,23%

hommes

Nous pouvons noter que les pourcentages que nous avons récoltés ne différent pas
beaucoup des chiffres officiels que nous avions pu constater auparavant (chapitre I).
En effet, le rapport « L’image des femmes dans les médias » déposé auprés du
secrétariat francais d’Etat a la Solidarité relevait qu’en 2008, 43% des journalistes en
France étaient des femmes (Reiser et Grésy, 2008, p. 32) et I’Observatoire québécois
du journalisme notait qu’en 2011, les femmes journalistes représentaient 44% des
effectifs de la FPJQ (Desplanques, 2012). Les différences observées entre nos
données et les chiffres officiels ne sont pas importantes et doivent étre nuancées. En
effet, puisque nous étudions les journaux dans un temps limité (une semaine pour les
quotidiens et un mois pour les magazines), nous ne pouvons garantir que tous les
journalistes employés dans les salles de rédaction ont écrit un article durant la période
¢tudie. Ainsi, il se peut que des journalistes étaient en congés ou en préparation
d’articles, comme il se peut que certains pigistes n’aient pas été publiés lors de notre
période. Cependan“t, iln’y a pas de raison de croire que I’un ou I’autre sexe en général
était absent durant cette période. Nous pouvons par ailleurs remarquer qu’aucune
différence prononcée ne se dénote entre les quotidiens et les magazines
d’information, de méme entre les deux pays. Les femmes journalistes occupent donc
une place semblable dans les salles de rédaction des quotidiens et des magazines, en

France comme au Québec, ou elles représentent entre 37 et 41% des journalistes.
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Si nous possédons un apercu de la présence des femmes journalistes au sein des
effectifs de nos quotidiens et magazines sélectionnés, il est intéressant d’observer le
nombre d’articles publiés dans notre corpus, en fonction du sexe du journaliste.
Certains journalistes écrivent plus d’articles que d’autres, donnée supplémentaire qui
permet une compréhension plus approfondie de notre corpus. Nous avons constaté
que parfois des journalistes hommes et femmes écrivent un article ensemble. La
signature des journalistes n’étant pas systématiquement accolée aux articles publi€s,
nous prenons également en compte les cas ol un article n’est pas signé ainsi que les
articles qui sont attribués a une agence de presse ou a un chef de rubrique plutdt qu’a
un(e) journaliste. Dans tous les cas observés, cette coordination était exclusivement
masculine. Une fois toutes ces informations prises en compte, nous avons pu

rassembler nos données et compiler le tableau suivant :

Tableau 4. 2 Nombre d'articles selon le sexe des journalistes

Pourcentage  d’articles | Le Monde | Le Devoir Le Nouvel L’Actualité
en fonction du sexe du Observateur

journaliste

Articles écrits par des | 30,96% 27,41% 27,83% 35,36%
journalistes femmes

Articles écrits par des | 51,78% 41,43% 38,75% 41,41%
journalistes hommes

Articles écrits par des | 2,19% 1,56% 0,68% 1,01%
journalistes femmes et

hommes

Articles sans signature 15,07% 29,6% 32,06% 8,08%
Articles écrits sous une | 0% 0% 0,68% 14,14%

coordination masculine
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Nous pouvons relever des similitudes quant a la place qu’occupent les femmes
journalistes dans la rédaction d’articles selon le pays : les femmes journalistes
écrivent plus de 30% des articles publiés dans notre corpus frangais et prés de 27%
des articles de notre corpus québécois. Les femmes journalistes occupent une place
plus réduite que les hommes journalistes au sein des journaux. Cela dit, des
différences sont a souligner en ce qui concerne les pourcentages d’articles non signés.
En effet, Le Nouvel Observateur et Le Devoir publient plus d’articles sans attribuer
de signatures que Le Monde et L’Actualité. 11 convient de souligner que ces articles
sont dans la plupart des cas des dépéches d’agences de presse ou dans le cas du
Devoir des reprises d’articles provenant de journaux étrangers. Le Monde diffuse des
articles non signés, mais ceux-ci ne constituent pas plus de 15% du nombre total
d’articles publi€s dans le journal, tandis que 8% des articles de L’Actualité n’ont pas
d’auteurs mentionnés. Il convient enfin de noter que seuls les magazines
d’information ont recours a une signature groupée du chef de rubrique. L’on ne
retrouve pas de « coordination masculine » au sein des quotidiens que nous avons
¢tudiés. Ainsi, si la coordination masculine reste un fait qui se limite aux magazines,
I’absence de signature dans les articles est devenue une pratique courante des
quotidiens ainsi que des magazines. Etant donné le temps et les moyens financiers
limités dont nous disposions, nous n’avons pu contacter les journaux et les agences de
presse afin de connaitre le nom de I’auteur de chacun des articles non signés. Nous ne
pouvons donc savoir s’il s’agit plus souvent d’articles écrits par des femmes

journalistes ou par des hommes journalistes.

Nous avons décidé d’observer la présence visuelle des journalistes car la
représentation des journalistes ne se fait pas uniquement par la signature de leurs
articles. Ainsi, nous avons comptabilisé le nombre de photographies de journalistes
présentes dans les journaux et les avons classé selon leur sexe et selon le journal, ce

qui nous donne le tableau suivant :
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Tableau 4. 3 Les journalistes pris en photographie selon leur sexe

Pourcentage de Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur L Actualité
photographies de

journalistes selon

leur sexe

Journalistes 36,84% 17,5% 2,94% 42,86%
femmes

Journalistes 63,16% 82,5% 97,06% 57,14%
hommes

Les chiffres que nous avons récoltés viennent corroborer les recherches que nous
avions mises en avant au sein de notre problématique (chapitre I). En effet, les
femmes journalistes sont moins souvent représentées en photographie que leurs
collegues masculins. Inégalités qui sont encore plus notoires au sein du Devoir et du
Nouvel Observateur ou les photographies de femmes journalistes ne représentent
respectivement que 17,5% et 2,94% de I’ensemble des photographies de journalistes.
Les photographies de femmes journalistes sont plus nombreuses dans les pages du
Monde et de L’Actualité. Les femmes journalistes sont donc plus souvent mises en
avant de maniére visuelle au sein du quotidien frangais et du bimensuel québécois,
mais elles restent minoritaires par rapport a la représentation visuelle des hommes
journalistes. Leur présence est moins soulignée, tandis que les hommes occupent
presque tout I’espace visuel. Il en résulte une survisibilité des journalistes hommes et

un effacement relatif de leurs collégues de sexe féminin.

Passons maintenant a la grande question de la répartition des rubriques selon le sexe
des journalistes. A travers nos statistiques, nous tenterons de comprendre 1’affectation

des rubriques en fonction du genre des journalistes, ce qui nous permet de répondre a
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la question du sociologue Erik Neveu: « Le genre influe-t-il sur les rubriques et
services auxquels sont affectés les journalistes hommes et femmes? »
(Neveu, 2000, p. 182). Nous distinguons plusieurs rubriques au sein des différentes
unités textuelles : politique, société, culture, science, technologies, sport, économie,
éducation, santé, environnement et mode. Prenant en considération les articles écrits a
la fois par des journalistes femmes et hommes, ainsi que les articles non signés ou
sous coordination masculine, nous avons établi différents tableaux, selon les

rubriques.

Tableau 4. 4 Sexe des journalistes écrivant les articles politiques

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur la
politique en
fonction du sexe du

journaliste

Articles écrits par | 27,78% 22,22% 17,99% 31,83%
des journalistes

femmes

Articles écrits par | 51,58% 32,1% 44,44% 59,09%
des journalistes

hommes

Articles écrits par | 2,19% 1,23% 1,06% - 4,54%
des journalistes

femmes et hommes

Articles sans 15,07% " 44,45% 36,51% 4,54%

signature

Si les hommes journalistes écrivent une grande partie des articles politiques de notre

corpus, il convient de souligner que les femmes journalistes de L’Actualité sont plus
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nombreuses a publier des articles politiques par rapport aux femmes journalistes des
autres publications de notre corpus. En effet, au Nouve! Observateur moins de 18%
des articles politiques portent la signature d’une journaliste tandis que prés de 32%
des articles politiques de L Actualité sont signés par des journalistes femmes. On
observe toutefois une différence prononcée entre les hommes journalistes et les
femmes journalistes au sein de la rubrique politique de L ’Actualité, comme dans le
reste de notre corpus. Si les articles politiques du Devoir sont écrits plus souvent par
des hommes que par des femmes journalistes, il n’en reste pas moins qu’une bonne
partie des articles politiques du quotidien québécois ne porte pas de signature
(représentant 44% des articles politiques). Nous pouvons en effet observer une part
importante d’articles politiques non signés au sein du Devoir et du Nouvel
Observateur pendant la période analysée, contrairement au Monde et a L Actualité,

qui publient moins souvent d’articles anonymement.

Tableau 4. 5 Sexe des journalistes écrivant les articles de société

Pourcentage d’articles | Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
de société en fonction

du sexe du journaliste

Articles écrits par des | 23,31% 31,49% 44,78% 0%

journalistes femmes

Articles écrits par des | 49,51% 42,59% 29,85% 100%

journalistes hommes

Articles écrits par des | 2,91% 3,7% 2,98% 0%
journalistes femmes et

hommes

Articles sans signature | 24,27% 22,22% 22,39% 0%
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Tous les articles traitant de sujets de société sont écrits par des hommes journalistes
au sein de L’Actualité. Aucune femme journaliste n’a donc publié d’articles de
société pour L'Actualité au cours de la période analysée. Au contraire, les femmes
journalistes ont été plus nombreuses que leurs homologues masculins dans la
rédaction d’articles de société pour le Nowuvel Observateur. 1l existe donc une
différence considérable entre les deux magazines de notre corpus pour ce qui est de la
place des femmes journalistes dans les rubriques parlant de société. Entre les deux
quotidiens de notre corpus, les chiffres sont comparables : les articles de société sont
majoritairement écrits par des hommes journalistes, mais les femmes journalistes

parviennent & y publier pour pres d’un tiers des articles.

Tableau 4. 6 Sexe des journalistes écrivant les articles culturels

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L'Actualité
d’articles sur la
culture en fonction
du sexe du

journaliste

Articles écrits par | 33,83% 33,33% 27,88% 25%
des journalistes

femmes

Articles écrits par | 58,65% 47,62% 50,19% 66,67%
des journalistes

hommes

Articles écrits sous | 0% 0% 0,37% 0%
une coordination

masculine

Articles sans 7,52% 19,05% 21,56% 8,33%

signature
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Les articles culturels sont plus souvent écrits par les journalistes hommes que leurs
homologues féminins dans 1’ensemble de notre corpus. Nous pouvons, cela dit,
déceler certaines différences entre les formats de publication. En effet, les chiffres des
femmes journalistes publiant des articles culturels sont semblables entre Le Monde et
Le Devoir, et sont comparables entre Le Nouvel Observateur et L’Actualité.
Concernant la part des hommes journalistes dans la rubrique culturelle, nos données
révelent des différences entre Le Monde et L’Actualité par rapport au Devoir et au
Nouvel Observateur. Ainsi, les hommes journalistes sont plus nombreux dans les
rubriques culturelles du bimensuel québécois et du quotidien frangais (signant
respectivement 66% et 58% des articles culturels) que dans le quotidien québécois et
I’hebdomadaire frangais (47% des journalistes du Devoir et 50% des journalistes du
Nouvel Observateur. qui publient des articles sur la culture sont des hommes). Cette
différence s’explique en partie par la part plus importante dans ces deux journaux
d’articles non signés. Enfin, seul Le Nouvel Observateur présente une signature
groupée du chef de rubrique au sein des pages culturelles du magazine, les autres

journaux n’ont pas eu recours a une coordination masculine.
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Tableau 4, 7 Sexe des journalistes écrivant les articles scientifiques

Pourcentage Le Monde Le Devoir | Le Nouvel L’Actualité
d’articles sur la - | Observateur
science en fonction
du sexe du

journaliste

Articles écrits par | 0% 0% 0% 33,33%
des journalistes

femmes

Articles écrits par | 50% 0% 100% 66,67%
des journalistes

hommes

Articles sans 50% 0% 0% 0%

signature

I convient de noter que Le Devoir n’a pas publié d’articles scientifiques pendant la
période analysée. Ainsi, nous ne pouvons prendre en compte le quotidien québécois
dans l’observation de la place des femmes journalistes au sein des rubriques
scientifiques. En outre, aucune femme journaliste n’a écrit d’article scientifique pour
les journaux frangais : ’enticreté des articles sur la science publiés dans Le Nouvel
Observateur a été écrite par des hommes journalistes, tandis que dans Le Monde, si la
moitié des articles de science a ét¢ publiée par des journalistes masculins, 1’autre
moitié des articles n’est pas signée. Ainsi, seul le magazine L Actualité a eu recours a
des femmes journalistes pour la publication d’un tiers des articles scientifiques, les
deux autres tiers des articles ayant été écrits par des hommes journalistes. Nous
pouvons donc établir un constat selon lequel les articles scientifiques demeurent

’apanage des hommes journalistes au sein de notre corpus.




Tableau 4. 8 Sexe des journalistes écrivant les articles technologiques
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Pourcentage
d’articles sur les
technologies en
fonction du sexe du

journaliste

Le Monde

Le Devoir

Le Nouvel Observateur

L’Actualité

Articles €crits par
des journalistes

femmes

0%

0%

21,43%

0%

Articles écrits par
des journalistes

hommes

0%

0%

42,86%

0%

Articles écrits sous
une coordination

masculine

0%

0%

28,57%

0%

Articles sans

signature

0%

0%

7,14%

0%

Comme seul Le Nouvel Observateur a publié des articles abordant les technologies

pendant la période que nous avons analysée, nous ne pouvons pas ¢tablir de

comparaison au sein de notre corpus en ce qui concerne les rubriques technologiques.

Cependant, les statistiques que nous récoltées au sein du Nouvel Observateur révélent

une disparité genrée entre les articles publiés par les femmes et les hommes

journalistes. En effet, tandis que 42% des articles technologiques sont signés par des

hommes journalistes, 21% des articles sont écrits par des femmes journalistes,

proportion moins importante que celle des articles non signés, qui constituent 28%

des articles technologiques du Nouvel Observateur pendant la période étudiée.
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Tableau 4. 9 Sexe des journalistes écrivant les articles sportifs

Pourcentage d’articles | Le Monde Le Devoir Le Nouvel L Actualité
sur le sport en Observateur

fonction du sexe du

journaliste

Articles écrits par des | 100% 53,33% 100% 0%
journalistes hommes

Articles sans 0% 44,67% 0% 0%
signature

L’Actualité n’ayant pas diffusé d’articles sportifs lors de notre période, nous ne
pouvons inclure le bimensuel québécois dans la comparaison des résultats. Il convient
de souligner qu’aucune femme journaliste n’a écrit d’article sportif au sein de
I’ensemble de notre corpus. Ainsi, tous les articles sportifs du Monde et du Nouvel
Observateur ont été signés par des hommes journalistes. Au Devoir, la moitié des
articles sportifs ont été écrits par des hommes journalistes et ’autre moiti€ ne dispose
pas de signature si ce n’est celle de ’agence de presse dont le quotidien québécois a
repris la dépéche. Ainsi, le sport est une rubrique journalistique marquée par une
faible représentation des femmes journalistes. Le sport demeure en 2013 ’apanage

des journalistes masculins.

Cette fagon de diviser les articles en rubriques et d’y observer la place des femmes et
des hommes journalistes dans la rédaction des articles nous permet d’observer, pour
les rubriques dont il vient d’étre question, une nette discrimination genrée a I’égard
de la distribution des sujets couverts par les journalistes hommes et les journalistes
femmes. Nos données viennent donc soutenir les recherches scientifiques antérieures
que nous avions relevées lors du chapitre I. En effet, nous pouvons observer que les

articles traitant de politique, de société, de culture, de sport, de science ainsi que des
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technologies sont plus souvent signés par des journalistes hommes que par des

journalistes femmes.

Deux rubriques balancent entre une supériorité masculine et féminine : il s’agit des

rubriques d’économie et d’éducation. Nous observons a ’aide des tableaux suivants

que les chiffres de ces deux rubriques varient considérablement selon les journaux :

Tableau 4. 10 Sexe des journalistes écrivant les articles économiques

Pourcentage
d’articles sur
I’économie en
fonction du sexe

du journaliste

Le Monde

Le Devoir

Le Nouvel Observateur

L’Actualité

Articles écrits par
des journalistes

femmes

40%

18,33%

41,89%

50%

Articles écrits par
des journalistes

hommes

20%

50%

17,47%

30%

Articles écrits par
des journalistes

femmes et hommes

0%

1,67%

1,35%

0%

Articles sans

signature

40%

30%

39,19%

20%

Les femmes journalistes semblent étre plus nombreuses que leurs homologues

masculins dans la rédaction d’articles économiques pour Le Monde, L’Actualité et Le

Nouvel Observateur. En ce qui concerne Le Devoir, les hommes journalistes
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apparaissent plus nombreux que les femmes journalistes 4 publier des articles sur

I’économie, ce qui les distingue des autres journaux de notre corpus.

Tableau 4. 11 Sexe des journalistes écrivant les articles sur I'éducation

Pourcentage d’articles sur | Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel L’Actualité
I’éducation en fonction du Observateur

sexe du journaliste

Articles écrits par des 42,86% 88,89% 0% 40%
journalistes femmes

Articles écrits par des 50% 0% 0% 60%
journalistes hommes

Articles écrits par des | 7,14% 0% 0% ‘ 0%
journalistes femmes et

hommes

Articles sans signature 0% 11,11% 0% 0%

Au vu de ces derniers chiffres, il semblerait que les femmes journalistes soient
nombreuses a écrire les articles portant sur 1’éducation, mais ne constituent pas pour
autant la moitié des auteurs de cette rubrique. Les hommes signent plus de la moitié
des articles d’éducation au Monde et & L’Actualité. Cela dit, au Devoir, les femmes
écrivent plus des deux tiers des articles sur I’éducation et aucun homme journaliste ne
signe les articles. Il s’agit donc encore une fois d’une différence notoire entre les deux
quotidiens mais également au sein du corpus québécois. Il convient de noter que Le
Nouvel Observateur n’a publié aucun article sur I’éducation pendant la période

analysée.

D’autres rubriques révelent une discrimination genrée marquée : les femmes

journalistes de notre corpus traitent beaucoup plus souvent que leurs collégues
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masculins des rubriques portant sur la santé et sur I’environnement. En prenant en
compte les statistiques des articles sur 1’éducation, nous pouvons donc appuyer les
recherches scientifiques antérieures qui postulent que les rubriques ou les femmes
journalistes sont plus nombreuses que leurs homologues hommes traduisent le role
social qui leur est traditionnellement assigné dans nos sociétés occidentales, a savoir
un role de soin, d’assistance et d’éducation (Roventa-Frumusani, 2009, p. 12 et

Debras, 2003).

Tableau 4. 12 Sexe des journalistes écrivant les articles sur la santé

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur la |
sant¢ en fonction
du sexe du

journaliste

Arti(_:les écrits par | 75% 77,78% 24,64% 91,67%
des journalistes

femmes

Articles écrits par | 25% 0% 18,84% 8,33%
des journalistes

hommes

Articles sans 0% 22,22% 56,52% 0%

signature

Les femmes journalistes écrivent en grand nombre les articles sur la santé au sein des
quotidiens et magazines sélectionnés, sauf dans le cas du Nouvel Observateur, ol la
plupart des articles de santé¢ publi€és ne sont pas signés (représentant 56% de
I’ensemble des articles sur la santé). Les deux quotidiens obtiennent des statistiques
comparables avec respectivement 75% et 77% des articles signés par des femmes

journalistes. La rubrique de la santé s’affirme alors comme une rubrique sexuellement
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marquée puisque les femmes journalistes y €crivent plus d’articles que les hommes

journalistes dans 1’ensemble de notre corpus.

Tableau 4. 13 Sexe des journalistes écrivant les articles sur I'environnement

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur

I’environnement en
fonction du sexe du

journaliste

Articles écrits par | 72,73% 44,44% 0% 100%
des journalistes

femmes

Articles écrits par | 27,27% 44,44% 16,67% 0%
des journalistes

hommes

Articles écrits par | 0% 0% 83.33% 0%
des journalistes

femmes et hommes

Articles sans 0% 11,12% 0% 0%

signature

L’environnement est une rubrique qui est plus souvent couverte par des journalistes
femmes que par leurs homologues masculins pour les journaux Le Monde et
L’Actualité. Tous les articles sur I’environnement de L’Actualité ont été signés par
des femmes journalistes, ce qui contribue & faire de l’environnement un champ
journalistique féminin, au méme titre que le sport pour les hommes journalistes. Si Le
Nouvel Observateur n’a publié aucun article sur ’environnement signé par une
femme journaliste, il convient de mentionner que la grande majorité des articles sont

signés a la fois par des hommes et par des femmes journalistes, constituant ainsi une
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rubrique mixte au sein de ’hebdomadaire frangais. Le méme nombre d’articles du
Devoir sur ’environnement ont été signés par des femmes journalistes et par leurs
collégues masculins. Une parité s’est donc installée dans la rubrique environnement

du Devoir, du moins lors de la période que nous analysons.

Seul Le Nouvel Observateur a publié des articles traitant de la mode, ce qui ne nous
permet pas de valider scientifiquement le gynocentrisme de ’actualité mode. Nous
entendons par gynocentrisme, le point de vue se plagant majoritairement du c6té

féminin :

Tableau 4. 14 Sexe des journalistes écrivant les articles sur la mode

Pourcentage d’articles | Le Monde | Le Devoir Le Nouvel L’Actualité
sur la mode en Observateur
fonction du sexe du

journaliste

Articles écrits par des | 0% 0% 73,68% 0%

journalistes femmes

Articles écrits par des | 0% 0% 26,32% 0%

journalistes hommes

Ces différentes statistiques permettent de répondre & ’'une de nos questions de
recherche ~spéciﬁques. En effet, nous nous posions la question de savoir quelle part
les femmes journalistes représentent dans la presse écrite. Notre réponse est rendue
possible a I’aide des données statistiques que nous avons présentées plus haut. De
telles données mettent en exergue la place minoritaire des femmes journalistes au sein
des salles de rédaction de notre corpus, mais plus encore en termes de publications
d’articles. Les femmes journalistes de notre corpus écrivent donc moins d’articles que

leurs homologues masculins. Cela dit, beaucoup d’articles demeurent non signés et
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peuvent donc étre écrits aussi bien par des femmes journalistes que par des hommes
journalistes. Il en va de méme avec les articles qui sont publi€s sous une coordination
masculine et dont I’auteur reste inconnu. Les femmes journalistes représentent une
bonne partie de la profession, mais la parité n’est pas encore acquise ou effective. Les
hommes journalistes constituent plus de la moitié des journalistes qui forment notre
corpus ; ’actualité présentée dans la presse écrite est dépeinte en grande partie par
des hommes, laissant transparaitre un point de vue masculin important et normalisé

au sein des journaux.

En ce qui concerne la distribution des rubriques, nous constatons une disparité entre
les thémes en fonction du genre des journalistes, ce qui n’est pas sans rappeler les
propos de Béatrice Damian-Gaillard et Eugénie Saitta. En effet, les deux auteures

rappellent la répartition genrée des rubriques des journalistes :

Trouve-t-on des services et des rubriques plus « féminins »,
comme la mode, la culture ou la société, et les femmes travaillent
majoritairement dans des domaines informationnels qui sont
considérés comme une extension de leurs responsabilités
domestiques et du role qui leur est socialement assigné de soin,
d’éducation et d’humanité. La féminisation de la profession
journalistique engage ainsi des processus de ségrégation a la fois
verticale (accés aux positions de pouvoir) et horizontale (division
thématique du travail journalistique) entre femmes et
hommes. (Damian-Gaillard et Saitta, 2011)

Au vu de nos statistiques, nous observons que les femmes représentent une part plus
importante des auteurs d’articles portant sur la santé, ’environnement et la mode,
tandis que leurs homologues masculins se chargent des rubriques politiques,
culturelles, sportives, scientifiques, technologiques et sur la société. Ainsi, nos
statistiques ne démontrent pas tout a fait la méme ségrégation horizontale au sein des

rubriques culturelles et de-société que celle mise en exergue par Béatrice Damian-




88

Gaillard et Eugénie Saitta (ibid.). Cela dit, les femmes journalistes signent plus
d’articles reflétant un rdle social traditionnellement réservé aux femmes, a savoir des
rubriques portant sur la santé, I’assistance, le soutien et le physique. Les femmes
journalistes semblent ne pas pouvoir se frayer une place au sein de rubriques
traditionnellement considérées comme masculines: contrairement a leurs
homologues masculins, elles ne semblent pas étre considérées comme compétentes
écrire des articles traitant de sports, de culture, de sciences, de politique et de société.
Cette distribution genrée des rubriques se retrouve aussi bien dans les quotidiens que
dans les magazines, en France comme au Québec. En outre, le sexe des journalistes
varie plus significativement entre les quotidiens et les magazines en ce qui concerne
les rubriques d’économie et d’éducation. En effet, si une grande partie des articles
d’économie du Monde, du Nouvel Observateur et de L’Actualité est écrite par des
femmes journalistes, au Devoir ce sont les journalistes hommes qui signent la plupart
des articles économiques. Ainsi, les femmes journalistes tendent & obtenir une place
importante au sein des collaborateurs de la rubrique économique du quotidien
frangais ainsi que dans les magazines frangais et québécois. Seul Le Devoir semble
donc limiter cette rubrique & des journalistes hommes. Quant & la rubrique
d’éducation, on observe que la majorité des articles du Monde et de L Actualité est
écrite par des journalistes hommes tandis qu’au Devoir, une large majorité des
articles portant sur le domaine de I’éducation sont écrits par des femmes journalistes.
Cela ne nous permet donc pas d’obtenir une réponse claire 2 I’égard de la place des
femmmes journalistes dans la rubrique d’éducation de notre corpus puisque les chiffres

ne sont pas comparables.

4.1.2.2 Les femmes sujets d’une couverture médiatique
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Afin de pouvoir prendre conscience d’une éventuelle sous-représentation des femmes
dans la sphére médiatique, nous avons choisi d’observer le poids et la présence des
femmes dans les journaux de notre corpus en tant que sujets d’une couverture
médiatique. Ainsi, nous avons cherché a mesurer le nombre d’articles portant sur les
femmes et sur le statut social des femmes, c’est-a-dire d’observer la présence de
certains thémes dans le but de comprendre si I’actualité de la presse écrite est

présentée de maniére paritaire.

Tableau 4. 15 Sexe des sujets des articles politiques

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’'Actualité
d’articles sur la
politique en
fonction du sexe

des sujets

Articles écrits sur | 5,56% 6,17% 11,64% 9,09%

des femmes

Articles écrits sur | 35,55% 22,22% 42,33% 13,64%

des hommes

Articles écrits sur { 1,11% 1 2,47% 1,06% 9,09%
des hommes et des

femmes

Articles écrits sans | 57,78% 69,14% 44,97% 68,18%

“distinction genrée

marquée

Peu d’articles politiques de notre corpus portaient sur des femmes ou sur le statut
social des femmes, mais I’on peut observer que la proportion de leur représentation
est plus élevée dans les magazines que dans les quotidiens étudiés. En effet, tandis

que 11% et 9% des articles politiques du Nouvel Observateur et de L’Actualité
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portaient principalement sur des femmes, au sein du Monde et du Devoir, les chiffres

sont de 5% et 6%. Cela dit, il convient de noter que les articles politiques sur des

hommes ne sont pas toujours beaucoup plus importants : ainsi, 22% des articles

politiques du Devoir et 13% pour L’Actualité portaient sur des hommes. Cela

s’explique par le nombre important d’articles politiques qui ne portent pas sur des

personnes en particulier, et ainsi sur ce que 1’on peut qualifier de sujet neutre. En

effet, plus de la moitié des articles publiés au sein des rubriques politiques de notre

corpus ne traite pas d'un genre en particulier. Mais lorsqu’un article aborde

spécifiquement une personne, il s’agit plus souvent d’un homme que d’une femme.

Les femmes semblent donc moins faire les nouvelles politiques que les hommes.

Tableau 4. 16 Sexe des sujets des articles économiques

Pourcentage
d’articles sur
I’économie en
fonction du sexe

des sujets

Le Monde

Le Devoir

Le Nouvel Observateur

L’Actualité

Articles écrits sur

des femmes

20%

1,67%

2,7%

0%

Articles écrits sur

des hommes

0%

0%

24,33%

10%

Articles écrits sans
distinction genrée

marquée

80%

98,33%

72,97%

90%

Nous avons constaté avec la rubrique politique qu’un grand nombre d’articles

n’abordaient pas de thémes portant sur des genres en particulier, demeurant neutres,

sans distinction sexuelle spécifique. C’est également le cas dans la rubrique
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¢conomique de notre corpus. Ainsi, aucun article économique publié¢ dans le
bimensuel québécois ne portait sur des femmes, 2% des articles économiques du
Nouvel Observateur et 1% pour Le Devoir faisaient le portrait de femmes. Aucun
article économique du Monde et du Devoir ne portait sur des hommes, contre 24% au
Nouvel Observateur et 10% a L’ Actualité. Concernant L Actualité, il convient de
noter qu’aucun des articles économiques ne portait sur des femmes, les articles
occultant la présence des femmes dans 'actualit¢ économique. En outre, les
statistiques du Monde & I’égard de la couverture médiatique des femmes dans la
rubrique économique different de celle des autres journaux du corpus, car 20% des
articles publiés portaient sur des femmes. Si ce chiffre demeure faible, il n’en reste

pas moins qu’il est plus important que ceux relevés au sein des autres journaux.

Tableau 4. 17 Sexe des sujets des articles culturels

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur la
culture en fonction

du sexe des sujets

Articles écrits sur 6,01% 16,67% 11,52% 12,5%
des femmes

Articles écrits sur 68,43% 36,9% 52,79% 50%
des hommes

Acrticles écrits sur 3,76% 4,76% 6,32% 20,83%
des hommes et des

femmes

Articles “écrits sans | 21,8% 41,67% 29,37% 16,67%

distinction genrée

marquée
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Les articles culturels viennent apporter de nouveaux indicateurs d’analyse en termes
de mixité. Dans le cas d’articles culturels, il s’agit dans bien des cas de groupes de
musique ou de troupes de théitre ou femmes et hommes collaborent. Ces articles
culturels dits mixtes représentent 3% au Monde, 4% au Devoir, 6% au Nouvel
Observateur et jusqu’a 20% dans L 'Actualité. En ce qui concerne les articles culturels
portant sur des femmes ou sur leur statut social, ils constituent 6% des articles
culturels du Monde, 16% du Devoir, 11% du Nouvel Observateur et 12% de
L’Actualité. L’écart entre les deux quotidiens est plus important que celui qui sépare
les deux magazines d’information généraliste. Autres chiffres qu’il convient de mettre
en avant dans cette rubrique culturelle, la proportion d’articles portant sur des
hommes qui est trés largement supérieure & celle des articles traitant des femmes. En
effet, 36% des articles sur la culture du Devoir (plus de deux fois plus que sur les
femmes), 50% a L Actualité (soit cinq fois plus que sur les femmes), 52% au Nouvel
Observateur (cinq fois plus que sur les femmes) et 68% au Monde (dix fois plus que
sur les femmes) portent sur des hommes ou le statut social des hommes. Les femmes
occupent donc un espace médiatique beaucoup plus réduit que les hommes au sein

des rubriques culturelles de notre corpus.

Tableau 4. 18 Sexe des sujets des articles sur I'environnement

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur
I’environnement en

fonction du sexe

des sujets

Articles écrits sur | 0% 0% 10% 0%
des hommes

Articles écrits sans | 100% 100% 90% 100%

distinction genrée
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marquée

Aucun des articles de notre corpus sur I’environnement n’aborde le statut social des
femmes ou ne dresse le portrait de femmes. Seul Le Nouvel Observateur traite
d’hommes, a hauteur de 10% des articles sur ’environnement. Tous les autres
journaux publient des articles dits neutres, ol aucun genre n’est mis en exergue.

Ainsi, le théme d’environnement est un théme principalement neutre.




94

Tableau 4. 19 Sexe des sujets des articles de société

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur la
société en fonction

du sexe des sujets

Articles écrits sur 14,56% 3,7% 17,91% 0%
des femmes

Articles écrits sur 31,07% 22,22% 19,40% 0%
des hommes

Articles écrits sur 3,76% 5,97% 0%
des hommes et des

femmes

Articles écrits sans | 21,88% 74,08% 56,72% 100%

distinction genrée

marquée

On reléve de nombreuses disparités entre les journaux de notre corpus a 1’égard des
articles de société. Si les journaux frangais de notre corpus publient une proportion
comparable d’articles de société portant sur des femmes, seuls 3% des articles de
société du Devoir dressent le portrait de sujets féminins tandis que plus de 22% de
ces articles portent sur des hommes. Ainsi, les articles de société publiés dans Le
Devoir traitent plus souvent d’hommes que de femmes, ce qui véhicule I’image selon
laquelle les femmes n’auraient pas une place égale aux hommes, et que ce soit dans
I’espace médiatique des rubriques de société ou dans la société elle-méme. En outre,
les articles de société de L 'Actualité ne mettent en avant aucun genre en particulier.
Ainsi, les journaux québécois véhiculent une actualité sur la société qui n’est pas
centrée sur les femmes. Par ailleurs, la proportion d’articles neutres est plus grande au

sein du Devoir et du Nouvel Observateur, qui prennent ainsi le parti de ne pas
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distinguer les genres dans leurs articles de société. Seul Le Monde publie plus

d’articles de société sur les hommes que des articles de société dits neutres.

Tableau 4. 20 Sexe des sujets des articles sportifs

Pourcentage d’articles | Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel L’Actualité
sur le sport en fonction Observateur

du sexe des sujets

Articles écrits sur des | 0% 5,56% 0% 0%
femmes
Articles écrits sur des | 100% 72,22% 100% ' 0%
hommes
Articles écrits sans 0% 22,22% 0% 0%

distinction sexuelle

genrée

Il convient de rappeler que L Actualité n’a publié aucun article sportif pendant la
période étudiée. Parmi le corpus restreint dont nous disposons, seul Le Devoir a
diffusé des articles sportifs mettant en avant des femmes. Le Devoir a par ailleurs
publi¢ des articles sportifs ne prenant pas pour objet un genre spécifique. En effet, le
journaliste Jean Dion a publi€ un article, nommé « Le choix botté », le 10 décembre
2013 traitant du sport virtuel et plus particulierement au football fantasy (Dion, Le
Devoir, 2013, p. 14). L’article traite de cette tendance a jouer en ligne avec des
avatars des vrais sportifs, tout en combinant des statistiques et stratégies avec d’autres
joueurs sur I’Internet. Si les sports joués représentent bien souvent des équipes
masculines, il n’en reste pas moins que I’article ne fait pas mention de I’identité des
joueurs en ligne, y compris de leur désignation genrée. Au contraire, tous les articles
sportifs du Monde et du Nouvel Observatéur abordent le sport masculin ou des

hommes sportifs. Ainsi, si les femmes parviennent a prendre une place, méme
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moindre, au sein de 1’actualité sportive du Devoir, I’actualité sportive des autres
journaux est androcentrée et semble ne pas vouloir prendre en compte le sport

féminin.

Tableau 4. 21 Sexe des sujets des articles sur I'éducation

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur
I’éducation en

fonction du sexe

des sujets

Articles écrits sur | 7,14% 0% 0% 0%
des hommes

Articles écrits 0% 16,67% 0% 0%

sur des hommes

et des femmes

Articles écrits 92,86 % 83,33% 0% 100%

sans distinction

sexuelle genrée

Le Nouvel Observateur n’ayant diffusé aucun article sur I’éducation au cours de la
période analysée, nous observons la place des femmes médiatisées au sein du théme
« éducation » dans Le Monde, Le Devoir et L’Actualité. Par ailleurs, aucun des
articles sur 1’éducation publiés dans L ’Actualité ne traite d’un genre en particulier. Si
la grande majorité des articles sur 1’éducation du Monde et du Devoir ne fait pas non
plus de distinction genrée, une différence s’établit entre les deux quotidiens : le reste
des articles publiés dans cette rubrique traite de femmes au Monde et d’hommes au

Devoir.




Tableau 4. 22 Sexe des sujets des articles scientifiques
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distinction genrée marquée

Pourcentage d’articles sur | Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel L’Actualité
la science en fonction du Observateur

sexe des sujets

Articles écrits sur des 0% 0% 0% 33,33%
hommes

Articles écrits sans 100% 0% 100% 66,67%

En ce qui concerne les articles scientifiques, Le Devoir n’a pas publié d’article dans

cette rubrique lors de la période observée : nos interprétations excluent donc le
quotidien québécois. Seul L'Actualité met en avant le genre masculin, pour une
minorité des articles scientifiques qu’il diffuse. Le corpus frangais ne traite d’aucun

genre spécifique dans les articles scientifiques, ne faisant donc aucune distinction

genrée.

Tableau 4. 23 Sexe des sujets des articles sur la santé

Pourcentage
d’articles sur la
santé en fonction

du sexe des sujets

Le Monde

Le Devoir

Le Nouvel Observateur

L’Actualité

Articles écrits sur

des femmes

0% 22,22%

7,25%

0%

Articles écrits sur

des hommes

0% 0%

14,49%

0%

Articles écrits sans
distinction genrée

marquée

100%

77,78%

78,26%

100%
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Il convient de noter que L Actualité et Le Monde ne font aucune distinction genrée
dans leurs articles sur la santé. Une grande propension des articles sur la santé dans
Le Devoir et Le Nouvel Observateur n’accorde pas de préférence a 1’un des genres.
Seul Le Nouvel Observateur traite d’hommes au sein des articles de santé publiés.
Tandis que 7% des articles sur la santé diffusés dans 1’hebdomadaire québécois
mettent en avant des femmes-ou le statut social des femmes, la proportion est plus

élevée dans le quotidien québécois : 22% de tous les articles scientifiques.

Tableau 4. 24 Sexe des sujets des articles sur la mode

Pourcentage Le Monde Le Devoir | Le Nouvel Observateur | L’Actualité
d’articles sur
la mode en
fonction du

sexe des sujets

Articles écrits | 0% 0% 31,58% 0%

sur des femmes

Articles  écrits | 0% 0% 10,53% 0%

sur des hommes

Articles écrits 0% 0% 15,79% 0%
sur des hommes

et des femmes

Acrticles écrits 0% 0% 42,1% 0%
sans distinction

genrée marquée

Comme seul Le Nouvel Observateur a publié des articles sur la mode, nous ne
pouvons pas généraliser les résultats. Cela dit, nous pouvons observer que les articles
de mode de I’hebdomadaire frangais se répartissent entre le genre féminin mis en

exergue (pour 31% des articles) et aucune distinction genrée marquée (pour 42% des
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articles). Des articles de mode du Nouvel Observateur traitent également des deux

genres et des hommes, mentionnant donc les deux genres au sein de I’information

mode.
Tableau 4. 25 Sexe des sujets des articles technologiques
Pourcentage Le Monde Le Devoir | Le Nouvel L’Actualité
d’articles sur les Observateur

technologies en
fonction du sexe des

sujets

Articles écrits sans | 0% 0% 100% 0%
distinction genrée

marquée

Seul Le Nouvel Observateur a publié des articles sur les technologies et aucun de ces
articles ne fait pas de distinction entre les deux genres. L’information technologique

du Nouvel Observateur n’est donc pas genrée, elle est neutre.

L’on peut donc observer une réelle disparité au niveau de la distribution des rubriques
en fonction du sexe des sujets, des figurants et des intervenants. Les données
récoltées au cours de notre recherche appuient les recherches scientifiques antérieures
qui mettent en avant le moindre poids des femmes comme sujets médiatisés au sein
de la presse écrite (Roventa-Frumusani, 2009, p. 12). A la suite de la revue de
littérature que nous avons établie dans les chapitres précédents et des données que
nous avons analysées, nous pouvons établir que les femmes occupént un espace
médiatique moins important que les hommes et qu’elles sont plus souvent le sujet
principal de rubriques venant rappeler le role social qui leur est traditionnellement

réservé. Des recherches scientifiques antérieures relevaient une distribution genrée au
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sein de certaines rubriques, témoignant entre autres que « la politique/I’actualité du
gouvernement, les sports, les rubriques féminines comptent parmi les sujets les plus
« marqués » sexuellement. » (Ceulemans et Fauconnier, 1979, p. 72). Nos résultats
chiffrés nous permettent de répondre & une partie de notre deuxiéme question de
recherche spécifique, & savoir quelle place est accordée aux femmes dans les
journaux. En choisissant d’établir une comparaison statistique de la distribution des
rubriques en fonction du genre des sujets médiatisés, nous pouvons observer la place
des femmes sujets d’une couverture médiatique en termes de leur présence dans les
rubriques des journaux. Ainsi, avec ces statistiques, nous observons que les femmes
sont plus souvent le sujet principal d’article en santé et en mode. Cela n’est pas sans
rappeler les propos des chercheures Christine Planté et Marie-Eve Thérenty
concernant la distribution genrée des rubriques et son incidence sur la représentation
des femmes : « Dans le journal quotidien au XIXe siécle, les rubriques et leurs
frontiéres renvoient d’une maniere normée et prescriptive a une sexuation du journal
qui reproduit les mémes décisions que la société en diffusant un espace public plutdt
masculin et en marge un espace privé plut6t féminin » (Thérenty, 2009). En effet, si
elles font I’objet de moins d’articles que les hommes dans les rubriques économiques,
culturelles et de société, les femmes sont plus souvent au cceur des articles de ces
rubriques que dans le reste des articles de notre corpus. Les femmes sont moins
souvent les sujets d’articles que les hommes au sein des publications sélectionnées,
représentant moins d’un quart des articles de toutes les rubriques confondues. 11 parait
nécessaire de rappeler qu’au sein de notre corpus, aucun article des rubriques sur les
technologies, la science, 1’éducation et sur I’environnement ne prend pour sujet

principal des femmes.

Nous avons par ailleurs comptabilisé les personnes mentionnées, les experts et les
témoins cités au sein des articles en fonction de leur sexe. Nous entendons par experte

une personne a qui le journaliste attribue un savoir objectif et scientifique, dont
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I’information peut étre considérée comme fiable. A comtrario, nous entendons par
témoin une personne dont le discours est subjectif, personnel et émotionnel.
L’information véhiculée par le témoin n’est pas pergue comme scientifiquement
valable, elle permet plutdt de comprendre 1’état d’esprit d’un groupe d’individus.
Enfin, nous entendons par personnes mentionnées toute personne dont le nom est cité
au sein des articles, mais a qui I’on n’attribue aucun discours. En comptabilisant ces
différents indicateurs, nous pouvons avoir un meilleur aper¢u non seulement du
traitement médiatique des genres, mais encore de leur présence numérique au sein du
corpus. Il convient de noter qu’en ce qui concerne les citations et témoignages
anonymes, nous avons seulement pris en compte les personnes mentionnées par leur
seul prénom ou leur seul patronyme. Ainsi, des formules telles que « un voisin » ou
encore « un haut fonctionnaire étranger » n’ont pas €té comptabilisées. Toutes ces

informations ont été retranscrites dans les tableaux suivants ;

Tableau 4. 26 La place des experts selon leur sexe

Pourcentage Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur L Actualité

d’experts selon

leur sexe
Expertes 19,11% 24% 21,53% 22,81%
Experts 80,89% 76% 78,47% 77,19%

Les statistiques que nous avons récoltées nous permettent de noter que la trés grande
majorité des experts cités sont des hommes : dans toutes les publications, au moins 3
experts sur 4, voire 4 sur 5 sont des hommes. Ainsi, les journaux ont moins souvent
recours a des expertes qu’a des hommes experts lorsqu’il s’agit d’informer leur
lectorat. Nous avons vu au cours des chapitres précédents qu’environ 20% des experts
cités dans les médias frangais étaient des femmes (Reiser et Grésy, 2011, p. 3). Nos

statistiques nous permettent d’observer une moyenne comparable au sein de notre
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corpus aussi bien frangais que québécois. Ainsi les femmes sont moins souvent
percues comme expertes dans leur domaine, les journalistes leur préférant leurs
collégues masculins. Il en résulte une moindre prise en compte de la parole des

femmes et une plus grande visibilité des hommes et de leur savoir.

Tableau 4. 27 La place des témoins selon leur sexe

Pourcentage de ' | Le Monde | Le Devoir | Le Nouvel Observateur L Actualité

témoins selon leur

sexe
Témoins féminins | 25,36% 30,34% 32,47% 31,58%
Témoins masculins | 74,64% 69,66% 67,53% 68,42%

Nous pouvons relever de nos statistiques que les femmes sont moins souvent
sollicitées comme témoins que les hommes. Si on compare ces données avec celles
présentées dans le tableau 4.26, nous remarquons que les femmes sont toutefois plus
souvent citées comme témoins que comme expertes. En effet, 25% des témoins du
Monde, 30% au Devoir, 32% au Nouvel Observateur et 31% de L’Actualité sont des
femmes. Les journaux de notre corpus ont donc plus souvent recours aux hommes
qu’aux femmes en termes de témoignages. Ils ont également plus souvent recours a
des femmes témoins qu’a des femmes expertes, ce qui tend a faire de la parole
féminine un témoignage, un discours subjectif et émotionnel plutdt que scientifique,

objectif.
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Tableau 4. 28 La proportion de femmes et d"hommes cités

Pourcentage de Le Monde Le Devoir Le Nouvel L’Actualité
personnes Observateur

mentionnées selon

leur sexe

Femmes 18,22% 21,34% 18,57% 17,68%
mentionnées

Hommes mentionnés | 81,78% 78,66% 81,43% 82,32%

Nous avons enfin comptabilisé les personnes mentionnées dans les articles en
fonction de leur genre afin d’observer la place des femmes citées dans notre corpus.
Nous pouvons noter qu’une moyenne de 20% des personnes mentionnées au sein de
notre corpus est constituée de femmes, ce qui est comparable aux statistiques relevées
par Fabien Lebrun. Selon le chercheur, les femmes « ne représentent en France que
17,25% du total des personnes citées » (Lebrun, 2007, p. 353). Et au sein de notre
corpus frangais, les femmes mentionnées représentent entre 17,68% (dans Le Nouvel
Observateur) et 18,22% (dans Le Monde) du nombre total de personnes mentionnées,
ce qui rejoint la présence des femmes dans les médias frangais observée six ans plus
t0t par Fabien Lebrun. Les femmes représentent donc une faible proportion des
personnes mentionnées dans les articles des quotidiens et des magazines que nous
étudions. Les femmes sont moins présentes que les hommes au sein de notre corpus,

les hommes étant plus souvent nommés que les femmes.

Les femmes sont donc moins souvent mentionnées, citées comme expertes ou
témoins que les hommes. Leur expertise est moins souvent mise en exergue par
rapport a celle de leurs homologues masculins. La parole médiatique ne légitime donc
pas systématiquement leur expertise. Notre corpus participe ainsi de ’image selon

laquelle la 1égitimité sociale, politique et publique du savoir demeure 1’apanage des




104

hommes, ce qui n’est pas sans rappeler les recherches de I’historienne Michele Perrot
qui met en avant le fait que le Verbe est I’apanage des dirigeants (Perrot, 1998,
p. 260). Nos statistiques viennent confirmer le constat de sous-représentation des
femmes dans les médias relevé par de nombreux chercheurs. En 2007, Fabien Lebrun
soulignant cette sous-médiatisation, affirmait que « les femmes intéressent peu les
médias, I’information s’écrit ou se raconte au masculin » (Lebrun, 2007, p. 353). En
effet, nous pouvons constater a 1’aide de nos statistiques qu’en 2013 les femmes sont
toujours moins souvent mentionnées, citées et décrites dans la presse écrite que les
hommes, et ne sont encore pas nombreuses a intégrer le débat public. Cette sous-
représentation médiatique des femmes contribue & reproduire une actualité
androcentrée, ou du moins une communication genrée spécifique. Selon Fabien
Lebrun, en privilégiant la parole des hommes, « les médias participent donc a
Pinvisibilité politique et sociale des femmes, ils renforcent leur marginalisation dans
le discours public » (ibid., p. 354). Et cette mani¢re de présenter la société actuelle
conduirait a légitimer la domination masculine au sein de la sphére médiatique et

publique, ou du moins & la normaliser.

Enfin, en comptabilisant les sujets médiatisés ainsi que le recours aux experts et aux
témoins et les personnes mentionnées dans notre corpus, nous pouvons valider notre
deuxieme hypothése de recherche. Cette deuxiéme hypothése de recherche suppose
que « les femmes sont moins souvent présentes que les hommes au sein des articles
de presse écrite d’information générale en tant que sujets d’une couverture
médiatique ». Les statistiques que nous avons récoltées mettent en exergue la sous-
représentation des femmes comme sujets d’une couverture médiatique, dans toutes les
rubriques sauf celles portant sur la santé et sur la mode, ainsi que la moindre présence
des femmes en tant qu’expertes, témoins et personnes citées par rapport aux hommes.

Nous pouvons donc confirmer que les femmes occupent une moindre place dans les
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journaux étudiés que les hommes, faisant moins souvent 1’objet d’articles et moins

souvent citées 4 titre d’expertes ou de témoins que les hommes.

4.2 Analyse qualitative

4.2.1 Analyse des textes

Apres a\;oir dressé le portrait quantitatif de notre corpus et observer la présence des
femmes journalistes et des femmes sujets d’une couverture médiatique au sein des
journaux analysés, nous nous intéressons désormais a la fagon dont les femmes et leur
statut social sont évoqués, cités et traités dans des articles sélectionnés. Afin de mieux
comprendre la place des femmes dans la presse écrite, il convient d’étudier certes leur
présence quantitative au sein des journaux, mais plus encore le traitement médiatique
qui leur est fait. Car si la presse écrite d’information générale informe sur le monde et
les individus qui le peuplent, elle offre aussi une vision des genres au méme titre
qu’elle traite des événements politiques, économiques ou sportifs : « Pour bien rendre
compte de I’image des femmes diffusée par les médias d’information, il est
nécessaire, au-deld de 1’analyse de la visibilité, de se pencher sur le contenu méme du
discours journalistique qui mentionne les femmes » (Bamberger, 2002, p. 41). Notre
analyse qualitative s’est effectuée au cours de trois étapes successives et distinctes
nous permettant d’appréhender le traitement médiatique des femmes dans notre
corpus. Nous avons pris comme références les étapes d’analyse de contenu décrites
par Jean de Bonville : « toute analyse de contenu correctement menée comprend trois
phrases principales, elles-mémes subdivisées en un nombre variables d’étapes: la
préparation de I’analyse, le traitement des données et 1’interprétation des résultats »
(2000, p. 23). Ainsi, nous avons fait le choix de diviser notre travail qualitatif en

suivant ces étapes afin d’obtenir des résultats fiables et le plus objectifs possibles.
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4.2.1.1 Présentation de I’analyse

I convient tout d’abord de clarifier la composition de notre échantillon pour I’analyse

qualitative. Compte tenu du temps limité dont nous disposons et de notre désir de

produire une analyse détaillée et approfondie, nous avons pris le parti d’étudier un

¢chantillon réduit, nous limitant uniquement a quelques articles de notre corpus. Nous

avons donc choisi d’observer les unités textuelles portant sur les femmes ou sur leur

statut social afin d’analyser directement le traitement médiatique qui leur est imparti.

Ainsi, nous avons retenu deux articles pour chaque journal étudié, ce qui équivaut a

un total de huit articles a analyser. Les huit articles sélectionnés sont les

suivants (voir les annexes 6, 7, 8,9, 10, 11, 12 et 13) :

Lina Dib, « Insultée, une €lue du NPD en appelle au président », Le Devoir,
10 décembre 2013, p. 4 (Annexe 6) ;

Véronique Dupont, « GM assoit une femme au volant de I’entreprise », Le
Devoir, 11 décembre, p. 11-12 (Annexe 7) ;

Jean-Baptiste de Montvalon, « La discréte montée en puissance de Martine
Aubry contrariée par la justice», Le Monde, 12 décembre 2013,
p. 9 (Annexe 8) ;

Christine Legrand, « Mme Bachelet grande favorite de la présidentielle
chilienne », Le Monde, 15 décembre 2013, p. 3 (Annexe 9) ;

Louis Morice, « La dure de chez Doux », Le Nouvel Observateur, 7 novembre
2013, p. 48 (Annexe 10) ;

Marie-Héléne Martin, « Révolution a ’anglaise », Le Nouvel Observateur, 21
novembre 2013, p. 99 (Annexe 11) ;

Chantal Hébert, « Effets « per-verts » », L Actualité, 1° novembre 2013, p. 49
(Annexe 12) ;

Carole Beaulieu, « Les pommes de Pauline », L ’Actualité, 15 novembre 2013,

p. 3 (Annexe 13).

-
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Quatre de ces articles sont écrits par des femmes journalistes et deux par des hommes
journalistes. Les articles appartiennent également a des rubriques diverses : politique
nationale, politique internationale, économie et société. Ainsi, nous avons choisi des
articles écrit par différents journalistes, appartenant a diverses rubriques, ce qui offre
une représentation diversifié¢e de I’information telle qu’elle peut &tre publide
habituellement dans les médias imprimés. Nous n’avons pas fait le choix d’analyser
des interviews, afin de nous focaliser sur ce qui est dit des femmes par les journalistes
ainsi que par les témoins et experts mentionnés au cours des unités rédactionnelles.
En outre, nous avons choisi d’analyser autant des articles que des éditoriaux, ce qui
nous permet d’avoir un mélange d’informations et de commentaires au sein de notre
corpus d’analyse qualitative. Si notre échantillon est limité, nous tentons de
reproduire la diversité des unités rédactionnelles publiées par la presse écrite. Nous ne
prétendons donc pas & une représentativité des journaux sélectionnés ni de la presse
écrite, mais cherchons a observer au sein de différentes rubriques, dans diverses
publications ét sous différentes plumes, la maniere dont les femmes sont mentionnées
dans la presse écrite et la fagon dont I’information présente les femmes et leur statut

social.

Nous tentons de discerner dans chacun des articles analysés les grandes lignes de la
structure journalistique, dans le but de comprendre de quoi il est question et de qui
I’on parle. Plus spécifiquement, nous avons étudi€¢ chacune des unités textuelles
distinctivement, selon trois étapes successives. Tout d’abord, nous décrivons 1’unité
rédactionnelle choisie en tentant de répondre aux questions suivantes: Quel(s)
sujet(s) fait/font I’objet de I’article ? A quelle date se rapportent les faits reportés ?
Quelle est I’information essentielle ? Quelle place détient la femme présentée dans
I’article ? Comment est-elle décrite ? A cette bréve étape descriptive suit une analyse

de la forme énonciatrice, a savoir les temps verbaux et la voix verbale (si les verbes
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sont & la voix active ou passive, par exemple), I'utilisation des adjectifs qualitatifs et
attributs, des figures de style ainsi que des réseaux sémantiques. Cette deuxiéme
étape permet de mieux comprendre les traces discursives qui construisent I’image des
femmes dans la presse écrite frangaise et québécoise. Enfin, afin d’obtenir des
résultats comparables, nous avons dressé une grille d’analyse qualitative (voir
I’annexe 5). Nous distinguons donc plusieurs catégories que nous observons au sein
de chaque unité rédactionnelle. Nous avons pris soin de classer ces catégories selon

les quatre qualités mises en exergue par le théoricien Roger Mucchielli :

Exhaustives (toutes les unités de sens sont distribuées dans les
catégories. La liste de celles-ci épuise les caractéristiques de ces
unités) ; exclusives (les catégories sont distinctes; un méme
élément ne peut appartenir & deux catégories a la fois et sous le
méme rapport) ; objectives (intelligibles & plusieurs codeurs) ;
pertinentes (en rapport avec d’une part les objectifs de I’analyse,
d’autre part le contenu a analyser). (Mucchielli, 2006, p. 46)

En utilisant une méme grille d’analyse pour I’ensemble de cet échantillon qualitatif,
nous cherchons a repérer les indices qui nous permettent d’observer les
représentations sociales et médiatiques des femmes et de leur statut social. Nous
tentons alors de déceler une différence dans le traitement discursif des femmes,
traitement qui participerait de leur marginalisation. Pour ce faire, nous nous inspirons

en partie des caractéristiques relevées par Marlene Coulomb-Gully et Cécile Méadel :

Parmi les différents attributs possibles qui vont signer dans les
enquétes des caractéristiques de Genre différenciées, on note la
spécification de I’activité professionnelle versus la non-
qualification, la présentation nominative de la personne versus la
présentation anonyme, la dénomination par le nom complet versus
la désignation par le seul prénom, ’identification comme victime
versus la désignation comme participant actif, la qualification par
ses caractéristiques propres versus la caractérisation relationnelle
(femme de, fille de, mére de) ou comme élément indifférencié
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d’un ensemble (ouvriére de). (Coulomb-Gully et Méadel, in
Coulomb-Gully, 2011, p. 22)

En outre, notre analyse qualitative s’intéresse a la place accordée a 1’apparence et au
théme de la vie domestique. Ainsi, nous analysons les mots ou familles de mots
rappelant les attributs physiques et le statut familial ou matrimonial. Dans les cas ou
un homme est mentionné dans un article portant sur une femme, nous cherchons a

voir si sa présence vient légitimer la couverture médiatique de la femme en question.

4.2.1.2 Traitement des données

Notre démarche qualitative nous permet de relever les discours véhiculés par les
quatre journaux de notre corpus. Plus spécifiquement, nous nous attachons a observer
le texte sous toutes ses facettes, depuis le titre jusqu’aux adjectifs qualitatifs attribués
aux femmes, afin d’y étudier la maniére dont on s’adresse aux femmes ainsi que la
fagon dont on traite d’elles et de leur statut social dans les unités rédactionnelles

sélectionnées :

Il s’agit de repérer ce dont on parle et comment on en parle, donc
de repérer les segments qui renvoient au théme & travers les objets
des discours que l’on repére et leur progression ou leur
transformation au fil du texte. (Moirand, 2006, p. 307)

4.2.1.2.1 Les titres des articles révélateurs

De prime abord, il convient de rappeler que les titres sont trés évocateurs et
représentatifs de I’ensemble de I’article. Ils doivent donc &tre analysés en tant que
tels. En effet, ils sont la premiére porte d’entrée dans le texte journalistique, offrant

les informations nécessaires pour comprendre le sujet de I’article. Trois titres des
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unités rédactionnelles qui forment notre échantillon qualitatif traitent d’une femme en
la présentant dans une posture de pouvoir : « GM assoit une femme au volant de son
entreprise » (Dib, Le Devoir, 11 décembre 2013, p. 11-12) ; « Mme Bachelet grande
favorite de la présidentielle chilienne » (Legrand, Le Monde, 15 décembre 2013,
p- 3); « La Dure de chez Doux » (Morice, Le Nouvel Observateur, 7 novembre 2013,
p. 48). Si I'article du Devoir utilise une métaphore pour annoncer que Mary Barra
devient la premiére femme & obtenir le poste de directrice générale de la compagnie
General Motors, il faut attendre le premier paragraphe pour que cette derniére soit
nommée. Nous avons observé que dans d’autres articles publiés dans Le Devoir et
dont I’objet principal est un homme, celui-ci est nommé dés le titre ou le chapeau de
Iarticle : « Philippe Couillard en route pour le Québec » (Loisel, Le Devoir, 10
décembre 2013, p. 1) ; « Dimitri Soudas est de retour dans le giron conservateur » (La
Presse canadienne, Le Devoir, 9 décembre 2013, p.4); « Duchesne ouvert & un
enseignement multidisciplinaire » (Gervais, Le Devoir, 13 décembre 2013, p. 4). En
outre, le journaliste Louis Morice du Nouvel Observateur insiste plus sur un trait de
caractére de Nadine Hourmant que sur sa position ou son combat syndicaliste, ne la
nommant qu’a partir du premier paragraphe et la désignant seulement par les termes
« une syndicaliste » et « I’une des figures de proue » au sein du sous-titre. Il convient
de noter que la photographie choisie dans le cadre de cet article se fait le reflet du
titre : ’expression faciale de Nadine Hourmant, micro & la main, représente une
émotion de colére. Si le titre « La discréte montée en puissance de Martine Aubry
contrariée par la justice » (de Montvalon, Le Monde, 12 décembre 2013, p. 9) évoque
quant a lui une posture de pouvoir pour Martine Aubry, cette posture est accolée a
deux points négatifs : un adjectif qualificatif venant décrire une position réservée et
un obstacle a 1’ascension de la maire de Lille. Le titre de Lina Dib dans Le Devoir
évoque pour sa part une posture de victime : « Insultée, une élue du NPD en appelle
au président » (Dib, Le Devoir, 10 décembre 2013, p.4). Comme pour les titres
mentionnés plus haut, le nom de Charmaine Borg est donné au sein du premier

paragraphe, mais avant celui de Jean-Guy Dagenais, le député en position
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d’agresseur. Charmaine Borg est donc représentée dans un rdle passif de victime.
Deux titres d’articles portant sur des femmes et leur statut social ne mentionnent pas
de femmes, occultant ainsi le genre de ’objet de I’article : il s’agit de I’article
« Révolution a I’anglaise » (Martin, Le Nouvel Observateur, 21 novembre 2013,
p- 99) et « Effets « per-verts » » (Hébert, L’Actualité, 1° novembre 2013, p. 49).
Ainsi, s’il est question de femmes dans ces deux articles, les titres ne soulignent pas
pour autant cet aspect genré, préférant mentionner un autre théme de ’article. Enfin,
le titre de 1’éditorial de Carole Beaulieu met en jeu une métaphore sur les pommes
bibliques d’ Adam et Eve, ne mentionnant que le prénom de la premiére ministre du
Québec, Pauline Marois : « Les Pommes de Pauline » (Beaulieu, L 'Actualité, 15
novembre 2013, p. 3). Le recours a la métaphore biblique et 1’occultation du nom de
famille de Pauline Marois conduisent & briser la distance entre la fonction de premiére
ministre du Québec et le lecteur, installant une certaine connivence mais en
n’exprimant pas le respect normalement di a un tel titre officiel. Un titre de 1’article
du Nouvel Observateur du 28 novembre 2013, écrit par Julien Martin, vient rappeler
cette méme absence de distance et de respect cette fois-ci pour la premiére dame de
France, Valérie Trierweiler : « Tatie Valérie » (Martin, Le Nouvel Observateur, 28
novembre 2013, p. 54). L’usage du prénom seul ou I’absence de nomination du titre
occupé par une femme tend a effacer sa présence ou a la priver de pouvoir, de
prestige et d’expertise. La femme est renvoyée a son prénom ou & la non-nomination
de son occupation, limitant ainsi sa légitimité dans I’espace médiatique par rapport a

un homme nommé par son titre et son patronyme (El Yamani, 1998, p. 232).

4.2.1.2.2 Jean-Baptiste de Montvalon, « La discréte montée en puissance de

Martine Aubry contrariée par la justice », Le Monde, 12 décembre 2013, p. 9 -
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Au sein de cet article du Monde, le journaliste Jean-Baptiste de Montvalon décrit
Martine Aubry seulement par son titre de maire. Son titre actuel de « maire socialiste
de Lille » ainsi que ses anciens titres d’ « ancienne candidate a la primaire de 2011 »,
d’ « ancienne ministre » sont ainsi mentionnés pour la nommer ou rappeler sa
position politique. Martine Aubry se voit attribuer des verbes d’action ainsi que des
verbes a la voix active, ce qui tend a souligner son rdle d’agent et a lui procurer une
certaine légitimité : « Martine Aubry devra lever I’hypothéque judiciaire », « la maire
socialiste de Lille devra mener campagne pour sa réélection », « Mme Aubry avait pu
avancer un peu plus librement ses pions sur 1’échiquier politique », etc. En outre, au
cours de I’article, les autres personnes mentionnées a titre de témoins de la montée en
puissance de Martine Aubry et de sa popularité aupres de 1’opinion publique sont
également seulement nommés par leur prénom, patronyme et titre officiel : « dit la
ministre chargée de la réforme de I’Etat, Marylise Lebranchu », « reléve également le
député de la Nievre Christian Paul », « souligne son collégue des Hauts-de-Seine,
Jean-Marc Germain ». Un certain lien d’égalité est donc mis en place entre ces
différentes personnes, sans distinction genrée. L’article évoque I’arrét de la Cour de
cassation, remettant en contexte 1’affaire juridique de ’amiante. Il n’est nulle part fait
mention des attributs physiques ou du statut matrimonial de Martine Aubry. Les
seules informations présentes au sein de I’article sont des informations essentielles a
la compréhension du sujet journalistique. Dans ce dernier cas, le traitement
médiatique de Martine Aubry semble non sexiste. Martine Aubry est présentée dans
sa fonction sans aucune mention de sa sphére domestique, de son apparence et aucun

commentaire stéréotypé n’est présent.

4.2.1.2.3 Christine Legrand, « Mme Bachelet grande favorite de la
présidentielle chilienne », Le Monde, 15 décembre 2013, p. 3
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L’article de Christine Legrand présente les objectifs et promesses électorales de la
candidate Michelle Bachelet pour les élections présidentielles chiliennes. L’ancienne
présidente est d’abord nommeée par son patronyme dans le titre de I’article avant
d’étre nommée par la suite par son prénom et son nom de famille. La premiére
information qui nous est donnée dans les paragraphes formant ’article est son 4ge. En
effet, I’article débute par la phrase suivante: « A 62 ans, la socialiste Michelle
Bachelet est la favorite du second tour de 1’¢lection présidentielle au Chili, dimanche
15 décembre ». Son 4ge est la premiére information qui apparait non seulement dans
cette phrase mais aussi dans I’article. Sa formation politique, sa position de favorite
de I’élection présidentielle sont mises au second plan dans la phrase, constituant des
compléments d’objet. Les anciens titres officiels de Michelle Bachelet sont
mentionnés au cours d’une phrase de Particle : « Premiére femme élue a la présidence
du Chili en 2006, elle a ét¢ ministre de la santé en 2000 et, deux ans plus tard, la
premiére femme ministre de la défense d’ Amérique latine ». L’article présente donc a
mettre en exergue 1’expérience politique et les fonctions déja occupées par Michelle
Bachelet, afin de légitimer sa présence au sein de la course électorale et plus
globalement au sein de la haute sphére politique. Cela dit, la journaliste Christine
Legrand ne met pas [’accent sur la fagon dont la candidate a la présidence chilienne
parvient a briser le plafond de verre, ni sur la faible représentation des femmes a la
téte des gouvernements. En outre, le statut matrimonial de Michelle Bachelet est
mentionné, ce qui ne-semble n’avoir aucun lien avec ses positions politiques, ses
promesses €lectorales ni son caractére : « Pédiatre de formation, divorcée et
agnostique dans un pays ou I’Eglise catholique est puissante ». En outre, si ses
croyances religieuses sont également rappelées, il s’agissait de souligner une
différence par rapport a la majorité de la population chilienne. Ainsi, Christine
Legrand vient mettre en lien les croyances religieuses, la formation professionnelle de
la candidate a la présidentielle avec sa sphére domestique. Quelques pages plus loin,
toujours dans Le Monde des 15 et 16 décembre 2013, un article est diffusé sur Enda

Kenny, premier ministre irlandais (Gatinois, Le Monde, 15 décembre 2013, p. 4). 1l
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convient de souligner que le titre de I’article « Enda Kenny, un homme ordinaire,
sauveteur de I’Irlande » vient déja s’opposer au « Mme Bachelet » de I’article écrit
par Christine Legrand. Dans I’article de Claire Gatinois, il est fait mention de son 4ge
et de son ancienne carriére professionnelle mais de maniére tout a fait différente. En
effet, lorsque la journaliste donne 1’dge du premier ministre irlandais, ¢’est pour
mieux insister sur ses années d’expérience en politique : « A 62 ans, dont prés de
quarante en politique ». Et son ancienne profession n’est pas décrite dans une phrase
faisant mention de son statut matrimonial — d’ailleurs son statut familial et
matrimonial ne sont jamais écrits dans cet article —, mais plut6t pour éviter de répéter
son nom et sa fonction qui le présentaient plus haut : « Dimanche 15 décembre, ¢’est
a lui, ’ancien instituteur, que 1’on saura gré d’avoir libéré I’ex « tigre celtique » du
joug de la « troika » ». Enfin, la sphere familiale de Michelle Bachelet est également
mentionnée au cours de I’article afin de souligner le passé difficile de la candidate, et
son lien avec la torture : « Michelle Bachelet et sa mére ont été arrétées et torturées
aprés le coup d’Etat militaire de 1973. Son pére, le général Alberto Bachelet, est mort
a 51 ans, dans une prison militaire, des suites des tortures fnﬂigées par ses pairs ». 11
convient de rappeler que dans ces phrases, la mére de Michelle Bachelet —
mentionnée dans son rdle de victime — n’est pas nommée, contrairement & son pére.
Enfin, aucun expert ni témoin n’est mentionné au cours de I’article. Seul le discours
de Michelle Bachelet est véhiculé, sans aucun besoin d’étre secondé par d’autres
candidats ou des membres de son équipe de campagne électorale. Sa parole se

légitimerait donc par elle-méme.
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4.2.1.2.4 Lina Dib, « Insultée, une élue du NPD en appelle au président», Le
Devoir, 10 décembre 2013, p. 4

Si le titre de I’article de Lina Dib met I’accent sur Charmaine Borg et le point de
privilége qu’elle a soulevé contre Guy Dagenais, ’article évoque plutét une
dissension entre le sénateur et la députée, sur fond de constat de manque de parité en
politique. En effet, a plusieurs reprises il est sous-entendu que les femmes sont peu
nombreuses a entrer en politique, ce qui serait la conséquence de remarques sexistes
et désobligeantes : « ce n’est certainement pas avec des choses comme ¢a que nous
allons réussir a encourager plus de jeunes femmes & s’engager en politique », « les
attaques personnelles n’avaient pas leur place en politique et qu’elles décourageaient
particuliérement les jeunes femmes de faire de la politique ». En outre, Charmaine
Borg est ici présentée sous une posture défensive, de victime comme viennent le
souligner les termes suivants : « Insultée, une élue NPD en appelle au président »,
« selon la députée insultée », « elle s’est dite particulierement dégoutée », etc. Les
verbes employés avec la députée NPD sont des verbes discursifs la présentant la
encore sur la défensive: « a-t-elle déploré », « la députée s’est défendue », « a
protesté Mme Borg ». La journaliste Lina Dib évoque des questions qui ont été
posées par Charmaine Borg : « A la sortie des Communes, en réponse aux questions
des journalistes, la députée s’est défendue d’avoir I’épiderme trop sensible. « Ce n’est
pas une question d’étre tough, a protesté Mme Borg » ». Ces phrases viennent sous-
tendre un sexisme latent de la part des journalistes qui viennent questionner la
réaction de Charmaine Borg pourtant insultée par Jean-Guy Dagenais, plutét que de
questionner le sénateur et ses paroles misogynes. Cette maniére de penser la
culpabilité ou I’exagération de la victime plutdt que du c6té du fautif est réprimandée
aussi bien par Charmaine Borg que par la journaliste, qui tient ainsi & présenter un
traitement médiatique différencié. A noter que Charmaine Borg et Jean-Guy Dagenais
ne sont pas décrits, aucun attribut physique ne nous est transmis et leur 4ge n’est pas

dévoilé. Ainsi, si un certain sexisme se dénote dans la description de ’événement, la
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description de Charmaine Borg demeure semblable & celle de Guy Dagenais. La
description des sujets de I’article ne donne pas lieu & un traitement médiatique

différencié, contrairement a celle de 1’événement en lui-méme.

42.1.2.5 Véronique Dupont, « GM assoit une femme au volant de

’entreprise », Le Devoir, 11 décembre 2013, p. 11-12

L’article de Véronique Dupont semble porter, au vu du titre, sur Mary Barra et son
nouveau poste de directrice générale de la compagnie General Motors. Cela dit, plus
de la moiti¢ de ’article traite de ’ancien directeur général et président du conseil
d’administration, Dan Akerson. En oufre, seuls des verbes d’état sont attribués a
Mary Barra: « Mme Barra, 51 ans et 33 ans au service de I’entreprise, est
actuellement vice-présidente du développement mondial des produits et de
’approvisionnement », « Mme Barra est issue du sérail ». Elle ne semble donc étre

sujet d’aucune action, ce qui tend & sous-estimer sa position hiérarchique ainsi que

son personnage. Si son Age est mentionné et mis en exergue par ses années

d’expérience au sein de ’entreprise, il convient de souligner que 1’article ne fait part
que de ’4ge de Dan Akerson et non de son nombre d’années passées au sein de
General Motors : « Mme Barra, 51 ans et 33 ans au service de I’entreprise », « Elle
succeédera & Dan Akerson, 65 ans ». Sa situation familiale est également mentionnée,
tout comme ses attributs physiques : « Cette brune auburn aux longs cheveux et au
large sourire, mariée et meére de deux enfants a grimpé tous les échelons ». Cette
tournure de phrase vient lier son ascension professionnelle a ses traits physiques ainsi
qu’a sa vie domestique. En outre, dans cette phrase tandis que ’information portant
sur sa carriére professionnelle est placée en fin de phrase, les propositions concernant
son apparence physique et sa situation familiale forment le début de phrase. I’accent
semble donc étre mis d’abord sur le physique et la condition de mére et d’épouse de

Mary Barra, avant de faire mention, sous forme de métaphore, sur son.ascension
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professionnelle. Cette phrase est d’ailleurs suivie d’une citation de Dan Akerson pour
légitimer la carriére professionnelle de Mary Barra et ainsi sa promotion : « elle a
travaillé en usine, dirigé des usines puis la partie la plus complexe de notre activité, le
développement de produits et la gestion de 1’approvisionnement dans le monde ». Si
une grande partie de I’article aborde le départ a la retraite de Dan Akerson et le
contexte économique de General Motors, les quelques paragraphes faisant mention de
Mary Barra sont traversés de citations de Dan Akerson : « Mary Barra n’a pas été
choisie pour faire « politiquement correct » » mais parce qu’elle est « probablement
’un des dirigeants les plus talentueux que j’ai jamais rencontrés ». Il s’agirait ainsi de
légitimer la présence de Mary Barra dans les pages d’actualité et au poste de
directrice générale en soulignant 1’accord d’un homme, venant apporter le soutien a
une femme. Le seul adj ectif qualitatif qui lui est attribué, « talentueux », ne la désigne
pas spécifiquement, mais plutét un ensemble de dirigeants ayant impressionné Dan
Akerson. Ainsi, Mary Barra ne semble pas posséder de qualités propres, ce qui est
d’ailleurs souligné par le fait qu’elle ne succeédera pas & Dan Akerson pour le poste de
présidente du conseil d’administration — poste qui sera comblé par une autre
personne afin « d’enlever un peu du poids », « alléger sa tiche ». Ces choix de mots
viennent donc suggérer que la nouvelle dirigeante ne semble pas pouvoir effectuer les
mémes taches que son prédécesseur. Ainsi, cet article venant informer les lecteurs de
la nomination d’une femme comme directrice générale de General Motors porte plus
d’attention sur I’ancien directeur. Mary Barra est présentée non pas par son expertise
ou les nouvelles tiches qui lui sént attribuées, mais par son physique et son statut
familial. Lorsque sa carriére est mentionnée dans I’article, des citations de Dan
Akerson, ancien directeur de General Motors, viennent légitimer la nomination de
Mary Barra. Cela contribuerait & mettre en lumiére un sexisme latent & I’égard des

femmes atteignant le haut de la hiérarchie.
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4.3.1.2.6 Louis Morice, « La Dure de chez Doux », Le Nouvel Observateur, 7

novembre 2013, p. 48

L’article de Louis Morice se donne pour objet de dresser le portrait de Nadine
Hourmant, ouvriére syndicaliste de I’usine Doux en France, tel que mentionné dans le
sous-titre : « Portrait ». Or, il s’agit plus d’un portrait de la cause que de celui de
Nadine Hourmant ou de son combat. Il n’est que briévement fait état de la position
occupée au sein de l’usine par « l’ouvriere de la chaine d’emballage », de son
parcours « Vingt-trois années d’école Doux ». La grande majorité de Iarticle traite de
sa cause et de sa popularité auprés des autres ouvriers bretons. Le journaliste la
présente dans une posture de combat comme peut le dénoter le choix des groupes
verbaux « a laché sa bombe », «se bat», « lance-t-elle », « s’emporte contre »,
« lancée dans cette croisade » ainsi que les termes descriptifs « la téte a claques ».
D’ailleurs, il convient de souligner que les seuls verbes qui sont employés pour
décrire Nadine Hourmant ou qui lui sont apposés sont des verbes d’action ou des
verbes discursifs. L’article la décrit donc comme développant un discours argumenté
sans toutefois insister sur des actions ou des prises de position. Cela dit, le journaliste
insiste a plusieurs reprises sur la posture et la popularit¢ de Nadine Hourmant, la
décrivant comme « I’une des figures de proue du mouvement des bonnes rouges » et
« la figure emblématique de la crise bretonne ». Sa combativité lui est aussi attribuée
par un témoin au sein du syndicat Force Ouvriére, venant donc légitimer sa posture de
combattante syndicaliste : « Elle est hallucinante ». Ce portrait semble dresser
I’image d’une femme qui parvient & s’imposer dans le milieu syndicaliste, & ’image
de « La Liberté guidant le peuple » du peintre frangais Eugéne Delacroix (1830).
Toutefois, le journaliste fait mention de son statut familial, matrimonial ainsi que de
son 4ge, comme pour rappeler sa condition féminine de femme et de meére : « son
mari et ses trois filles ont dii apprendre a se contenter des rares moments qu’elle passe
encore chez elle », « cette mére de famille de 41 ans ». Le passage sur la sphére

domestique de Nadine Hourmant n’est pas anodin car il sous-tend un certain
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délaissement de la part de Nadine Hourmant pour sa famille, induisant une part de
culpabilité ou de victimisation. A cela s’ajoute une description physique qui ne vient
appuyer aucun argument : « cette petite boule d’énergie blonde, toujours tirée a
quatre épingles ». En outre, les termes choisis pour la décrire sous-tendent un point de
vue du journaliste sur la beauté de la déléguée de Force Ouvriére. Enfin, Nadine
Hourmant est appuyée au sein de cet article par un de ses collégues syndicalistes, qui
n’est nommé que par son prénom : « Yannick, syndicaliste lui aussi, suit son
engagement depuis le début », « Yannick, bon camarade, la couvre ». Ainsi, 1’article
rappellerait qu’une posture masculine est nécessaire pour soutenir Nadine Hourmant
ainsi que pour légitimer son combat et sa parole. Cécile Sourd relevait en 2005 déja

cette pratique journalistique a 1’égard des candidates politiques :

Si la présence d’une influence masculine est quasiment toujours
mise en avant par les journalistes lorsqu’une candidate est
évoquée, les figures qu’elle revét sont diverses : il peut s’agit d’un
pere ou de tout autre ascendant familial, mais également d’un
homme du méme parti, qui la pousse ou lui facilite les choses
grace a I’importance de sa situation (Sourd, 2005).

Nous avons observé cette pratique dans ’article de Véronique Dupont sur Mary
Barra, ou il est fait plus souvent mention de Dan Akerson qui n’est pourtant pas
nommé dans le titre de Iarticle (Le Devoir, 11 décembre 2013, p. 11). Il convient de
rappeler que les autres articles analysés précédemment n’ont pas recours a cette
pratique : Martine Aubry, Michelle Bachelet et Charmaine Borg sont décrites et
présentées sans qu’aucune posture masculine ne soit citée pour soutenir leur position

politique.
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4.3.1.2.7 Marie-Héléne Martin, « Révolution & ’anglaise », Le Nouvel

Observateur, 21 novembre 2013, p. 99

L’article de Marie-Héléne Martin pour Le Nouvel Observateur porte sur les clubs
réservés aux femmes, a I’image des traditionnels clubs masculins qui ont fleurit au
cours du XIXe si¢cle. La journaliste décrit quelques clubs pour femmes se trouvant a
Londres. Le choix des termes employés pour dépeindre du lieu et de I’ambiance
soulignent un manque de sérieux, une certaine frivolité : « Les cocktails a base de
vodka délient les langues et la bonne humeur est contagieuse », « entre deux éclats de
rire », « va réjouir I’assistance » et « The Other Club permet d’accéder aux délices de
la convivialité et de la conversation ». L’article passe plus de temps & décrire la joie et
’allégresse qui remplissent les clubs féminins qua expliciter ce qui s’y fait et les
enjeux qui en découlent. En effet, deux phrases seulement définissent les clubs
réservés aux femmes : « L’idée était d’ouvrir un espace ou toutes celles qui « font des
choses » — juristes, scientifiques, politiques... — pourraient travailler, discuter, se
retrouver et diner », « des féministes old school, comme Rosie Boycott, ont été
invitées a débattre le soir d’Halloween ». En ce qui concerne le théme de 1’égalité,
une citation de Joy Lo Dico vient mettre briévement en contexte 1’ascension de
certaines femmes au-dessus du plafond de verre : « Angela Ahrendsts, la patronne de
Burberry [qu’Apple vient d’embaucher, NDLR], est la mieux payée du Royaume-
Uni ; Zaha Hadid a décroché le prix Pulitzer, le Nobel de I’ Architecture, et on verra
bientdt 1’écrivain Jane Austen sur les billets de 10 livres » — & noter que le terme
d’écrivain n’a pas été féminisé par la journaliste Marie-Héléne Martin. A ce sujet, il
convient de noter que la féminisation du terme d’écrivain est rarement utilisée dans la
presse francaise (Fujimura, 2005, p. 37). Cette description de la place des femmes
dans la société londonienne laisse & penser que les femmes seraient parvenues a
supprimer les plafonds de verre et auraient obtenu une parité au sein des entreprises
publiques et privées, comme s’il ne restait plus rien & accomplir par le mouvement

féministe britannique. Or, ’on observe une augmentation de 20% des agressions
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sexuelles dans les transports en commun britanniques entre 2013 et 2014 (Pothin,
2014) et la présence de seulement 11% de femmes au sein des comités exécutifs
d’entreprises anglaises (Dussapt, 2012). Il convient également de mettre en lumiére
une des phrases de cet article rappelant I’existence toujours actuelle de discrimination
genrée dans au sein des hiérarchies : « on entend les plafonds de verre exploser a
Londres ». Ainsi, en admettant la présence de plafonds de verre dans la société
britannique, Joy Lo Dico se contredit puisque 1’existence méme de plafonds de verre,
et donc de pratiques discriminantes, justifie le maintien d’un combat féministe. En
outre, le théme de I’apparence et de la superficialité est récurrent tout au long de
Particle : « 2012 avait vu "ouverture de Grace Belgravia, sorte de spa haut de gamme
pour le corps et I’esprit, ou des femmes se font chouchouter dans un magnifique
cadre géorgien ». Cela contribue a transmettre 1’image selon laquelle les femmes sont
obnubilées par le physique et au bien-étre. Certains termes induisent également des
points négatifs et péjoratifs : « Coté filles » vient ainsi insister sur le manque de
maturité d’un club et des participantes ; dans « des féministes old school » le terme de

old school rappelle un dge féministe passé voire archaique. .

4.3.1.2.8 Chantal Hébert, « Effets « per-verts » », L’Actualité, 1 novembre
2013, p. 49

L’article écrit par Chantal Hébert dans L Actualité aborde le manque de visibilité
médiatique du ministére canadien de I’Environnement. Or, le sous-titre invite a
penser que l’article traiterait de la nomination de Leona Aglukkak : « Il fut un temps
ou ’arrivée d’une nouvelle ministre fédérale de 1’Environnement, issue du Grand

Nord canadien et d’origine inuite de surcroit, aurait été le fait saillant d’un

remaniement de mi-mandat ». Or, seuls deux paragraphes évoquent des femmes et la

ministre fédérale Leona Aglukkak n’est mentionnée qu’une seule fois. Une grande
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partie de I’article traite de I’invisibilité médiatique du Ministére selon Brian Topp,
ancien candidat & la direction du Nouveau Parti démocratique (NPD), ainsi considéré
comme un expert. Ce n’est pas ’actuelle ministre ni d’anciennes ministres qui sont
invitées a faire part de leur expertise, mais un homme qui n’a jamais été ministre de
I’Environnement, ni méme ministre. L’article insiste également sur le contexte
¢conomique et environnemental du Canada pour expliquer le manque d’intérét de la
part des médias a 1’égard du Ministére. Il est donc question d’invisibilité médiatique
du Ministére mais non des ministres femmes qui occupent ce poste, ce qui sous-tend
un certain manque d’intérét pour ces femmes politiques. Et les termes évoquant cette
absence de visibilité sont utilisés dans des phrases faisant mention de femmes : « 1’été
dernier, la nomination de Leona Aglukkak, en remplacement de Peter Kent, a & peine
fait couler I’encre indispensable pour inscrire son nom dans sa case ministérielle »,
« depuis I’arrivée d’Elizabeth May aux Communes, il y a deux ans, il a été moins
question d’environnement, plutdt que dayantage ». Cela contribue a véhiculer I’image
selon laquelle les anciennes ministres seraient responsables de cette invisibilité, ou du
moins qu’'une quelconque corrélation est établir. Les femmes évoquées au sein de
I’article ne sont le sujet d’aucun groupe verbal, elles paraissent donc n’étre le sujet
d’aucune action. Les trois phrases mentionnant des femmes sont toutes sous forme
négative, ce qui sous-entendrait un manque d’expérience, d’efficacité et de
légitimité : « Pour faire le poids contre Elizabeth May, I’opposition officielle néo-
démocrate a confi¢ le dossier a Megan Leslie, une de ses plus efficaces députées,
mais on ne peut pas dire pour autant qu’elle préside a un grand virage vert au sein du
NPD fédéral ». Cette phrase vient apposer un point positif directement avec un
argument négatif, venant ainsi annuler le compliment qui est accordé a Megan Leslie.
Cet article publié par L’Actualité se veut dénoncer I’invisibilité médiatique du
ministére fédéral de I’Environnement mais contribue toutefois a occulter les femmes
qui ont occupé la fonction de ministre de I’Environnement de ’espace médiatique. En
effet, les femmes ayant dirigé ce ministére sont seulement mentionnées, leur

expérience au sein du ministére n’est pas utilisée dans l’article pour soutenir les
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propos de la journaliste Chantal Hébert. Les femmes ministres apparaissent ainsi
comme n’éyant pas de place légitime et ne possédant pas d’expertise ni d’opinion a

I’égard de leur propre portefeuille ministériel.

4.3.1.2.9 Carole Beaulieu, « Les pommes de Pauline », L’Actualité, 15

novembre 2013, p. 3

L’éditorial de Carole Beaulieu dans L’Actualité évoque les trois personnages
politiques québécois désirant occuper le poste de premier ministre, mais en mettant
’accent principalement sur Pauline Marois, alors premiére ministre québécoise. La
rédactrice en chef Carole Beaulieu traite ce sujet en jouant sur les métaphores
religieuses, reflétant le premier péché, celui d’Eve. Cette métaphore filée est soutenue
par des adjectifs qualitatifs qui rappellent la tentation mais également la culpabilité :
« Pauline, la tentatrice ! », « Espiegle coquine ! ». Certains termes reprennent I’'image
des femmes véhiculée par la religion catholique au Moyen-Age, celle de la femme-
tentatrice et de la femme-sorciére cause des maux de la société : « Les femmes, ¢’est
connu dans toutes les religions monothéistes, sont la cause des péchés que
commettent les hommes », « Pauline frotte ses fruits et écoute le serpent ». Il convient
d’ailleurs de souligner que si Pauline Marois se voit attribuer des adjectifs négatifs,
Philippe Couillard et Frangois Legault ont quant eux le droit & des adjectifs marquant
~laforce et la gentillesse, deux qualités : « le grand Philippe » et « I’ami Frangois ». Le
théme de I’inégalité entre les femmes et les hommes est brievement évoqué. Carole
Beaulieu décrit ainsi les fautes auxquelles dont sont accusées les femmes dans la
sphére religieuse : « rappelons que, dans la Genése, le Tout-Puissant n’appréciera pas
le fait qu’Eve veuille en savoir autant que lui. Il la condamna 2 enfanter dans de
grandes souffrances. Dans les histoires religieuses, c¢’est comme ¢a, les femmes ont

rarement le gros bout du baton », les Jeanettes « ont assez souffert sous la férule des
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curés pour étre vaccinées a vie contre les religions patriarcales et vouloir en tenir tous
les symboles loin des écoles et des garderies ». Certains termes évoqués par la
rédactrice en chef Carole Beaulieu viennent rappeler la position de soumission
imposée aux femmes, insinuant toutefois un rappel encore & I’apparence : « la liberté,
c’est aussi la liberté de se soumettre, non ? Et qui dit que dans quelques années, bons
salaires aidant, les voiles ne prendront pas I’allure de talons hauts ? ». Il aurait pu étre
intéressant de noter les inégalités de salaires entre les hommes et les femmes pour
diplomes et postes similaires. C’est donc une image négative des femmes qui est
véhiculée dans cet article, sur le ton ironique. La rédactrice en chef vise a souligner le
traitement inégalitaire et discriminatoire des femmes dans la religion, mais également
en politique. Cela dit, Carole Beaulieu participe de ce traitement sexuel différencié
car si elle critique Pauline Marois, Philippe Couillard et Frangois Legault sur le plan
de leurs idées et expérience politique, les adjectifs employés pour les désigner
n’évoquent pour Pauline Marois des termes de culpabilité, tentation — deux images
souvent utilisée par la religion — tandis que les deux politiciens ont le droit a des
adjectifs positifs. Si I’article est rempli de termes et phrases ironiques, il n’en
demeure pas moins que l’image véhiculée par I’article est celui des femmes
tentatrices. Certes il est intéressant de mettre en lumiere le sexisme présent dans les
sphéres politiques et cléricales, mais la description de Pauline Marois s’attaque
seulement & son physique et sa qualité de femme, non de ses compétences ni son

expertise — comme c¢’est le cas pour Philippe Couillard et Frangois Legault. Nous ne

‘pouvons savoir si cette formulation ironique adoptée par Carole Beaulieu est une

mani¢re d’insister sur ce méme traitement médiatique différencié, cela dit le lecteur
aurait tendance a ne voir ’ironie que dans les grandes tournures de phrases et les
thémes employés plutdt que dans les simples adjectifs qualifiant les protagonistes.
Les qualités professionnelles de Pauline Marois ne sont pas mises en avant dans cet
article. Ainsi, méme si I’éditorialiste souhaite démontrer les différences de traitement
entre les hommes et les femmes, il n’en demeure pas moins qu’elle n’apporte aucune

solution quant & un traitement médiatique genré différencié. L’ironie est certes une
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maniére de contrer les stéréotypes, mais il aurait pu étre intéressant d’évoquer Pauline
Marois a travers ses compétences politiques comme c’est le cas pour Frangois

Legault et Philippe Couillard.

4.2.2 Les thémes récurrents

Notre analyse qualitative nous permet de mieux cerner les représentations
médiatiques des femmes. Nous nous fixons un objectif similaire que celui que s’était
donnée Marie-Joseph Bertini dans son article « Langage et pouvoir : la femme dans
les médias », c’est-a-dire « analyser le discours des journalistes afin de dégager les
catégories sémantiques et les structures interprétatives qui orientent et déterminent les
modes d’écriture journalistique & propos des femmes et de leurs actions au sein de
I’espace public » (2007, p.3). En ayant recours a une thématisation de notre
échantillon qualitatif, nous pouvons déterminer en quoi les articles que nous avons
sélectionnés éclairent notre compréhension du traitement médiatique des femmes et
de leur statut social. En effet, nous avons observé la maniére dont les femmes sont
présentées en analysant les termes utilisés pour les décrire. Car les mots employés par

les journalistes contribuent & normaliser un discours sur les individus :

En constatant le « genre féminin» avec des caractéristiques
spécifiques, les moyens de communication sont des agents
puissants dans la production et la rénovation constante de la
« signification imaginaire » du sexe féminin. (Mattelart, 2003)

Les articles journalistiques véhiculent donc des valeurs ainsi que des représentations
du féminin et du masculin, formant par 1 une image fixe des acteurs sociaux. Cette
image est construite en grande partie en cantonnant les individus dans des rubriques
ou des thé¢mes spécifiques de maniére répétitive. Par exemple, en représentant

majoritairement les femmes dans des postures de victimes ou dans de rubriques sur la
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vie privée, la presse écrite contribue & normaliser I’image de la femme dont la seule
place serait au foyer. Nous avons pu observer au sein de notre échantillon la
récurrence de certains thémes et certaines maniéres de présenter les femmes et leur
statut social. Notre analyse qualitative nous permet donc de répondre & la seconde
partie de notre question générale de recherche, a savoir « quelle est la représentation
des femmes dans la presse écrite frangaise et québécoise d’aujourd’hui, en tant que
sujets médiatiques ?». A 1’aide de notre analyse qualitative, nous notons la
récurrence des thémes liés au paraitre, aux responsabilités, a I’activité privée et

domestique ainsi qu’a la posture de victime.

Dans notre échantillon, les femmes sont bien souvent présentées en soulignant leur
age, leur statut familial et matrimonial ainsi que par des attributs physiques : c’est le
cas ainsi pour Mary Barra (Dupont, Le Devoir, 11 décembre 2013, p. 12), Michelle
Bachelet (Legrand, Le Monde, 15 décembre 2013, p. 3) et Nadine Hourmant (Morice,
Le Nouvel Observateur, 7 novembre 2013, p. 48). La presse écrite frangaise comme
québécoise décrit donc les femmes selon leur dge et non leurs années d’expérience en
politique ou au sein d’une entreprise ; selon la couleur de leur cheveux, et non selon
les responsabilités qui leur sont données ; selon leur statut de mere ou de femme et
non selon leurs attributs professionnels : « A 62 ans, la socialiste Michelle Bachelet »
(Legrand, Le Monde, 15 décembre 2013, p.3), « cette brune auburn aux longs
cheveux et au large sourire, mariée et mére de deux enfantsa grimpé tous les
échelons » (Dupont, Le Devoir, 11 décembre 2013, p. 12), « cette petite boule
d’énergie blonde, toujours tirée & quatre épingles » (Morice, Le Nouvel Observateur,
7 novembre 2013, p. 48). En ramenant les femmes a leur physique, leur dge et leur
condition féminine, les journaux participent a représenter des femmes seulement pour
leur physique au sein des rubriques économiques et politiques, et ainsi non pour leur
fonction et leurs compétences. Or, cela contribue & engendrer un certain désintérét

pour l’expertise des femmes, n’étant pas considérées comme égales a leurs
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homologues masculins. Nous avons déja vu que les journalistes, hommes comme
femmes, préferent bien plus souvent avoir recours a des experts et des témoins plutot
. . . . . .
qu’a des expertes ou des femmes témoins. Les journaux d’information générale
semblent accepter les femmes le plus souvent pour leur condition féminine de
soutien, d’assistance et pour leurs attributs maternels et physiques. Se limitant ainsi
au point de vue d’un seul genre, la presse écrite se prive de la moitié de la population.
Les femmes sont trés fortement minorisées dans ’information, aussi bien comme

expertes, témoins et sujets de la couverture médiatique.

Si I’apparence est un théme qui revient souvent lors de la représentation médiatique
des femmes au sein de notre échantillon, nous avons relevé a plusieurs reprises le
recours au theme de la culpabilité. En effet, plusieurs articles décrivent les femmes
comme €tant responsables, ou bien des miséres du monde, ou bien d’un abandon
familial comme c¢’est le cas notamment 1’article de Louis Morice sur la syndicaliste
Nadine Hourmant (Le Nouvel Observateur, 7 novembre 2013, p. 48) : « son mari et
ses trois filles ont d{i apprendre a se contenter des rares moments qu’elle passe encore
chez elle » (Morice, Le Nouvel Observateur, 7 novembre 2013, p. 48). Cette maniére
de représenter les femmes comme devant s’occuper de leur famille ou comme
tentatrices et séductrices, fait peser une lourde culpabilité sur leurs épaules. Elles
semblent devoir étre présentes sur tous les tableaux : professionnels et domestiques,
tout en s’attachant a respecter 1’intégrité des hommes. Et en représentant les femmes
sous leurs traits physiques, les journaux contribuent a établir ’image des femmes

comme séductrices, obnubilées par leurs atouts physiques.

Par ailleurs, le théme de victime est €galement mis en avant au sein de plusieurs
articles de notre corpus. En effet, alors que ’article sur Martine Aubry évoque certes
sa montée en puissance dans 1’échiquier politique, il n’en demeure pas moins que

I’information principale qui y est véhiculée est celle des poursuites judiciaires qui
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peésent sur elle: « Aprés la décision rendue par la Cour de cassation, mardi 10
décembre, elle reste mise en examen pour « homicides et blessures involontaires »
dans I'un des volets de I’affaire de 1’amiante » (de Montvalon, Le Monde, 12
décembre 2013, p.9). Dans l’article écrit par Christine Legrand sur Michelle
Bachelet, la journaliste fait mention du role de victime de I’ancienne présidente
chilienne et de sa mére, qui « ont été arrétées et torturées aprés le coup d’Etat
militaire de 1973 » (Legrand, Le Monde, 15 décembre 2013, p.3). Certes, cela
contribue a évoquer le passé combatif de Michelle Bachelet contre la dictature
militaire chilienne. Mais si le peére de Michelle Bachelet se voit nommer par son
prénom ainsi que par son nom de famille lorsqu’il est décrit en position de torturé, sa
mére est quant & elle cantonnée a I’anonymat, devenant une victime sans nom, une
victime parmi tant d’autres. Le titre de Lina Dib dans son article portant sur
Charmaine Borg ne met en avant que son statut de victime, dépouillée de son nom :

« Insultée, une élue du NPD en appelle au président » (Dib, Le Devoir, 10 décembre
2013, p. 4).

Certains articles de notre échantillon tendent a souligner les responsabilités ainsi que
la position hiérarchique des femmes mentionnées et abordées au sein des unités
rédactionnelles : ’article du Monde sur Martine Aubry lui associe uniquement des
verbes d’action a la voix active. Dans I’article du Monde sur Michelle Bachelet, tous
les titres officiels de 1’ancienne présidente chilienne sont mentionnés tendant ainsi a
souligner son expérience politique. L’article du Nouvel Observateur sur Nadine
Hourmant fait le portrait d’une syndicaliste devenue « la figure emblématique de la
crise bretonne », la rendant ainsi visible sur la scéne publique et politique (Morice, Le
Nouvel Observateur, 7 novembre 2013, p. 48). L’article de Marie-Héléne Martin,
pour Le Nouvel Observateur, dépeint les clubs réservés aux femmes, comme des
cercles de discussion et d’entraide entre femmes afin de briser les plafonds de verre :

«on entend les plafonds de verre exploser dans Londres » (Marﬁn, Le Nouvel
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Observateur, 21 novembre 2013, p. 99). L’article de Véronique Dupont dans Le
Devoir sur Mary Barra porte sur ’accés au poste de directrice générale pour la
premiére fois confié a une femme. Cela dit, ’article fait plus attention au départ a la
retraite de ’ancien directeur général Dan Akerson qu’a la position hiérarchique de

Mary Barra.

Certains des articles que nous avons analysés abordent la question de 1’invisibilité des
femmes dans les médias et la politique, évoquant aussi les inégalités genrées. En
effet, I’article de Chantal Hébert pour L 'Actualité, celui de Lina Dib pour Le Devoir
et I’éditorial de Carole Beaulieu dans L’Actualité mentionnent tous trois ces
discriminations et parfois les insultes misogynes qui touchent les femmes dans toutes
les sphéres de la vie sociale. Ainsi, Lina Dib décrit les réflexions sexistes et
I’humiliation lancée par le sénateur Guy Dagenais a |’encontre de la députée
Charmaine Borg. Et Charmaine Borg insiste sur ces insultes comme ne sortant pas de
’ordinaire et contribuant a dissuader les femmes d’entrer dans le monde politique :
« ce n’est certainement pas avec des choses comme ¢a que nous allons réussir a
encourager plus de jeunes femmes a s’engager en politique » (Dib, Le Devoir, 10
décembre 2013, p.4). Dans son éditorial, Carole Beaulieu rappelle le traitement
inégalitaire que I’Eglise attribuait aux femmes, les considérant sous deux figures, la
femme séductrice et la femme ensorceleuse : « les femmes, c¢’est connu dans toutes
les religions monothéistes, sont la cause des péchés que commettent les hommes »,
« Ah, Pauline, la tentatrice ! » (Beaulieu, L’ Actualité, 15 novembre 2013, p. 3). <ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>