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attitudes et le comportement d’achat des nouveaux aliments transformés chez les

consommateurs indiens.

Dans notre cadre d’étude caractérisé par un contexte migratoire et une consommation
alimentaire ethnique du halal, nous allons prévoir une relation entre les normes

subjectives et les attitudes. L’hypothése est comme suit :

H2B : les normes subjectives influencent les attitudes des Maghrébins

musulmans de Montréal vis-a-vis la consommation d’alimentation halal.

2.8 Le contrble comportemental pergu

Le troisiéme facteur censé influencer ’intention de comportement au sein de la TPB
est le contrdle comportemental pergu. Ce dernier a été li¢ par (Boissin et coll., 2009)
au concept de faisabilité¢ de (Shapero, 1982) et d’efficacité personnelle pour (self-
efficacy) de (Bandura, 1977).

Selon Ajzen (1991), le contrdle comportemental pergu fait référence au sein de la
TPB a la perception des gens quant & la possibilité ou I'impossibilité d’engendrer un
comportement spécifique. Le contréle comportemental se joint plus selon le méme
auteur a « la théorie de la motivation de la réussite » D’Atkinson (1964). Le contrdle
comportemental percu est le fruit d’une critique de la théorie d’action raisonnée et
une réaction ainsi qu’une considération positive de la part du créateur de cette théorie
de prédiction comportementale volontaire (la TPB). En effet selon Giger (2008) la
TAR s’est avérée limitée a un petit contexte d’application et de comportement. La
théorie des actions raisonnées ne prenait pas en compte « des comportements qui
nécessitent des ressources, de ’opportunité ou I’aide d’autrui et qui peuvent donc

échapper au contrdle volontaire de la personne » De ce fait, la variable du contrdle
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variable d’attitudes et la norme subjective. Toutefois selon Ajzen (1991), I’obligation
morale n’est pas valide et conseiller dans tous les contextes. Il n’existe que certains

cas et conditions dont il est conseillé de la prendre en considération.

Selon Godin (2013) P'obligation morale se réféere aux sentiments approuvés d’un
individu vis-a-vis I’accomplissement d’un comportement volontaire, cette derniére
peut aussi étre nommée la norme injonctive personnelle ou la norme morale. Bang et
coll. (2014), rapportent de leurs parts que cette pression de responsabilité personnelle
éprouvée peut pousser I'individu a réaliser ou & abandonner un comportement
spécifique. Warburton et Terry (2000) rapportent que I’obligation morale se distingue
de la norme subjective « en ce sens que ’effet des référents a été internalisé et a

probablement influencé les individus au-dela de leur contexte social immédiat ».

Ajzen (1991) dans le cadre d’une étude réalisée dans le domaine professionnel, a
constaté que les relations de sa premicre analyse étaient significatives, ensuite aprés
I’ajout de la mesure d’une obligation morale pergue au sein du modéle TPB, les

résultats ont évolué de 3 a 6 % ce qui a contribué & mieux prédire le comportement.

Dans le domaine d’alimentation halal derniérement entre les années 2017 et 2018,
I’obligation morale a intéressé quelques chercheurs et notamment Ali et coll. (2018),
Sherwani et coll. (2018) et Ali et coll. (2017). Ces auteurs on réagit a un courant de
chercheurs composés d’Ahmed et coll. (2014) et Bonne et coll. (2007) qui ont
conseillé de considérer cette variable dans le contexte de prédiction de consommation

alimentaire halal dans de futures recherches.

Dans leur recherche Sherwani et coll. (2018) ont achevé que les musulmans turcs en
Allemagne ressentant une forte obligation morale d’acheter de la viande halal sont
soumis aux normes religieuses et d I'influence de leurs entourages tandis que les

moins obligés moralement sont influencés par leurs attitudes et le contrdle
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disponibilité de ’alimentation halal aux magasins et informations disponibles sur le
produit, & savoir s’il existe une relation entre le contréle comportemental pergu
premi¢rement envers [lintention et secondement vis-a-vis les attitudes de
consommation 1’alimentation halal chez la communauté maghrébine musulmane de
Montréal. L’échelle de mesure employée pour le contréle comportemental pergu se
compose de quatre items. Ces derniers ont été congus par Khan et Azam (2016) sous
les consignes d’Ajzen Izek « construction du questionnaire TPB ». Le coefficient
alpha de Cronbach pour cette variable était égal a (0,658). Toutefois selon le
jugement des Khan et Azam (2016), en se référant a Hair (1998) ainsi que d’autres

chercheurs, une valeur supérieure a (0,5) peut étre admissible.

Section 3 : L’obligation morale

Les questions pour cette section sont au nombre de trois questions (de laQ 11 ala Q
13), ces derniers s’intéressent a découvrir le ressenti de notre cible de recherches vis-
a-vis I’intention de la non-consommation d’alimentation halal. Trois items adaptés
par Sherwani et coll. (2018), ont servi & mesurer I’obligation morale. La variable a

affiché un coefficient de fiabilité élevé atteignant (0,93).

Section 4 : La confiance a la certification halal montréalaise

Cette section couvre quatre questions (de la Q 14 a la Q 17), ces derniers s’intéressent
a savoir si la communauté maghrébine musulmane fait confiance aux entreprises qui
opérent et certifient I’alimentation halal & Montréal. En ce qui concerne 1’échelle
utilisée pour la variable de confiance a la certification halal montréalaise, nous avons
fait recours a quatre items relatifs & une étude publiée récemment ayant comme but
principal d’étudier les déterminants de la consommation des viandes halal chez les
immigrants turcs musulmans en Allemagne. Les items sont adaptés par Sherwani et

coll. (2018), en se référant a une échelle validée par les chercheurs Chih-Ching Teng














































































































































































































































































































